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Objetivos:  

Analizar cómo la estrategia de marketing internacional de Estrella Galicia se relaciona con 
el comportamiento del consumidor y condiciona el éxito de sus lanzamientos de productos 
en mercados nacionales e internacionales. 

• Revisar la literatura académica sobre marketing internacional, comportamiento del 
consumidor y lanzamientos de productos para establecer el marco teórico del 
trabajo. 

• Identificar las estrategias de internacionalización desarrolladas por Estrella Galicia y 
su grado de adaptación a diferentes mercados. 

• Examinar los factores culturales, sociales y psicológicos que influyen en la decisión 
de compra de los consumidores en España y en mercados internacionales 
seleccionados. 

• Evaluar los principales lanzamientos recientes de Estrella Galicia (0,0, línea 1906 y 
ediciones especiales) y su aceptación entre los consumidores. 

• Comparar las percepciones y comportamientos de los consumidores nacionales 
frente a los internacionales en relación con la marca y sus productos. 

• Proponer recomendaciones estratégicas para mejorar la adaptación internacional y 
optimizar futuros lanzamientos de la compañía. 

 



Metodología:  
 
El trabajo se enmarca dentro de un enfoque cualitativo de investigación aplicada, con un 
carácter descriptivo y explicativo. No se trata de un plan de negocio, sino de un análisis 
académico apoyado en el estudio de un caso empresarial. 
 

• Revisión de la literatura académica: búsqueda sistemática en bases de datos como 
Google Scholar, EBSCO, Web of Science y Dialnet para construir el marco teórico 
sobre marketing internacional, comportamiento del consumidor y lanzamientos de 
productos. 

• Análisis documental: recopilación de información secundaria sobre Estrella Galicia, 
incluyendo informes de sector (Euromonitor, Nielsen, Kantar), prensa económica 
(Expansión, Cinco Días, El Economista) y entrevistas públicas a directivos de la 
compañía. 

• Estudio de caso: aplicación de los conceptos teóricos a Estrella Galicia como caso 
representativo, con especial atención a sus estrategias de internacionalización, la 
adaptación cultural de sus campañas y la evaluación de lanzamientos recientes. 

• Comparación internacional: análisis comparativo de perfiles de consumidores en 
España y en mercados seleccionados (por ejemplo, México, Reino Unido y Estados 
Unidos), a partir de datos secundarios de consumo y estudios de mercado. 

• Discusión y síntesis: integración de los hallazgos teóricos y empíricos para formular 
recomendaciones estratégicas aplicables a la empresa. 

• Fuentes de información:  
o Académicas: artículos en revistas indexadas, libros especializados y working 

papers. 
o Profesionales y sectoriales: informes de Euromonitor, Nielsen, Kantar, 

Alimarket y Asociación de Cerveceros de España. 
o Prensa y medios económicos: Expansión, Financial Times, Cinco Días y El País 

Economía. 
o Fuentes corporativas: memorias anuales, comunicados oficiales y página web 

de Estrella Galicia. 
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