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Internacionalización de marcas deportivas: El impacto del marketing en la entrada de la NFL al mercado español
ESP:
Este trabajo analiza la estrategia de internacionalización a través del marketing utilizada por la Liga Nacional de Fútbol Americano (NFL) para introducirse en el mercado español. En un mundo globalizado, incluso las culturas deportivas más arraigadas pueden adaptarse y trascender fronteras. Aunque el fútbol americano es un fenómeno de entretenimiento y negocio en Estados Unidos, su influencia internacional sigue siendo limitada. En los últimos años, la NFL ha intensificado sus esfuerzos por competir con deportes consolidados como el fútbol y el baloncesto, dependiendo en gran medida de la percepción y la receptividad del público extranjero.
El caso de España, con Madrid como sede del primer partido de la NFL en el país, representa una oportunidad clave para analizar la reacción de un mercado donde el fútbol domina el panorama deportivo. Los Miami Dolphins, equipo con vínculos culturales con España, han sido seleccionados para encabezar esta introducción, lo que permite estudiar su estrategia de posicionamiento y el papel del marketing en su aceptación.
Este trabajo emplea una metodología mixta, combinando el análisis del marketing mix, el estudio de branding, una revisión bibliográfica y datos cuantitativos y cualitativos sobre la percepción del público español. Además, se examinarán las estrategias actuales y los planes futuros de la NFL y los Dolphins con el objetivo de proponer acciones óptimas para consolidar el fútbol americano en España. El enfoque del estudio busca identificar qué aspectos resultan atractivos para los consumidores y cómo adaptar estrategias de marketing que logren superar las barreras culturales de manera efectiva.
En síntesis, este TFG pretende ofrecer una guía para la internacionalización de marcas deportivas a través del marketing, evaluando cómo un deporte profundamente enraizado en la cultura estadounidense puede integrarse en un mercado con una identidad deportiva tan distinta como la española.
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Internationalizing Sports Brands: The Impact of Marketing in the NFL's Entry into the Spanish Market
ENG: 
This final dissertation examines the internationalization strategy through marketing employed by the National Football League (NFL) to enter the Spanish market. In a globalized world, even deeply rooted sports cultures can adapt and transcend borders. While American football is a major entertainment and business phenomenon in the United States, its international influence remains limited. In recent years, the NFL has intensified its efforts to compete with well-established sports such as soccer and basketball, relying heavily on public perception and receptiveness.
Spain, with Madrid hosting the first NFL game in the country, represents a key opportunity to analyze the response of a market dominated by soccer. The Miami Dolphins, a team with cultural ties to Spain, have been chosen to lead this introduction, allowing for an examination of their positioning strategy and the role of marketing in their acceptance.
This study employs a mixed-methods approach, combining an analysis of the marketing mix, branding study, literature review, and both quantitative and qualitative data on Spanish public perception. Additionally, the current strategies and future plans of the NFL and the Dolphins will be assessed to propose optimal actions for establishing the sport in Spain. The research focuses on identifying what appeals to consumers and how to adapt marketing strategies that effectively overcome cultural barriers.
In summary, this thesis aims to provide a guide for the internationalization of sports brands through marketing, evaluating how a sport deeply rooted in American culture can integrate into a market with a distinct sporting identity like Spain.
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