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FICHA TECNICA DE LA ASIGNATURA

Datos de la asignatura

Nombre completo Periodismo Digital

Codigo E000005898

Titulo Grado en Periodismo por la Universidad Pontificia Comillas

Grado en Periodismo [Cuarto Curso]

Impartido en

Grado en Periodismo y Grado en Comunicacién Audiovisual [Quinto Curso]

Cuatrimestre Semestral

Créditos 6,0 ECTS

Caracter Obligatoria (Grado)

Departamento / Area Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Responsable Dra. Angy Galvin

Horario Segun conste en la web de la universidad

Horario de tutorias Se comunicara al inicio de la asignatura

Periodismo Digital consiste en el estudio de las repercusiones, transformaciones, aplicaciones y nuevos
usos de las tecnologias digitales aplicadas a la profesion periodistica. Nace de la necesidad de instruir a
los estudiantes en el que probablemente sea el medio de comunicaciéon donde desarrollen sus futuras
labores periodisticas: el diario digital. La asignatura ensefia al alumno a conocer herramientas digitales,
Descriptor formatos, narrativas hipermedia, hipertextualidad y dimensiones multimedia de los dispositivos. Por
este motivo, esta asignatura combina teoria y practica -poniendo a disposicién de los alumnos el
MedialLAB del centro-, con el objetivo de dotar a los estudiantes de recursos intelectuales y
conocimientos sobre herramientas digitales de aplicacion directa en el ambito laboral (y también en

materia de investigacién y ambito académico).

Datos del profesorado

Profesor

Nombre Angy Galvin Benitez

Departamento / Area Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Despacho 9

Correo electrénico agalvin@cesag.comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

Periodismo Digital es el estudio de las repercusiones, transformaciones, aplicaciones y nuevos usos de las tecnologias digitales aplicadas a
la profesion periodistica. Tanto la teoria como el ejercicio de la profesion se encuentran inmersos en un periodo -cada vez més asentado-
de adaptacién y transformacion a los nuevos espacios digitales, donde las narrativas y las posibilidades del multiformato han ampliado

considerablemente los diferentes roles del profesional del periodismo y su labor en el ambito de la comunicaciéon mediatica. El periodismo

estd amplidndose en la misma medida en que la sociedad estd volcando en la red todo tipo de conocimiento e informacion, asi como


http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Periodismo/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPeriodismo.pdf
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probablemente

hipertextualidad

Prerrequisitos

No hay.

generando nuevas formas de comunicacién y nuevas vias de contacto con el mundo. Por este motivo, dado que el consumo de contenidos
y la préctica del periodismo en la plataforma digital estd en expansion, su relacion con el perfil de la profesién es manifiesta; esta

directamente relacionada con la necesidad de actualizar el perfil de los estudiantes hacia la convergencia de medios en el que

esta asignatura combina teoria y practica -poniendo a disposicion de los alumnos el MediaLAB del centro-, al objeto de dotar a los
estudiantes de recursos intelectuales y conocimientos sobre herramientas digitales de aplicacion directa en el ambito laboral (y también en

materia de investigacion y ambito académico).

h—

sea el principal ecosistema de divulgacion medidtica Herramientas digitales, formatos, narrativas hipermedia,

y dimensiones multimedia de los dispositivos son algunos de los aspectos en los ahonda esta asignatura. Por este motivo,

Competencia

Competencias

GENERALES

s - Objetivos

CG06 Desarrollar la capacidad analitica para la comprension y el analisis de los diferentes relatos y de formatos hipertextuales.
Reflexionar criticamente sobre la influencia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad, desarrollando sus
CG12
funciones de formar, informar y entretener.
Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacién y sus interrelaciones en el contexto espafiol,
CG13
europeo e internacional.
TRANSVERSALES
CTO05 Identificar problemas y posibles soluciones y tomar decisiones para una solucion eficaz.

ESPECIFICAS

Crear contenidos de forma idonea utilizando los diferentes lenguajes, géneros, formatos y especializaciones propias del

CEO1 . . ’ . P . ..

Periodismo, asi como los diversos soportes, tanto analégicos como digitales
CE02 Conocer la estructura, el funcionamiento y las formas de gestion de las empresas de comunicacion

Planificar y gestionar las fases para la redaccién de contenidos especificos, segln sea el medio escrito, oral, audiovisual o
CEO3

digital

Conocer y aplicar las principales corrientes teéricas que formalizan y critican desde un punto de vista conceptual y
CEO5

metodoldgico los procesos informativos y comunicativos.

Ser perspicaz, ingenioso y creativo a la hora de hallar soluciones eficientes a las distintas problematicas de los procesos
CE06

de la comunicacion.

Resultados de

Aprendizaje

Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas.
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Utilizar criticamente los diferentes lenguajes, génerog y formatos informativos, interpretativos y de opinién, asi como de
RA2

entretenimiento, para aplicarlos a la realidad cercana

Analizar el fendmeno de la comunicacién y de su funcién en la sociedad contemporanea para conocer el contexto social,
RA3 cultural, politico, econémico y empresarial en el que se inserta el trabajo del alumno y adecuar de forma responsable su

labor al mismo.
RA4 Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherencia y correccion en el ejercicio profesional.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos - Bloques Tematicos

Periodismo Digital

1. Origenes

2. Caracteristicas: escritura / lectura digital, hipertextualidad, contenido transmedia.

3. Implicaciones en la rutina periodistica. Nuevos perfiles profesionales: el periodista polivalente y el periodista de datos.
4. Google Trends y Google Discover.

5. Aplicaciones de la Inteligencia Artificial.

6. Perspectivas de futuro

Periodismo ciudadano

Nuevas vias de emprendimiento en Internet
1. Usos periodisticos de nuevas plataformas y redes sociales para la visibilidad profesional del periodista.

2. Nuevos canales para el gjercicio profesional (publicacién y promocién de contenidos): Youtube, Tik Tok, Instagram, X, Twitch, etc.

Sistema mediatico en Espaiia y Baleares
1. Principales diarios digitales
2. Aspectos legales

3. Monetizacién

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

La nota queda dividida de la siguiente manera: 30% examen teérico general de la asignatura y 70% trabajo individual (un diario/revista

digital). Es obligatorio aprobar con un minimo de un 5 cada apartado para poder superar la asignatura.

También es obligatorio asistir, como minimo, al 80% de las clases presenciales para aprobar la asignatura, sin excepciones. Este ultimo
punto (asistencia) no es recuperable y, aunque el examen y el trabajo estén aprobados, implica un suspenso de la asignatura si no se

supera.
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CUALQUIER USO DE LA IA SIN AUTORIZACION DE LA PROFESORA POR ESCRITO O CUALQUIER PLAGIO TANTO EN EL EXAMEN
COMO EN EL TRABAJO INDIVIDUAL IMPLICA EL SUSPENSO DIRECTO DE LA ASIGNATURA EN EL PRESENTE CURSO Y OBLIGA AL
ALUMNO A MATRICULARSE EN EL CURSO QUE VIENE.

El proyecto individual de un diario/revista digital consiste en lo siguiente: una vez la profesora ha explicado toda la teoria, los alumnos
crearan un diario/revista digital sobre contenidos de actualidad de Mallorca (por ejemplo, una web de moda con una entrevista en
formato podcast a una disefiadora mallorquina, una crénica escrita sobre un desfile, una noticia sobre la facturacién del sector en la isla,
etc.; una web de boxeo con una entrevista formato podcast con un boxeador, un reportaje escrito sobre cuanta gente practica el deporte

en la isla y sus motivos, etc.).

Cada alumno redactara 8 piezas periodisticas -una por semana-, las cuales valen un 50% de la nota final y no son recuperables -no es
obligatorio sacar un 5 en cada una, pero si un 5 de media-. Los criterios de correccién son semejantes a los aplicados en el segundo curso
del Grado en la asignatura de Redaccion Periodistica |, pero adaptados al periodismo digital: claridad (10%), contrastar (10%), derecho a

réplica (10%), calidad de la escritura (50%) y lenguaje audiovisual (20%).

Es imprescindible entregar cada practica en tiempo y forma. No seran admitidos los trabajos presentados fuera de plazo. Cada

trabajo no presentado / presentado fuera de plazo y forma tendra un 0.

Cada semana, durante las 3 horas del dia de clase, el alumno pactara con la profesora qué evento informativo quiere cubrir esa semana /
gué entrevista quiere hacer / cdmo va a enfocar un reportaje, etc. La profesora dejara tiempo de clase al alumno para redactar, para buscar

fuentes, etc.

Tocaremos diferentes ambitos del periodista digital, pero complementarios:

e TEXTO. Cada semana, el estudiante tendrd que redactar un género periodistico (noticia, crénica, reportaje o entrevista) y lo subira a
la web, como muy tarde, el domingo a las 23.59 horas, y enviard un comprobante por correo a la profesora donde quede clara la
hora y el dia de subida. La profesora le ayudara con los tramites necesarios para acreditarse en el evento en cuestion si fuera
necesario, pero no acreditara a diferentes alumnos en dias distintos para un acontecimiento de naturaleza semejante (por ejemplo,
si varios alumnos quieren ir a un partido del RCD Mallorca, tendran que ir todos un Unico dia). Extension minima de cada pieza:
8.000 caracteres.

e IMAGEN Y VIDEO. Ese texto de 8.000 caracteres subido a la web tendra que ser complementado con imagenes y videos cortos
grabados y editados por el alumno y subidos por él mismo a la web. El margen también es el domingo a las 23.59 horas.

e REDES SOCIALES. Asimismo, tendra que crear un canal de Tik Tok o de Instagram donde suba un pequefio ‘clip’ informativo sobre
dicho acontecimiento. El margen también es el domingo a las 23.59 horas.

e EXTRA DE PODCAST. Son un total de 8 articulos en el periédico/revista. De estos, 7 seran escritos (complementados con imagenes y
videos cortos), pero uno tiene que ser obligatoriamente una entrevista en formato audiovisual tipo podcast de 20 minutos con un
personaje de interés en Mallorca. Aqui el formato se invierte: prima el video mas que el texto y el alumno tendra que extraer clips

de la entrevista, grabada en el Media-Lab, para conformar la pieza.
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También sera obligatorio que, al inicio de la asignatura, cada alumno grabe una presentacion general de si mismo en el Media-Lab o con
camaras de buena resolucion para insertarla en la web después. El alumno sera el responsable también de escoger el nombre y la imagen
corporativa del diario y de dotarle de disefio. Un 20% de la nota final estd dedicado a la calidad del disefio web, de la imagen corporativa,
del video de presentacién general del alumno y otros elementos que den calidad y empaque a la web, y de los videos subidos a Tik Tok o

Instagram.

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas Seminarios, talleres y exposicion de trabajos

45.00 15.00

HORAS NO PRESENCIALES

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacion

90.00

CREDITOS ECTS: 6,0 (150,00 horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

El uso de IA para crear trabajos completos o partes relevantes, sin citar la fuente o la
herramienta o sin estar permitido expresamente en la descripcion del trabajo, sera
considerado plagio y regulado conforme al Reglamento General de la Universidad.

Actividades de evaluacion Criterios de evaluacion Peso

Recuperable (siempre que el alumno no haya
plagiado)

El plagio implica el suspenso directo de la asignatura

y obliga al alumno a matricularse el préximo curso

Examen tedrico general de la asignatura ) . . o
Obligatorio un 5 para aprobar la asignatura 30 %

Criterios:

e Conocimiento de la asignatura.

e Dominio del lenguaje.

No recuperable

Cualquier plagio o uso de la IA sin permiso de la

profesora en cualquiera de las practicas implica el

suspenso directo de la asignatura y obliga al alumno
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a matricularse el proximo curso

Piezas periodisticas (8 noticias, reportajes, cronicas . . . .
. Obligatorio un 5 de media en las 8 practicas para o
y/o entrevistas) . 50 %
aprobar la asignatura

7 practicas seran escritas y 1 seré audiovisual

Criterios: claridad (10%), contrastar (10%), derecho a
réplica (10%), calidad de la escritura (50%) y lenguaje
audiovisual (20%).

No recuperable

No es obligatorio sacar un 5 para aprobar la

asignatura
La profesora valorara la calidad del:

e Aspecto visual / identidad grafica del diario o

Diario/revista digital la revista digital 20 %

e lLa presentacion del alumno en formato
audiovisual

e Lainsercién de otros recursos mas alla de las 8
practicas obligatorias

e La calidad de los clips cortos subidos a Tik Tok

o Instagram

Calificaciones

La calificacion final contemplara, ademas de los criterios especificados en el bloque ‘Actividades de Evaluacion’, los siguientes aspectos:

e La precision terminoldgica propia del corpus teérico de la asignatura.
e Conocimientos y destrezas de la asignatura aplicadas o practicas
e Redaccion profesional: aspectos formales (sintaxis, ortografia, capacidad de sintesis y correlacion temaética) y aspectos relacionados

con el estilo periodistico personal en aquellos géneros que mas se prestan para ello (opinidn, reportaje, entrevista...).

Aspectos a tener en cuenta sobre la correccion gramatical y el uso de la lengua:

La asignatura capacita a los alumnos en sus especificidades, teniendo como objetivo también la practica y perfeccionamiento de la lengua.

Se trabajaran tanto los aspectos méas avanzados de la morfologia y sintaxis, como los de la semantica, adaptando el lenguaje a los
diferentes formatos: escrito o audiovisual. Asimismo, en la funcién comunicativa se atiende especialmente el léxico como base del
enriquecimiento de la lengua y su aplicacién a los diferentes géneros y textos, y se siguen las normas de la RAE y de los libros de estilo. Se
penalizaran las faltas de ortografia cometidas por los estudiantes en las diferentes actividades evaluativas. Por ello, cada falta descuenta

0,5 puntos en el examen, hasta un maximo de 3.
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Es fundamental que los estudiantes aprendan a expresarse con corredcién y fluidez de forma oral o escrita, adaptandose a los diferentes

registros, lo que incluye la capacidad de escribir textos claros y bien estructurados, de analizar diferentes tipos de discursos y de redactar

exposiciones detalladas de temas complejos.

Por estos motivos, al menos el 10% de la nota final se destinara a la valoracion de la correcta expresion oral y escrita en las lenguas
cooficiales, conocimiento exigido en el titulo como competencia general y competencia transversal. En este punto se evaluara la ortografia

y la gramatica.

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Actividades Fecha de realizacion Fecha de entrega

Examen general de la asignatura Enero (el dia del examen
aparecera en la web del CESAG)

Dia del examen

Cada semana, el alumno sube

8 practicas (noticia, reportaje, cronica o entrevista) o ) una pieza a la web, con el limite
Al finalizar la teoria ]
de entrega del domingo a las

23.59 horas
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Trappel, Josef (2008) "Online media within the public service realm?: Reasons to include online into the public service mission”.
Convergence.

14; 313.

Freedman, Des (2010). “The Political Economy of the ‘New' News Environment”, in Fenton, Natalie (ed) (2010). New Media, Old News.
Londres, Sage.

Curran, James (2010). “The Future of Journalism”. Journalism Studies. 11: 4, 464-476.

Lewis, Seth (2012) “The tension between professional control and open participation”. Information, Communication & Society. 15; 6; 836-
866.

Robinson, Sue (2009) “The Cyber Newsroom: A Case Study of the Journalistic Paradigm in a News Narrative's Journey from a Newspaper to
Cyberspace”. Mass Communication and Society. 12; 4; 403-422.

Robinson, Sue (2010) “Traditionalists vs.Convergers: Textual Privilege, Boundary Work and the Journalist-Audience Relationship in the

Commenting Policies of Online News Sites”. Convergence. 16; 125.

Durante el curso se actualizaran contenidos en relacion al uso e impacto de la inteligencia artificial en periodismo.

Bibliografia Complementaria

Manual para el curso, que no reemplaza las publicaciones de la bibliografia basica de la asignatura (disponibles en el campus virtual):

Garcia Avilés, J. Alberto. Editorial UOC (2015). Comunicar en la sociedad red. Teorias, modelos y prdcticas.
Garcia Jiménez, A, Ruiperez Rubio, Paloma. Editorial Dykinson, S.L. (2007). Aproximaciones al periodismo digital.
Jauregui, F. y Martin, S. (Coord.). Editorial Almuzara (2021). Periodismo 2030. Recetas para la Era de la Comunicacion Digital.

Ortiz Sobrino, M. Angel, Montemayor Ruiz, F. Javier, et al. Editorial Egregius. Col. Comunicacién e Informacion Digital (2020). Periodismo

movil y medios sociales.

Pérez-Soler, Susana. Editorial UOC (2017). Periodismo y Redes Sociales. Claves para la gestion de contenidos digitales.

English Edition:
Vincent F. Fijak (Editor), (2021). Dynamics of News Reporting and Writing. Journalism in the Digital-First Age.
Carroll, Brian. Routledge Editorial Fourth Edition, Taylor & Francis Group. (2020). Writing and Editing for Digital Media.

Siapera, Eugenia y Veglis, Andrea (Eds.), (2012). The Handbook of Global Online Journalism. Wiley & Blackwell. Chichester. England.
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En cumplimiento de la normativa vigente en materia dé&;roteccién de datos de caracter
personal, le informamos y recordamos que puede consultar los aspectos relativos a
privacidad y proteccion de datos que ha aceptado en su matricula entrando en esta web y
pulsando "descargar”

https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?
csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792



https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
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