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Objetivo General: Desarrollar un plan de marketing digital para Varillero.com. 
 
Metodología: Este TFG contará con una primera parte que consistirá en una revisión 
bibliográfica que permitirá hacer un análisis crítico sobre el marketing digital en 
microempresas. A continuación, una segunda parte de análisis cuantitativo en la que se 
definirán unos KPI´S para poder medir la evolución. 
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