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OBJETIVOS

El objetivo principal del presente Trabajo de Fin de Grado es conocer el sector de la fruta
de nuestro pais, entendiendo las particularidades que posee, su evolucién historica, la
situacion actual en la que se encuentra el sector y la importancia que representa para
nuestra economia. Asimismo, se hard un estudio en detalle de las diferentes fases por las
que pasa la fruta en nuestro pais analizando la estructura del sector y los problemas que
presenta para los diferentes actores en el proceso.

METODOLOGIA

Para la realizacion de este trabajo, la metodologia utilizada sera la propia del método
deductivo por el cual, a partir de unas premisas o principios, se tratara de llegar a unas
conclusiones logicas. Dicho de otra forma, trataremos de ir de lo general a lo particular. De
esta manera, se buscara llegar a las conclusiones que destacamos en los Objetivos a partir
de no sélo de datos numéricos de distintas variables economicas (véase Producto Interior
Bruto, PIB, entre otros) si no también de informacion rescatada de articulos, tesis, estudios,
asi como informes de los distintos agentes.

A la hora de obtener informacion sobre distintas variables econdmicas, necesitaremos de
informacion de tipo cuantitativo. Para la obtencién de informacion fiable se acudira a
distintos organismos oficiales u otro tipo de fuentes con una fiabilidad contrastada tales
como el Instituto Nacional de Estadistica, INE, asi como el Food and Agrrculture
Organisation Corporate Stadrstrcal Database, FAOSTAT, entre otras fuentes.

En cuanto a la bisqueda de blbllograﬁ'a para obtener informacién sobre la evolucion
histérica del sector, la estructura del mismo y las estrategias de los distintos agentes
utilizaremos de distintas fuentes de datos para la busqueda de articulos, tesis, estudios e
informes sectoriales.
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