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El aumento de las expectativas de los clientes, los enormes avances tecnoldgicos y, 1o que es mas
importante, el impacto de Covid19 han repercutido en las tendencias de Fashion Retail en todo el
mundo.

Tema:
Un anélisis empirico de las tendencias futuras en Fashion Retail.

Problemética:

Como Covid 19 ha cambiado las tendencias futuras en el sector de Fashion Retail en el mundo.
Un anélisis empirico de los cambios estructurales en la industria, el comportamiento de los
consumidores y la tecnologia.

Objetivos:
Este TFG tiene un objetivo principal (OP) y para lograrlo se han definido 5 objetivos secundarios
(0S).

OP: Dar respuesta a identificar las diferentes tendencias futuras en Fashion Retail en el mundo.

OSL1: Entender los nuevos comportamientos de los consumidores

0S2: Evaluar el impacto del comportamiento de los consumidores a Fashion Retail
0OS3: Identificacion de las nuevas tendencias de la estructura en la industria

0OS4: Identificacion de las nuevas tendencias de la tecnologia.

OS5: Analisis y evaluacion de los posibles riesgos en el sector de Retail fashion
0S6: Determinar como Covid19 ha cambiado las tendencias futuras

Propuesta de Metodologia

Este TFG se basa, por un lado, en los conocimientos adquiridos en la literatura y, por otro, en

1) una entrevista a un experto en relacion con las tendencias futuras en Retail — Alejandro
Mondragon - Principal BDM, Retail DACH AWS y debido al estado anticuado de la literatura
con respecto al comportamiento de los consumidores 2) una encuesta para recoger y evaluar una
vision contemporanea de los deseos de los consumidores. Tras la entrevista con el experto y la
encuesta, se llevara a cabo un andlisis de contenido cualitativo bien fundado de la investigacion
empirica.

Obijetivo de la encuesta:

Identificar las necesidades y comportamientos de los consumidores para Retail Fashion
Tiempo: 5 min

Preguntas: 10-20 preguntas

Grupo de participantes: 18-50 anos

Participantes: 50-100 participantes

Método para la entrevista: Online



Estructura de TFG:
El andlisis se divide en los siguientes capitulos:
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7
8.
9.
10.
11.

12.

Titulo y autor
Resumen, palabras clave
indice de contenido, indice de tablas y gréficos
Introduccion al tema y explicacion de la metodologia
Estructura y enfoque
Marco tedrico:
e Definicion y propiedades de Fashion Retail
e Definicion de tendencias (Mega trends, Macro trends, micro trends)

. Capitulos de “trabajo de campo§ exponer en detalle la metodologia

Resultados del trabajo de campo
Resumen de las principales conclusiones
Conclusion y perspectivas
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