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1. Título provisional 
 
The Green Market - Startup tecnológica de recogida y venta de residuos textiles.  
 
2. Objetivo 
 
Tenemos como objetivo principal solucionar el problema de los residuos, con el 
propósito de aumentar la cantidad de productos que se reciclan. 
 
Para ello, vamos a diseñar y crear una aplicación tecnológica, a través de la cual se 
puedan reducir los residuos que se generan con determinados productos. Es decir, 
nuestra idea es diseñar una plataforma bidireccional, que conecte a aquellas personas 
que quieran dar sus productos que ya no usan (A determinar: ropa/ alimentos/ comida) 
con una empresa que quiera comprar esos productos. En un primer momento nos 
centraremos en la industria textil. Por tanto, pretendemos agregar oferta a ropa que se 
desea reciclar y ser capaces de encontrar a alguien que las compre.  
 

• Análisis del número de residuos generados por la población 
• Análisis de la competencia y alternativas en el mercado. Determinación de 

posibles productos sustitutivos.  
• Factores que influyen en la decisión de reciclar de nuestros clientes. 
• Presentación de la misión, objetivos, impacto social y creación de valor de la 

startup. 
• Desarrollar un plan de negocio  

o Business Model Canvas 
o PESTEL analysis 
o Porter´s 5 forces 
o SWOT analysis 
o Aplicación de técnicas de análisis de datos (p. ej. clustering) 

 
3. Metodología 
 
El desarrollo de la startup se apoyará en la herramienta Adventurees. Tendremos 
sesiones informativas sobre el uso de esta herramienta, el proceso y recomendaciones 
para la creación de nuestra startup. 
 
Nos basaremos en la metodología Lean startup, el sistema utilizado para desarrollar 
proyectos poniendo el foco en las necesidades del cliente, basándose en su 
retroalimentación para ir realizando modificaciones en el producto hasta conseguir una 
versión final. Este método permite ir adaptando el producto a lo que demanda el 
mercado, y no a nuestra propia visión sobre las necesidades del cliente. 
 
Plan de negocio 
1. Definición del problema 
2. Hipótesis sobre el producto y nuestros clientes potenciales  
3. Investigación del mercado/testeo del producto 
 
Realizaremos el estudio del mercado mediante cuestionarios, enfocados a diferentes 
segmentos de población (edad, domicilio, nivel económico). El objetivo de nuestro 
primer cuestionario será conocer nuestro mercado objetivo, clientes potenciales, e 
incentivos que llevarían a estos clientes a darnos sus productos. Por otro lado, 
crearemos otro cuestionario para validar las hipótesis sobre nuestro producto.  
 
4. Iteración del producto 
5. Definición del modelo de negocio 
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