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Objetivos y metodologia:

El objetivo principal de este trabajo es conocer el impacto que tiene el etiquetado de huella
de carbono en los consumidores a la hora de comprar productos de alimentacion. Para
conseguirlo, existen otros objetivos secundarios que necesitan ser evaluados. En primer
lugar, conocer el sistema de etiquetados actual; cuales son los tipos de etiquetas que existen,
cuando se usan y cémo es la normativa vigente de estas etiquetas respecto a los productos
alimenticios. En segundo lugar, es necesario hacer una clara distincion entre el etiquetado
ecoldgico o sostenible y el etiquetado de huella de carbono ya que no son lo mismo. Por
altimo, hacer un estudio sobre qué tipo de etiquetas son mas eficaces a la hora de influir en
el comportamiento de los consumidores. Para ello, podria ser interesante llevar a cabo una
encuesta comparativa y a continuacion un analisis de los resultados. De esta forma podremos
ver el conocimiento general que hay sobre este tipo de etiquetas y lo que opina la gente sobre
ellas ademas de llegar a una conclusion sobre cudles son las etiquetas mas efectivas y que
tienen un mayor peso en la decision de compra de productos de la industria alimentaria.
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