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OBJETIVOS:

El objetivo principal de este trabajo es analizar el plan de negocio de la start-up que
desarrollaré¢ a través del concurso de Comillas Emprende junto a mi equipo, constituido
por Elena Pérez Bernal, Marta Lopez — Cobo de Cardenas y Fernanda Acaso Castro.

La finalidad de este proyecto es aunar los beneficios de la compra online y la compra en
tienda fisica creando una aplicacidon o servicio que permita al consumidor comprar en
tienda fisica mediante un pago digitalizado a través de su propio teléfono. De esta manera
conseguimos reducir el tiempo de espera en las colas para pagar, las diferencias que
muchas veces existen entre el stock online y el fisico y minimizar el personal en caja
aumentando la atencion personalizada al cliente, entre otros aspectos.

METODOLOGIA:

Como punto de partida, realizaremos un Businesss Model Canvas que nos proporcione
una vista general del proyecto, el desarrollo de nuestra propuesta de valor, a quién y como
nos dirigimos, a través de qué canales, con qué recursos... De esta forma sabremos en
qué tenemos que enfocarnos a lo largo del proyecto de cara al siguiente analisis.



Posteriormente realizaremos un estudio de mercado para recopilar datos que nos permitan
analizar los pros y contras de la venta online y de la venta fisica, tratando de poner
solucion a los problemas de una con las ventajas de la otra. De esta manera, analizaremos
posibles competidores y las formas en las que se ha intentado implementar algo similar,
los motivos por los que no ha funcionado y las tecnologias que se han empleado, buscando
alternativas que hagan factible y viable nuestra idea de negocio.

Finalmente, antes de lanzarnos al mercado, una vez analicemos las posibilidades de crear
una aplicacion o vender nuestro servicio, desarrollaremos un D.A.F.O que nos permita
barajar todas estas posibilidades.
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