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Abstract- 

La entrada en funcionamiento de los mercados el&eacute;ctricos ha modificado
profundamente los h&aacute;bitos de gesti&oacute;n y explotaci&oacute;n de las
empresas generadoras. Sus departamentos de planificaci&oacute;n deben asumir
nuevas funciones y nuevas responsabilidades relacionadas con el mercado para
las que se requieren nuevas herramientas de ayuda a la toma de decisiones. Este
art&iacute;culo trata de se&ntilde;alar, desde la experiencia de a&ntilde;os de
colaboraci&oacute;n entre un centro de investigaci&oacute;n como el IIT y la
actual Direcci&oacute;n de Gesti&oacute;n de la Energ&iacute;a de
IBERDROLA GENERACI&Oacute;N, cu&aacute;les son los nuevos retos que
debe afrontar una empresa generadora, cu&aacute;les son los principales
cambios funcionales y su impacto en los procedimientos de toma de decisiones.
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