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Objetivo: 

El objetivo principal de este trabajo es analizar el concepto de "lovebrand" en el sector de 
la moda y en concreto en el contexto de la marca de lujo Golden Goose. Para ello, se 
explorarán las razones que llevan a sus consumidores a comprar estas zapatillas a precios tan 
elevados, pero más allá de eso, a desarrollar un vínculo emocional con la marca y a crear de 
este proceso de compra una experiencia que vivir y de la que disfrutar. 
 A través de un estudio teórico y empírico, en un contexto en el que la sociedad está 
orientada al consumo, se busca identificar y analizar las características psicológicas que 
influyen en esta relación emocional con la marca y las estrategias de marketing empleadas 
para ello, que suponen un factor crucial para el éxito empresarial y el posicionamiento de la 
marca. 
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Metodología: 

La metodología de este estudio será cualitativa y cuantitativa, dividiéndose en dos fases 

principales: 

Una primera fase teórica; en la que se realizará un estudio exhaustivo del marco teórico del 

concepto de amor, amor a la marca, y las dimensiones de este amor hacia la marca; así como 

del sector de la moda y del mercado de las zapatillas, y en concreto de la historia y evolución 

de la marca Golden Goose, del marketing de lujo y el comportamiento del consumidor. 

Y una segunda fase empírica, en la que se llevarán a cabo entrevistas en profundidad con el 

objetivo de contrastar los resultados obtenidos. Estas entrevistas se realizarán a 

consumidores habituales de la marca, así como a personas del mismo rango de edad que no 

consumen este producto. Se formarán dos grupos diferenciados: uno compuesto por jóvenes 

de entre 20 y 25 años, y otro por adultos de entre 55 y 60 años. A ambos grupos se les 

formularán las mismas preguntas, con el fin de comparar las percepciones y actitudes hacia 

la marca entre distintas generaciones en la que, a través de entrevistas en profundidad, se 

pretende contraponer los resultados obtenidos al realizar dichas entrevistas a consumidores 

habituales de la marca, así como aquellos del mismo rango de edad que no consumen dicho 

producto.  
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