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Titulo provisional del TFG:

Democratizacion y Sostenibilidad en el Lujo: Un Estudio Generacional sobre el Comportamiento
del Consumidor

Objetivos:

1. Evaluar las preferencias de compra de productos de lujo sostenibles en distintas generaciones,
analizando cémo los consumidores mas jovenes se diferencian de los mayores en la valoracion
de la sostenibilidad en el sector del lujo.

2. Investigar los factores determinantes que motivan a los consumidores a elegir productos de lujo
sostenibles frente a productos tradicionales, explorando la influencia de la calidad, durabilidad y
practicas empresariales sostenibles.

3. Analizar la adopcion de practicas sostenibles por parte de las marcas de lujo, como la
eliminacion del uso de pieles exoticas, y como estas decisiones afectan la percepcion de la marca
y el comportamiento de los consumidores.

4. Explorar el impacto de la publicidad y las tradiciones familiares en la decision de compra,
diferenciando su peso entre generaciones.

Metodologia:

El estudio combinard métodos cuantitativos y cualitativos para obtener una vision integral del
comportamiento del consumidor en el mercado de lujo sostenible.

1. Estudio cualitativo: Se realizaran entrevistas en profundidad (10-15) a consumidores de
diferentes generaciones (millennials, generacion X, baby boomers) para comprender mejor sus
motivaciones y percepciones hacia el Iujo sostenible.

2. Estudio cuantitativo: Se aplicaran encuestas estructuradas a un minimo de 150 participantes de
diferentes generaciones para obtener datos que permitan aplicar modelos de analisis
multivariante. Se analizaran las relaciones entre variables como la percepcion de calidad,
durabilidad y sostenibilidad.

3. Técnicas Analiticas: Se utilizaran regresiones multiples y modelos de clasificacion para
identificar patrones de comportamiento. También se utilizara clustering para segmentar grupos de
consumidores basados en sus actitudes hacia la sostenibilidad y el lujo.
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