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OBJETIVOS

El objetivo del estudio es analizar el impacto que tienen las redes sociales en el
comportamiento del consumidor en el sector de la moda y lujo.

1. Investigar como las redes sociales afectan a la percepcion de valor y prestigio de las
marcas de lujo y si influyen en las decisiones de compra

2. Explorar los factores que motivan a los consumidores a interactuar con marcas de lujo
en redes sociales, como la exclusividad, la reputacion de la marca, o la recomendacion
de influencers.

3. Estudio de las estrategias de marketing digital que utilizan las marcas de lujo en redes
sociales

4. Comparar el comportamiento de los consumidores de lujo en plataformas sociales
tradicionales (como Instagram o Facebook) frente a plataformas emergentes (como
TikTok) para identificar diferencias en los patrones de consumo y preferencia



METODOLOGIA:

El trabajo comenzara con un anélisis tedrico del comportamiento del consumidor en el mundo
digital, de la industria del lujo y de las redes sociales. Después seran llevados acabo
investigaciones cualitativas y cuantitativas, para una mejor exploracion del tema. La
metodologia cualitativa seran unos focus groups, y el anélisis cuantitativo, seran encuestas con
sus correspondientes analisis.
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