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1. Objetivos 

El objetivo principal de este Trabajo de Fin de Grado es analizar cómo los clubes de fútbol 

femenino en Europa generan ingresos y cuáles son sus componentes, tomando como caso 

de estudio tres equipos europeos: Chelsea FC Women, Olympique Lyonnais Féminin y 

FC Barcelona Femení. Para alcanzar el objetivo principal del trabajo se desarrollan tres 

objetivos específicos que permiten profundizar en distintos aspectos clave del trabajo. 

 Identificar las principales fuentes de ingresos de los clubes de fútbol femenino en 

Europa. 

 Analizar la evolución de las fuentes de ingresos y sus componentes, evaluando cual 

ha sido su impacto económico en cada club. 

 Comparar los modelos económicos de los tres equipos seleccionados, con el fin de 

identificar similitudes y diferencias en su estructura de ingresos, para comparar tres 

ligas europeas diferentes.  

 

2. Metodología  

El presente trabajo de investigación se desarrollará en cuatro capítulos. Para ello, la 

metodología usada combinará cualitativa y cuantitativa. En primer lugar, se revisará la 

información financiera a través los Estados Financieros de los clubes y ligas que ellos 

mismos publican, con la finalidad de obtener una visión de la situación económica de 

cada uno de los equipos que son objeto de estudio. En segundo lugar, se realizará una 

revisión de la literatura académica existente y de los informes publicados por instituciones 

y organismo especializados y con reconocimiento internacional como son la FIFA, la 

UEFA o Deloitte, que ofrecen una visión global a través de la cual realizar la comparación 

entre clubes. 
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