Anexo |. Registro del Titulo del Trabajo Fin de Grado (TFG)

NOMBRE DEL ALUMNO: Sofia Montesino Moral

PROGRAMA: E6 GRUPO: A FECHA: 22/10/2024
Director Asignado: __De los Rios Sastre , Susana
Apellidos Nombre

Titulo provisional del TFG:

La generacion de ingresos y sus componentes en el fiitbol
femenino europeo: Un analisis comparativo entre Chelsea FC
Women, Olympique Lyonnais Féminin y FC Barcelona
Femeni.

ADJUNTAR PROPUESTA (maximo 2 paginas: objetivo, bibliografia, metodologia e indice
preliminares)

Firma del estudiante:

Fecha: 22/10/2024




La generacion de ingresos y sus componentes en el futbol Femenino europeo: Un
analisis comparativo entre Chelsea FC Women, Olympique Lyonnais Féminin y FC

Barcelona Femeni.

e Resumen
e Palabras clave
e Abstract
e Keywords
e Indice de graficos
e Indice provisional
1. Introduccioén
1.1 Justificacion del tema elegido
1.2 Objetivos
1.3 Metodologia y estructura
2. Estado de la cuestion y marco teorico
2.1. Evolucion del futbol femenino en Europa
2.2. Fuentes de ingresos en el futbol femenino
2.2.1. Patrocinio
2.2.2. Derechos televisivos
2.2.3. Venta de entradas
2.2.4. Merchandising y otros ingresos
2.3. Factores que influyen en la generacion de ingresos en los clubes
3. Analisis
3.1 Contexto de los clubes seleccionados
3.1.1 Chelsea FC Women
3.1.2 Olympique Lyonnais Féminin
3.1.3 FC Barcelona Femeni
3.2 Evolucion de los ingresos de los clubes
3.2.1. Patrocinio: evolucién y aportaciones
3.2.2. Derechos televisivos: analisis en cada liga
3.2.3. Venta de entradas: evolucion y afluencia
3.2.4. Otras fuentes de ingresos (merchandising, licencias, etc.)
4. Conclusiones

e Bibliografia

e Anexos



1. Objetivos

El objetivo principal de este Trabajo de Fin de Grado es analizar como los clubes de fatbol

femenino en Europa generan ingresos y cudles son sus componentes, tomando como caso

de estudio tres equipos europeos: Chelsea FC Women, Olympique Lyonnais Féminin y

FC Barcelona Femeni. Para alcanzar el objetivo principal del trabajo se desarrollan tres

objetivos especificos que permiten profundizar en distintos aspectos clave del trabajo.

e Identificar las principales fuentes de ingresos de los clubes de futbol femenino en
Europa.

e Analizar la evolucion de las fuentes de ingresos y sus componentes, evaluando cual
ha sido su impacto econémico en cada club.

e Comparar los modelos econémicos de los tres equipos seleccionados, con el fin de
identificar similitudes y diferencias en su estructura de ingresos, para comparar tres

ligas europeas diferentes.

2. Metodologia

El presente trabajo de investigacion se desarrollard en cuatro capitulos. Para ello, la
metodologia usada combinara cualitativa y cuantitativa. En primer lugar, se revisara la
informacion financiera a través los Estados Financieros de los clubes y ligas que ellos
mismos publican, con la finalidad de obtener una vision de la situacion econdémica de
cada uno de los equipos que son objeto de estudio. En segundo lugar, se realizara una
revision de la literatura académica existente y de los informes publicados por instituciones
y organismo especializados y con reconocimiento internacional como son la FIFA, la
UEFA o Deloitte, que ofrecen una vision global a través de la cual realizar la comparacion

entre clubes.
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