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2. INTRODUCCION

2.2. OBJETIVOS

La transicion de los negocios fisicos a los negocios digitales no es novedad y cada vez mas
y mas negocios nacen directamente en el panorama digital. Muchas marcas han optado
unicamente por el canal digital, las llamadas marcas nativas digitales y son cada vez més las
empresas que se suman a esta tendencia, provocando asi nuevos modelos de negocio

completamente diferentes a los tradicionales que estamos acostumbrados a ver.

Este trabajo de fin de grado pretende analizar, examinar y determinar los factores que han
propiciado este cambio de modelos de negocio, asi como explicar las razones que permiten

que estas marcas de moda sean tan exitosas.
Por tanto, los objetivos de este trabajo son:

e Entender el surgimiento del ecommerce y su razon de ser.

e Comprender la transicion de los negocios fisicos a los negocios digitales.

e Estudiar las marcas nativas digitales y analizar sus caracteristicas y modelos de
negocio.

e Conocer la historia y surgimiento del streetwear y estudiar las caracteristicas que
comparten las marcas de streetwear pioneras estadounidenses.

e Analizar las marcas de streetwear espafiolas, ver sus similitudes y diferencias y

estudiar aquello que las hace exitosas.
2.3. METODOLOGIA

Para llevar a cabo estos objetivos, el trabajo sera estructurado en varias secciones: en primer
lugar, se realizard un analisis descriptivo de la historia de la moda y del nacimiento del
streetwear, analizando su evolucién y las caracteristicas que la han propiciado, como la
globalizacién o la digitalizacion, informacion que sera extraida de articulos, tesis y libros
enfocados en el sector de la moda y en el desarrollo tecnologico. En segundo lugar, se
estudiard como surge el concepto de ecommerce y como ha afectado en la transicion de los
negocios fisicos a los negocios digitales. Ademas, se realizard un analisis sobre las marcas

nativas digitales y se estudiard su modelo de negocio. Este analisis se realizara mediante el



andlisis de articulos y tesis sobre estos conceptos. Tras esto, la tercera seccion estard enfocada
en estudiar a las marcas pioneras de streetwear estadounidenses, como son Stussy y Supreme,
analizando las caracteristicas que las hacen exitosas. Para ello, se buscara informacion en
libros, articulos, tesis y paginas web sobre ambas marcas y sus logros. En cuarto lugar, se
realizard un andlisis sobre diversas marcas de streetwear espafiolas, como Nude Project,
Twoleys, EME Studios, Yuxus o Cold Culture. Para ello, se llevard a cabo un estudio
cualitativo, analizando articulos y tesis, y cuantitativo, entrevistando a los directores y

trabajadores de dichas marcas.
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