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1. Obijetivo principal

El objetivo de este trabajo es desarrollar un modelo para determinar el tamafio 6ptimo de
compra de un nuevo producto en el sector de moda rapida, en base a sus estimaciones de venta
semanal, con el fin de maximizar el margen bruto.

2. Objetivos secundarios

El objetivo de este trabajo es desarrollar un modelo aplicable al sector de la moda rapida, para
lo cual se analizard el caso de una empresa representativa del sector. Mi principal interés es
profundizar en la optimizacion de la metodologia de Montecarlo. Sin embargo, también resulta
relevante comparar este enfoque con otros modelos que utilicen técnicas distintas para abordar
el mismo problema. Ademas, el estudio reflejarad las caracteristicas particulares del sector,
explorando cémo este modelo podria generalizarse para su aplicacion en otros contextos.

3. Metodologia

La metodologia propuesta se puede resumir en los siguientes pasos. En primer lugar, se
procedera a la identificacion y recopilacion de las constantes y variables necesarias para el
modelo. A continuacion, se realizard un andlisis exhaustivo y una validacién de la base de
datos proporcionada para el caso de estudio. Una vez establecida la calidad de los datos, se
desarrollaran los célculos necesarios para las estimaciones del modelo, acompafados de la
definicion de la formula del margen bruto mas adecuada para el contexto del estudio. Tras
esto, se destacaran las suposiciones fundamentales del modelo, lo que permitira aplicar de
manera efectiva la simulacion de Monte Carlo. Finalmente, los resultados obtenidos seran
evaluados para validar la precision del modelo.

Inicialmente, para llevar a cabo el calculo de probabilidades y el procesamiento de la base de
datos, se emplearan herramientas como Python, R y Excel. En cuanto a la simulacion de Monte
Carlo, se utilizara Excel con el apoyo de Macros.
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