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OBJETIVO

El objetivo principal de este Trabajo de Fin de Grado es analizar el creciente fendmeno de las
startups de streetwear en Espafia, con un enfoque en marcas como Scuffers, Nude Project,
Cold Culture o EME Studios. Estas marcas han logrado posicionarse como referentes sociales
entre la Generacion Z y han sido fundadas por emprendedores jévenes con poca o nula
formacion empresarial formal. Ademads, se busca estudiar los elementos comunes y
diferenciadores que han facilitado su crecimiento acelerado. El propésito aqui es identificar
los factores clave que han permitido a estas startups implementar modelos de éxito en un
corto periodo de tiempo. Por otro lado, se busca evaluar el impacto de las estrategias de
marketing, que son fundamentales en el éxito de estas startups. Entre los aspectos a investigar
estaran: las estrategias de lanzamiento limitado (los llamados "drops"), las colaboraciones con

influencers y el marketing en redes sociales.



Finalmente, también se analizard la influencia de la cultura digital en el crecimiento de estas
startups. La digitalizacion y el cambio en los habitos de consumo han favorecido el auge de
marcas emergentes que, sin necesidad de grandes infraestructuras, han sabido aprovechar las
plataformas online para lanzar y promocionar sus productos, creando un estilo de vida

aspiracional y una identidad cultural compartida por sus seguidores.

METODOLOGIA

Se ha considerado que para este trabajo son técnicas acertadas las siguientes:

Analisis de casos: Se estudiardn tres marcas especificas (Scuffers, Nude Project, Cold Culture
o EME Studios) como ejemplo para analizar sus trayectorias, estrategias y modelos de
negocio. La eleccion de estas marcas se debe a su actual relevancia en el mercado espafiol y
su popularidad entre la Generacion Z.

Revision bibliografica: Se recopilard informacion de fuentes académicas, articulos de prensa,
blogs especializados y publicaciones sobre moda urbana, emprendimiento, estrategias de
marketing y redes sociales.

Entrevistas y encuestas: Se realizaran entrevistas a los fundadores de estas marcas y
encuestas a consumidores jovenes para evaluar sus percepciones y preferencias. El objetivo es
entender como el marketing y la cultura digital han influido en la popularidad de las startups

de streetwear.
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