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Titulo preliminar:

“Belleza sostenible en redes sociales: analisis de campafias publicitarias a través de influencers"

Objetivos:

Realizar una breve descripcion de lo que se entiende por marketing digital y del marketing de
influencers. Demostrando la importancia creciente del uso de influencers como una herramienta mas

del marketing digital.

Resaltar el papel del influencer social y la concienciacion social en la compra de productos de

consumo, en especial en belleza.

Realizar un estudio detallado sobre las campanas actuales de marcas de belleza sostenible en
plataformas como Instagram, a través de influencers, evaluando sus factores de éxito, el alcance y

engagement.

Estructura preliminar:

1. Introduccion
2. Marco teorico
a. El Marketing Digital de Influencers
P. Kotler, D. Scott, S. Godin, Lou, Ch. y Yuan, Sh., Brochers, N.S., Martinez-Lopez,
F.J et al., Schouten, A.P, et al.,
b. EIl Marketing del Influencer social
Brown y Heyes, Kotler, Ph. y Zaltman, G., Farivar, S. y Wand, F.,Byrne, E. et al,
Yildirum, S. Glucksman, M.

c. Belleza sostenible e influencers



3. Analisis de las campanas de belleza sostenible con influencers con datos de statista y medicion
de su impacto a través de las interacciones.
4. Conclusiones
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