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OBJETIVO

Desarrollar un modelo predictivo que permita identificar patrones de comportamiento de los
consumidores en campafias de marketing digital, utilizando técnicas de machine learning para mejorar la
toma de decisiones y optimizar el rendimiento de dichas campafias.

METODOLOGIA

Analisis cuantitativo mediante la aplicacion de un modelo de regresion lineal multiple y sentiment analisis
de datos obtenidos de las redes sociales.
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