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Objetivo

El proposito de este Trabajo Fin de Grado es desarrollar una idea de negocio innovadora
que fomente el acceso al arte mediante la creacion de un marketplace. Esta iniciativa
emprendedora busca hacer mas accesibles las obras de arte, facilitando su presencia en
hogares, oficinas y espacios comunes. El objetivo principal del proyecto es proporcionar
a los usuarios una forma asequible y inica de interactuar con piezas de arte, promoviendo

asi la adquisicion y disfrute de obras artisticas a través de un sistema de alquiler.

El modelo de negocio propuesto permitird a cualquier persona alquilar obras de arte de
diversos estilos y categorias, incluyendo pintura y escultura. A través de esta plataforma,
los usuarios podran seleccionar piezas artisticas que se adapten a sus gustos y
necesidades, promoviendo una nueva forma de acercarse al arte que combina

flexibilidad, accesibilidad y un enfoque innovador en el consumo cultural.
Metodologia

El objetivo de este trabajo es desarrollar un modelo de negocio que se adecue a los
objetivos de una empresa del sector artistico. Para logarlo se llevara a cabo una revision
de la literatura académica y documentacion relevante, lo que permitira realizar un

analisis profundo y detallado sobre el sector industria y negocio.

El desarrollo de este trabajo se estructurara en varias etapas. Inicialmente, se describiran
los objetivos del proyecto y se detallara el proceso de generacion de la idea de negocio.
Posteriormente, se realizara un analisis del entorno utilizando herramientas de
diagnostico estratégico como el analisis PESTEL, que permitira identificar las
principales oportunidades y amenazas del entorno externo, y otras.

Asimismo, se incluird un estudio de marketing, tanto en su dimension estratégica como
operativa, para delinear las estrategias necesarias para el posicionamiento y
comercializacion. Finalmente, el proyecto incluira un estudio financiero, que permitira
analizar la viabilidad econdmica del negocio mediante la evaluacion de las proyecciones

de ingresos y gastos, asi como otros indicadores clave.



Ademas, planteo efectuar entrevistas con artistas que aportaran su vision y perspectiva

sobre la viabilidad y condiciones de la idea de negocio.
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