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TÍTULO: Análisis de una inversión de impacto: La industria de café en Ghana 

 

RESUMEN: 

Este proyecto propone la creación de una cadena de tiendas de café en España que fomente el 

consumo de café ghanés, contribuyendo a la prosperidad de Ghana. El objetivo es impulsar la 

industria del café del país mediante la compra directa a pequeños productores locales, 

promoviendo el comercio justo y el desarrollo económico sostenible. A través de la 

comercialización del café ghanés en el mercado europeo, se busca incrementar las 

exportaciones y generar empleo en Ghana, mejorando las condiciones de vida de las 

comunidades productoras y fortaleciendo la presencia del país en el mercado internacional del 

café. 

 

 

OBJETIVOS: Los objetivos principales y más importantes son:  

 

1. Identificar la oportunidad de negocio en el mercado español para introducir café 

ghanés, evaluando la demanda potencial, la competencia existente y las tendencias de 

consumo que favorezcan la apertura de tiendas de café. 

 

2. Presentar un plan de negocio que detalle la estrategia comercial, operativa y financiera 

para la apertura de tiendas de café que promuevan el café ghanés en España. Se 

incluirán estudios de mercado, proyecciones de ventas y un análisis de rentabilidad. 

 

3. Analizar las dinámicas de la empresa, incluyendo su estructura operativa, cadena de 

suministro y modelos de distribución. Se evaluarán los procesos clave para identificar 

oportunidades de mejora y adaptación al mercado español, asegurando que el negocio 

de tiendas de café basado en productos de Ghana sea viable y competitivo 

 

4. Explicar en detalle la estrategia de suministro, enfocada en la compra directa de café a 

pequeños productores ghaneses bajo principios de comercio justo. Este modelo busca 

asegurar calidad, precios competitivos y sostenibilidad, beneficiando tanto a las 

comunidades productoras como a la cadena de valor en España 

 

METODOLOGÍA: La metodología del TFG se basa en el uso del Business Model Canvas y 

la matriz DAFO para desarrollar el plan de negocio. El Business Model Canvas permitirá 

estructurar y visualizar los componentes clave del modelo, incluyendo la propuesta de valor, 

segmentos de clientes, canales de distribución y fuentes de ingresos. Por otro lado, la matriz 

DAFO se utilizará para analizar las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas 

relacionadas con la apertura de tiendas de café ghanés en España. Esta combinación de 

herramientas permitirá identificar las ventajas competitivas y los desafíos del mercado, 



facilitando la toma de decisiones informadas y la elaboración de estrategias efectivas para el 

éxito del negocio. 
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