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Propuesta de TFG

Titulo:
"Extension de Marca Sostenible: Analisis de la Propuesta de Muebles
Sostenibles de Stella McCartney"

Objetivo:

El objetivo de este trabajo es analizar la viabilidad y el impacto de la extension
de la marca Stella McCartney hacia el sector de los muebles sostenibles. Se
busca evaluar como esta nueva linea de productos puede alinearse con los
principios de sostenibilidad de la marca y contribuir a su posicionamiento en el
mercado del lujo. Se abordaran aspectos como el disefno, los materiales
utilizados, el proceso de produccién y el perfil del consumidor interesado en
productos sostenibles.

Metodologia:

La metodologia de este trabajo se basara en un enfoque cualitativo y
cuantitativo, realizando una revision de la literatura existente sobre
sostenibilidad en el lujo y el comportamiento del consumidor. Ademas, se
llevara a cabo un estudio de mercado que incluira encuestas y entrevistas a
consumidores interesados en productos sostenibles. El analisis de todos los
datos recopilados permitira evaluar la viabilidad de la propuesta de muebles
sostenibles dentro del mercado de lujo.
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