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Linea de investigacion: Posicionamiento de marcas de lujo

TEMA

“Posicionamiento de marcas de Lujo: El papel de la historia y la tradicion frente a la
innovacion”

OBJETIVO

El objetivo de este trabajo consiste en averiguar si la tradicion y la historia detras de una
marca suponen una condicidon necesaria para dar lugar a un posicionamiento de lujo.

METODOLOGIA

Para alcanzar este objetivo se combinardn tanto investigacion cualitativa como
cuantitativa.

En primer lugar, se realizard una revision de la literatura que nos permitira entender y
definir el marco tedrico de lo que es el posicionamiento de marcas de lujo y el estado de
esta industria. Como parte de esta literatura estudiaremos fuentes académicas como son
articulos de investigacion y manuales, para definir con exactitud los conceptos, informes
empresariales y fuentes secundarias obtenidas de bases de datos como EBSCO, Dialnet y
Google Scholar, como pueden ser revistas de prensa especializada y académicas o libros
especializados.

En una segunda parte, pasaremos a analizar las estrategias de posicionamiento seguidas
por las marcas con mayor tradicion de la industria de la moda y asi estudiar que
importancia le dan a la historia de la marca, analizando su narrativa y comunicacion. Este
analisis lo llevaremos a cabo mediante un estudio de casos de diferentes empresas,
principalmente descriptivos e interpretativos para conocer en profundidad la trayectoria
e historia de estas marcas, viendo si se apoyan en estos valores en la construccion de su
posicionamiento y a partir de la informacion de las propias webs corporativas junto con
la informacion obtenida en la revision de la literatura.

Dentro de esta segunda parte, como parte de la investigacion cualitativa realizaremos
entrevistas semi-estructuradas con expertos en posicionamiento y branding y personal de
marketing de las marcas que analizaremos. Con estas herramientas estudiaremos en
profundidad si la tradicion de una marca supone una condicion necesaria para el
posicionamiento de lujo, analizando las decisiones estratégicas del posicionamiento
objetivo de las marcas.
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