Anexo L. Registro del Titulo del Trabajo Fin de Grado (TFG)

NOMBRE DEL ALUMNO: Jorge Palanca Calvo
PROGRAMA: 3°E4 GRUPO: B FECHA: 17/06/2024

Director Asignado: Palencia Alacid, Pedro

Titulo provisional del TFG: Uso e importancia del marketing digital en el mundo
deportivo, en concreto en el sector futbolistico

Propuesta:

Este proyecto se centrard en crear y analizar estrategias de marketing digital que los clubes
de futbol pueden usar para internacionalizar su marca y aumentar su base de seguidores en
todo el mundo. En este contexto, analizaré una variedad de enfoques de marketing digital,
como las redes sociales, el contenido multimedia, las campanas publicitarias en linea y la
colaboracion con influencers.

En primer lugar, investigaré como los clubes de futbol utilizan las redes sociales como
Instagram, Twitter, Facebook y TikTok para atraer y retener seguidores de todo el mundo.
El analisis incluiré casos de €xito y sugerencias para optimizar la presencia en redes
sociales, considerando el uso de hashtags y tendencias, estrategias de contenido local versus
global y colaboraciones con influencers.

En segundo lugar, analizaré campafias publicitarias digitales para audiencias geograficas
especificas. Evaluaré el impacto de estas campafias en la segmentacion de audiencia, las
plataformas de publicidad como Google Ads y Facebook Ads, y las métricas de
rendimiento, como el CTR, las conversiones y el ROI.

En tercer lugar, investigaré como conectarme con audiencias de todo el mundo mediante el
uso de contenido multimedia, como videos, podcast y transmisiones en vivo. Para crear
experiencias inmersivas, investigaré tecnologias emergentes como la realidad virtual (VR)
y la realidad aumentada (AR) para analizar los tipos de contenido que resuenan con varios
mercados y plataformas de distribucion de contenido.

En cuarto lugar, trabajaré en métodos para personalizar la experiencia de los seguidores
internacionales utilizando plataformas digitales. Esto incluye contenido localizado, tiendas
exclusivas y programas de membresia disefiados para diferentes mercados, tomando en



cuenta la segmentacion geografica y cultural, asi como la creacion de programas de
fidelizacion y ofertas exclusivas.

Finalmente, realizaré un analisis competitivo de las estrategias de internacionalizacion
utilizadas por los principales clubes de futbol, identificando las mejores practicas y areas de
oportunidad para la innovacioén, como también un club que tenga un marketing digital
sobresaliente como referencia al estudio.

Para poner lo aprendido en practica intentaré trabajar con un equipo profesional de futbol
con poca presencia de marketing digital para darle recomendaciones y lanzar una campana
innovadora para atraer a nuevos seguidores.

La metodologia utilizada en este proyecto incluird una revision de la literatura existente
sobre el marketing digital en el futbol y los deportes, un andlisis detallado de estudios de
casos exitosos de clubes, entrevistas con trabajadores de marketing digital en el sector,
encuestas a fans y la recopilacion y analisis de datos de redes sociales y otras plataformas
digitales, utilizando herramientas de andlisis de marketing digital para evaluar el
rendimiento de las estas.

El objetivo principal de este TFG es proporcionar un conjunto comprensivo de estrategias
de marketing digital que los clubes de futbol puedan utilizar para internacionalizar su
marca. Al abordar diferentes aspectos del marketing digital y su aplicacion en el contexto
del futbol, este proyecto ofrecerd valiosas recomendaciones practicas y tedricas para la
expansion global de clubes deportivos.

Firma del estudiante: W :

Fecha: 17/06/2024



Titulo: Uso e importancia del marketing digital en el mundo deportivo, en concreto en
el sector futbolistico

Este proyecto se centrara en crear y analizar estrategias de marketing digital que los
clubes de futbol pueden usar para internacionalizar su marca y aumentar su base de
seguidores en todo el mundo. En este contexto, analizaré una variedad de enfoques
de marketing digital, como las redes sociales, el contenido multimedia, las campanas
publicitarias en linea y la colaboracidn con influencers.



En primer lugar, investigaré como los clubes de futbol utilizan las redes sociales
como Instagram, Twitter, Facebook y TikTok para atraery retener seguidores de todo el
mundo. El andlisis incluira casos de éxito y sugerencias para optimizar la presencia en
redes sociales, considerando el uso de hashtags y tendencias, estrategias de
contenido local versus globaly colaboraciones con influencers.

En segundo lugar, analizaré campanas publicitarias digitales para audiencias
geograficas especificas. Evaluaré el impacto de estas campanas en la segmentacion
de audiencia, las plataformas de publicidad como Google Ads y Facebook Ads, y las
métricas de rendimiento, como el CTR, las conversiones y el ROI.

En tercer lugar, investigaré cdmo conectarme con audiencias de todo el mundo
mediante el uso de contenido multimedia, como videos, pddcasty transmisiones en
vivo. Para crear experiencias inmersivas, investigaré tecnologias emergentes como la
realidad virtual (VR) y la realidad aumentada (AR) para analizar los tipos de contenido
que resuenan con varios mercados y plataformas de distribucion de contenido.

En cuarto lugar, trabajaré en métodos para personalizar la experiencia de los
seguidores internacionales utilizando plataformas digitales. Esto incluye contenido
localizado, tiendas exclusivas y programas de membresia disefiados para diferentes
mercados, tomando en cuenta la segmentacion geografica y cultural, asi como la
creacion de programas de fidelizacion y ofertas exclusivas.

Finalmente, realizaré un analisis competitivo de las estrategias de
internacionalizacién utilizadas por los principales clubes de futbol, identificando las
mejores practicas y areas de oportunidad para la innovaciéon, como también un club
que tenga un marketing digital sobresaliente como referencia al estudio.

Para poner lo aprendido en practica intentaré trabajar con un equipo profesional de
futbol con poca presencia de marketing digital para darle recomendaciones y lanzar
una campana innovadora para atraer a nuevos seguidores.



La metodologia utilizada en este proyecto incluira una revision de la literatura
existente sobre el marketing digital en el futbol y los deportes, un analisis detallado
de estudios de casos exitosos de clubes, entrevistas con trabajadores de marketing
digital en el sector, encuestas a fans y la recopilacion y analisis de datos de redes
sociales y otras plataformas digitales, utilizando herramientas de analisis de
marketing digital para evaluar el rendimiento de las estas.

El objetivo principal de este TFG es proporcionar un conjunto comprensivo de
estrategias de marketing digital que los clubes de futbol puedan utilizar para
internacionalizar su marca. Al abordar diferentes aspectos del marketing digital y su
aplicacién en el contexto del futbol, este proyecto ofrecera valiosas
recomendaciones practicas y tedricas para la expansioén global de clubes deportivos.



