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Objetivo 

El objetivo principal de este proyecto es llevar a cabo un análisis exhaustivo del mercado internacional de 

enoturismo, centrándose en países europeos como pueden ser por ejemplo, los países nórdicos, Bélgica, 

Holanda, Alemania y Reino Unido, para identificar y evaluar las oportunidades de expansión para una bodega 

familiar en el Marco de Jerez.  

 

NOMBRE DEL ALUMNO: Joaquín Antonio Benjumeda Hektoen 
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El turismo sostenible ha ganado importancia los últimos años debido a la creciente conciencia sobre la 

protección del medio ambiente y las comunidades locales. En el enoturismo, este enfoque es crucial ya que las 

bodegas dependen del entorno natural para la producción de vino. Los turistas valoran cada vez más las 

experiencias que respetan el medio ambiente y apoyan a las comunidades locales, convirtiendo la sostenibilidad 

en un diferenciador clave y una ventaja competitiva para las bodegas. 

 

Se pretende analizar el tamaño y la atractividad del mercado de enoturismo en cada uno de estos países, 

considerando factores como el perfil del consumidor y su comportamiento de compra. Esto incluirá un estudio 

detallado del tipo de viajero (individual o en grupos), los países que suelen visitar, su presupuesto, la duración 

de sus viajes y los servicios que demandan. 

 

Asimismo, se llevará a cabo un análisis profundo de los canales de información y contratación que utilizan estos 

consumidores, tales como agencias de viajes, clubes de vinos, internet, guías de viaje y enotecas. Con base en 

los resultados de estos análisis, se elaborará un plan comercial práctico que incluirá acciones concretas para 

abordar los mercados identificados como más atractivos.  

 

Este plan de acción proporcionará recomendaciones específicas para la empresa, con el fin de optimizar su 

estrategia comercial y lograr una penetración efectiva en el mercado internacional de enoturismo. En última 

instancia, se busca dotar a la bodega familiar de las herramientas necesarias para expandir sus ofertas al mercado 

internacional, aprovechando las oportunidades detectadas en los mercados estudiados. 
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