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Objetivos: 
 
El objetivo principal del trabajo consiste en evaluar los factores que influyen en la decisión de compra de 
coches eléctricos en España, identificando qué características del consumidor y del mercado son más 
determinantes para fomentar la adopción de vehículos eléctricos frente a los de combustións. 
 
Objetivos específicos: 

- Identificar el perfil del comprador de coches eléctricos en España. 
- Analizar los factores que influyen en la compra de coches eléctricos. 
- Comparar el comportamiento de los consumidores de coches eléctricos con los de vehículos de 

combustión. 
- Evaluar el impacto de la sostenibilidad en la compra de coches eléctricos. 

 
 
Metodología: 
 

1. Fuentes de datos y recolección de información 
Se utilizarán diversas fuentes para recolectar información sobre los compradores de coches en 
España.  
 

2. Análisis estadístico 
Se realizará un análisis para identificar el perfil de los compradores de coches eléctricos en España. 
Además, se estudiará qué factores (como el precio, los ingresos o los incentivos) influyen en la 
decisión de compra dentro del sector automovilístico, y finalmente, se compararán los consumidores 
de coches eléctricos con los de combustión. 
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