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Objetivos:

El objetivo principal del trabajo consiste en evaluar los factores que influyen en la decisién de compra de
coches eléctricos en Espafia, identificando qué caracteristicas del consumidor y del mercado son mas
determinantes para fomentar la adopcidon de vehiculos eléctricos frente a los de combustidns.

Objetivos especificos:
- Identificar el perfil del comprador de coches eléctricos en Espafia.
- Analizar los factores que influyen en la compra de coches eléctricos.
- Comparar el comportamiento de los consumidores de coches eléctricos con los de vehiculos de
combustion.
- Evaluar el impacto de la sostenibilidad en la compra de coches eléctricos.

Metodologia:

1. Fuentes de datos y recoleccién de informacion
Se utilizaran diversas fuentes para recolectar informacién sobre los compradores de coches en
Espafia.

2. Andlisis estadistico
Se realizara un analisis para identificar el perfil de los compradores de coches eléctricos en Espaiia.
Ademas, se estudiara qué factores (como el precio, los ingresos o los incentivos) influyen en la
decisidon de compra dentro del sector automovilistico, y finalmente, se compararan los consumidores
de coches eléctricos con los de combustidn.
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