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OBJETIVOS

1. Objetivo Principal de la investigacion
El objetivo principal de este trabajo es evaluar qué aparatos de medicion en el ambito del
deporte tiene una mayor acogida entre sus consumidores, ya sean amateurs o
profesionales. Procederemos a investigar a cerca de distintos aparatos de medicion, como
contadores de pulsaciones, cuentakildmetros, evaluadores de rendimiento... y asi poder

determinar cudles tienen una mejor acogida en el mercado.

2. Objetivos especificos de los métodos de investigacion (cualitativo y cuantitativo)

o Conocer qué material de medicion en el deporte tiende a tener una acogida positiva
entre los consumidores del sector deportivo, es decir, el grado de interés de los
consumidores.

o Valorar qué nivel de precios estan dispuestos a aceptar los consumidores a la hora de
adquirir dichos aparatos, pudiendo determinar el rango de precios mas atractivo.

o Entender a qué cualidades propias del material de medicion se les da mas importancias

entre los consumidores a la hora de la adquisicion.



o Comprender qué campafias de marketing son mas atractivas entre los consumidores y,

por tanto, son mas adecuada para la promocion de los dispositivos.

METODOLOGIA
Para completar el objetivo principal de la investigacion, asi como los objetivos mas
especificos, el trabajo tratard de observar cambios en el comportamiento mediante las
metodologias cuantitativa y cualitativa.

1. Analisis cualitativo — Naturaleza Exploratoria:
En paralelo, para apoyar el resultado, se realizaran dos focus groups, de c.5 personas cada
uno, ademds de 10 entrevistas en profundidad a consumidores de perfiles tanto de
amateurs como profesionales del deporte. Asi mismo, complementaremos la
investigacion con el método de conversacion online, analizando la atraccion del producto
en resefias por internet.

2. Analisis cuantitativo — Objetivo Confirmatorio:
Se hard uso de una encuesta con la cual se tratard de llegar a c¢.150 personas que nos
permitan, como muestra, tratar de llegar a una conclusion sobre el tema.
Asi pues, dependiendo del tipo de las combinaciones entre las variables escogidas para
las preguntas del cuestionario (nominales, ordinales o continuas) se realizaré el analisis
de relaciones entre 2 datos muestrales correspondiente (Chi?, Correlacion de Pearson o

de Spearman y/o Diferencia de Medias por T-Test o ANOVA).
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