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1. Objetivo general 

El presente trabajo tiene como objetivo analizar de qué manera los factores cognitivos (como 
los sesgos de anclaje o la aversión a la pérdida) y emocionales (como la ansiedad por la 
incertidumbre o la confianza) influyen en las decisiones de inversión en plataformas digitales de 
crowdfunding inmobiliario. Se pretende evaluar el peso de estas variables en un entorno de alta 
incertidumbre, condicionado por el diseño de interfaces y la arquitectura de elección digital. 

 

Objetivos específicos: 

 

• Identificar los sesgos cognitivos predominantes entre inversores inmobiliarios digitales. 
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• Medir la incidencia de variables emocionales como la ansiedad o la confianza en la 
propensión a invertir. 

 

• Evaluar cómo la validación social y la presentación visual afectan la toma de decisiones. 

 

• Proponer recomendaciones para un diseño de plataformas más ético, eficaz y centrado 
en el usuario. 

 

2. Metodología 

 

El estudio adopta un enfoque mixto de carácter exploratorio-explicativo, compuesto por: 

 

a) Cuantitativo: 

Encuesta psicométrica estructurada (n = 124) basada en escalas validadas como DOSPERT, para 
medir tolerancia al riesgo, percepción emocional y sesgos cognitivos. Análisis estadístico con 
SPSS: regresión lineal múltiple, análisis factorial exploratorio y correlaciones de Pearson. 

 

b) Cualitativo: 

Simulación experimental en entorno digital controlado (n = 41) con tres escenarios de inversión 
que manipulan visualmente variables clave (validación social, rentabilidad, diseño). Se analiza la 
elección de proyecto y las justificaciones abiertas mediante análisis temático (Braun & Clarke, 
2006). 

 

c) Observacional: 

Revisión de datos reales de plataformas (Housers, Urbanitae) sobre tasas de éxito, perfiles de 
proyectos y montos aportados. 
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