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Resumen

Aparte de su importante papel en la sociedad, el deporte tiene un significativo impacto
econdmico. En Alemania, por ejemplo, el valor agregado por el sector del deporte se
aproxima al del sector automovilistico. En el marco de este trabajo se ha investigado la
relevancia econdémica del deporte, analizando su impacto en los componentes del PIB de
Alemania y Espafia. En ambos paises, el gasto publico y el comercio exterior vinculados
al deporte tienen una relacion similar a las cifras macroeconémicas del pais
correspondiente. No obstante, existen diferencias con respecto al consumo de deporte de
los hogares. Los hogares alemanes gastan méas en el consumo de deporte que los hogares
espafoles. En este contexto, cabe diferenciar entre el consumo activo (deporte practicado)
y el consumo pasivo (interés en el deporte profesional). En cuanto al dltimo, no se
observan diferencias claras entre los paises, lo que implica que las diferencias existentes

se refieren mayoritariamente al consumo activo.

Palabras clave: impacto econdémico del deporte, consumo de deporte, consumo activo de

deporte, consumo pasivo de deporte, definicion del consumo de deporte

Abstract

Apart from its important role in society, sport has a significant economic impact. In
Germany, for example, the value added by the sports sector equals approximately that of
the car industry. Within the framework, the economic relevance of sport has been
investigated, analysing the impact on the GDP components of Germany and Spain. In
both countries, public spending and foreign trade linked to sports have a similar
relationship to the macroeconomic figures of the corresponding country. However, there
are differences with regard to household sports consumption. German households spend
more on sports consumption than Spanish households. In relation to this, we must differ
between active consumption (practiced sports) and passive sports consumption (interest
in professional sports). Regarding the latter, no clear differences can be observed, which

implies that the existing differences refer to active consumption.

Key words: economic impact of sports, sports consumption, active sports consumption,

passive sports consumption, definition of sports consumption
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1. Introduccion

= Justificacion del trabajo

“El deporte mueve a la gente — el deporte conecta a la gente”. Una iniciativa de una
organizacion sin animo de lucro alemana ha elegido este lema, el cual resalta el deporte
como un importante componente en la sociedad, desde un punto de vista tanto social como
cultural en todo el mundo. Por sus propiedades y la felicidad que provoca a las personas,
esta actividad contribuye a la integracion social e inmigracion, a la salud, al bienestar, a

la educacion y al desarrollo personal.

Ademas de estos aspectos, el deporte tiene un significativo impacto econémico. Hoy en
dia, destacan algunas tendencias como la profesionalizacion, la mediatizacion y la
creciente comercializacion del deporte profesional. Ademas, se puede observar que el
ambito del deporte emplea a un significativo nimero de personas. No obstante, el impacto
y la tendencia del deporte no es facilmente observable ni evidente. Ademas, este sector
todavia no esta definido de la misma manera en distintos paises. El deporte es mas una
industria transversal cuyo valor afiadido no se puede inferir de estadisticas oficiales. El

impacto en las industrias, como la construccion, solamente se puede estimar.

Después de vivir en ambos paises, Alemania y Espafia, el autor de este trabajo ha podido
observar algunas diferencias en cuanto a la actitud hacia el deporte en cada pais, asi como
respecto a la motivacion para realizarlo, las distintas prioridades y la importancia general

de los diferentes deportes.
= Hipotesis planteadas
Esta experiencia se lleva a plantear una hipétesis global:

H1: Existen diferencias respecto a la relevancia econémica del deporte en Alemania y

Espaiia.

Ademas, se plantearan dos hipétesis mas especificas con respecto al consumo de deporte
de los hogares. Durante la estancia en Esparia del autor, ha podido observar que el interés
en el deporte profesional es muy alto, sobre todo en el futbol. Si el Real Madrid o el

Atlético de Madrid juegan, se convierte en el principal tema de conversacién para los



ciudadanos. El futbol es un asunto muy emocional para muchos espafioles, por lo que se
puede asumir que existe una alta disposicion a gastar dinero. Por otro lado, en Alemania,

esto no puede apreciarse en la misma medida. Por lo tanto, se plantea la hipotesis:

H2: Los gastos de los hogares por su interés en el deporte profesional son més altos en

Espafa que en Alemania.

Por otro lado, el autor ha observado que los alemanes muestran una alta disposicion a
gastar en equipamiento deportivo, aunque no lo practiquen con mucha frecuencia. Un
ejemplo serian los dos equipos de balonmano en que ha jugado en Alemania y Espafia.
En el equipo aleman, cada jugador estaba equipado con ropa y calzado de buena calidad
y disponia de diversos articulos adicionales, lo cual no aplica en el caso del equipo de
balonmano de Madrid. Ademas, el auto cree que en Alemania practican deporte mas

personas que en Espafa. Por ello, se plantea otra hipotesis:

H3: Los gastos de los hogares en la actividad deportiva son més altos en Alemania que
en Espana.

Comentadas hipétesis no se probaran a medida de un contraste estadistico debido a la
falta de homogeneidad de los datos. La prueba de las hipétesis se basara en el anélisis de

indicadores macroecondmicos.
= Obijetivos del trabajo

Dadas las hipotesis, el objetivo de este trabajo sera investigar sobre el impacto econémico
del consumo de deporte tanto en Alemania como en Espafia, asi como un analisis
profundo del efecto en los diferentes componentes del PIB y las tendencias del sector.
Esto nos permitiréd valorar la importancia econémica del deporte en general. EI enfoque
estard en el consumo de los hogares en cada pais y las propiedades del mismo. Para
obtener una vision global, se han de investigar también los otros componentes del PIB
brevemente. Contrastando los analisis individuales, se pueden obtener repuestas acerca

de las hipdtesis y una comparacion completa entre los paises.

Ademas, en los ultimos afios han tenido lugar una serie de cambios en el ambito del

deporte que han afectado a la sociedad y a la economia. Por lo tanto, resulta interesante



conocer el desarrollo del impacto econdmico del deporte en dos paises tan distintos

economica y demograficamente.

Otro objetivo serd la elaboracion de una definicion o delimitacion clara y comprensible
del consumo de deporte. Esta definicion no se podra aplicar en la investigacion
cuantitativa de este trabajo. No obstante, la definicion deberia servir para la comprensién

del alcance del sector.

Los resultados de este trabajo pueden ser Utiles para diferentes grupos. Los fabricantes
internacionales de articulos deportivos o empresas de servicios deportivos pueden utilizar
este trabajo como base para la toma de decisiones relevantes para cualquiera de los dos
paises analizados. Conocer los gastos especificos, el comportamiento de los
consumidores Yy las tendencias en los paises correspondientes, podria ser de gran ayuda
para la decision de estrategias empresariales como, por ejemplo, la entrada en un nuevo

mercado.
» Metodologia
Para lograr estos objetivos, se seguird la siguiente metodologia:

1. Revision de literatura: se presenta la delimitacion y definicion existentes del

sector “deporte”. A partir de esta base, se define y se delimita el consumo de
deporte, teniéndose en cuenta todos los gastos directos e indirectos relacionados
con el deporte y clasificando los gastos de forma ldgica y clara.

2. Andlisis de datos: se analiza datos de la cultura deportiva de ambos paises, lo cual

aclarard los habitos de la gente con respecto al deporte como, por ejemplo, cuantas
personas lo practican. Este analisis excluira el componente monetario.

Después se analizara el impacto econémico en los componentes del PIB en ambos
paises, utilizando datos macroeconémicos: Consumo de los Hogares, Gasto
Publico, Inversiones y Comercio Exterior (Exportaciones e Importaciones). En
esta parte, se intenta situar los resultados en un contexto global, por ejemplo,
relacionando los gastos de los hogares en el deporte con sus gastos totales anuales
para averiguar la relevancia efectiva del deporte. Se entrara mas en detalle en los
gastos de los hogares y, de esta forma, se descubriran las particularidades del
comportamiento del consumidor de deporte en Espafia y Alemania. Para el



analisis de los componentes del PIB se utilizaran calculos realizados por institutos
nacionales e internacionales.

3. Comparacion: Comparando los resultados de los analisis individuales de los
paises, por un lado, se revela diferencias en términos de factores y caracteristicas
de cada pais y, por otro lado, se encuentra posibles razones de estas diferencias.

Estas razones se basan principalmente en la cultura deportiva.

En este trabajo no se determinard la influencia exacta en términos de un porcentaje del
PIB, ya que esto no es posible debido a la transversalidad del sector. Sin embargo, se
pueden comparar las caracteristicas especificas del consumo deportivo en los respectivos
paises, teniendo en cuenta las caracteristicas del pais, como las diferentes cifras de

poblacion.

Dada la dificultad de medir la cuantificacion exacta de la influencia del deporte, debido
a las caracteristicas de este sector, una comparacién entre paises es muy dificil. Por eso,
no se ha encontrado una comparacion entre Alemania y Espafia en este tema. Por lo tanto,

una comparacién completa podria aportar valor a la economia y la sociedad.
= Estructura del trabajo

El trabajo se estructura en cuatro partes principales. En la primera parte, por un lado, se
presenta un modelo de una definicidn del sector deportivo y, por otro lado, se creara una
delimitacién préactica para que se obtenga una idea de lo que se puede incluir en el
consumo de deporte.

En el segundo apartado se analiza el consumo de deporte en Espafia. Una parte serd la
investigacion sobre la cultura deportiva, distinguiendo la actividad deportiva practicada
por los espafioles y el interés de la poblacion en el deporte de alto nivel. Después, se

analizard su impacto en los diferentes componentes del PIB.

El tercer punto presenta este mismo analisis para Alemania. En la medida de lo posible,
se intentaran evaluar los mismos aspectos respecto al consumo de deporte para garantizar

la mayor comparabilidad posible entre los dos paises.



Finalmente, se comparan los resultados obtenidos en las partes anteriores teniendo en
cuenta cifras de poblacion y macroecondmicas. Esta comparacion nos permite llegar a

conclusiones sobre la aceptacion o el rechazo de las hipdtesis planteadas.



2. Definicion del consumo de deporte

La definicion, o mas bien, la delimitacion del concepto “consumo de deporte” es la causa
por qué la mayoria de las investigaciones cerca de ello han llevado a resultados muy

distintos.

El problema es que pese a su importancia econémica no existe ninguna cuenta en la
contabilidad nacional que incluya todos los gastos relacionado con el deporte. El deporte
es como, por ejemplo, también el turismo una industria transversal. Una industria
transversal comprende varios sectores o partes de actividades econdmicas; por lo tanto,
no hay un registro exacto en las estadisticas oficiales (Deutsche Nationalbibliothek,
2018). Muchos gastos entran en otras cuentas como por ejemplo nutricién, ropa, ocio o
medicina. Por este motivo, existen distintas definiciones del sector “deporte” para medir
la contribucidn a la economia en cada pais. Aun asi, la Comision Europea definio el sector

en el afio 2006, como se recoge en el parrafo siguiente. (Statistisches Bundesamt, 2017)

2.1 Definicion Vilnius

En el marco de un proyecto de la Comision Europea un equipo de trabajo “Deporte y
economia”, elaboro la denominada Definicion Vilnius para delimitar el sector de deporte
en el afio 2006. Vilnius es la capital lituana, donde se elabord dicha definicion. El
procedimiento general era la definicidn de todas las categorias de CPA (La Clasificacion
de Productos por Actividad) que entran en el sector de deporte. La CPA es una
clasificacion con la que se pueden organizar las mercancias a nivel internacional de una
manera comprensible y detallada. Segun la CPA mas actual del afio 2008, hay tres
distintos niveles para la definicion del deporte: Definicion estadistica, definicion estrecha
y definicion amplia (véase grafico 1). El concepto Vilnius diferencia entre estas tres
definiciones dependiendo de la amplitud de la desagregacién, es decir, cuanto mas
indirecto el impacto del deporte a la economia, mas amplia la definicion. (Eurostat, 2013)


http://www.ine.es/menus/jsalert_es.shtml

Definicion
estrecha

Definicion
estadistica

Gréfico 1: Los tres niveles del modelo Vilnius, (Studlib, 2018)

La definicion estadistica de deporte corresponde con la categoria actual “servicios
deportivos” (93.1) segun la clasificacion CPA2008 incluyendo varias subcategorias como
servicios de explotacién de instalaciones deportivas, clubes de deporte, asociaciones de
deporte, equipos deportivos profesionales. La definicion estrecha se caracteriza ademas
por todos los productos y servicios que son necesarios para hacer deporte teniendo en
cuenta todos los sectores que prestan servicios o productos al deporte, ej. el sector
“construccion” se dedica en parte a la creacion de infraestructura para el deporte
(polideportivos, piscinas de interior, etc.). Por altimo, la definicion amplia incluye todo
de la definicidn estadistica y estrecha y afiade todos los productos y servicios que estan
relacionados (directamente o indirectamente) con cualquier actividad deportiva pero no
necesariamente para hacer deporte, como por ejemplo, las apuestas deportivas, revistas
deportivas o programas deportivos en la television. (Comision Europea, 2006)

2.2 Posible definicion del consumo de deporte

La definicion Vilnius se concentra en delimitar el valor creado por el deporte. En el marco
de este trabajo, se analizaran principalmente los gastos realizados por los hogares. Una
desventaja de la definicion Vilnius es que independiente de la definicién incluye gastos
que no estan relacionados con el deporte, y ademas no tiene en cuenta gastos importantes
vinculados con el deporte. Por lo tanto, se ha de definir este concepto de otra manera. A
continuacion, se presentara una posible definicion basada en los gastos principales de los

hogares en el deporte.



Independiente de la delimitacion del sector se puede subdividir los gastos para el deporte

en dos tipos de consumo: El consumo activo y el consumo pasivo.

El consumo activo se refiere a gastos relacionados con la actividad deportiva. Se incluye

tanto los gastos para la actividad como todos los productos y servicios que son

relacionados con la actividad. En el marco de este trabajo se ha creado y visualizado una

delimitacién propia para el consumo de deporte basandose en el trabajo de Breuer, 2013

(véase tabla 1 y tabla 2). Como se puede ver en el la tabla 1, el consumo activo incluye

cuatro gastos principales.

Los gastos para la actividad deportiva representan los pagos que uno tiene que
realizar para hacer el deporte como las contribuciones a clubes deportivos o
entradas a campos deportivos.

El segundo aspecto, los bienes relacionados con la actividad lo cual se refiere a
todos los bienes que estan utilizados para la actividad, excluyendo la construccion
de instalaciones deportivas. Los bienes principales son relacionados con
productos de cuidado personal, alimentacion, material deportivo, zapatos y ropa
de deporte y medios y tecnologia de informacion.

Tercer punto son aspecto, los servicios relacionados con la actividad deportiva se
refieren a seguros, servicios médicos y diagndstico de rendimiento, lo cual es una
tendencia reciente.

Por altimo, los viajes de deporte y el transporte a la actividad, esta excluido en
muchos célculos sobre el consumo de deporte porque resulta complicado medir el

impacto preciso.



Tabla 1: La delimitacion del consumo activo de deporte, visualizacion propia basandose en Breuer 2013

Consumo activo de deporte

Servicios
Actividad Bienes relacionados con relacionados con
deportiva la actividad deportiva la actividad
deportiva
Cuerpo (cuidado personal,
Contribuciones Seguros

alimentacion)

Entradas

Articulos de deporte
(material deportivo,

zapatos y ropa de deporte)

Diagnostico de
rendimiento

Medios y tecnologia de

informacion

Servicios médicos

Viajes de deporte /

transporte

El denominado consumo pasivo de deporte designa la participacién pasiva en una

actividad deportiva que es a menudo el deporte de alto nivel. Se puede dividir el consumo

de cuatro categorias: merchandising para fans y coleccionables, apuestas deportivas,

donaciones y pertenencia pasiva a clubes y la asistencia directa e indirecta a un evento

deportivo. La asistencia directa lleva los gastos de las entradas, alojamiento y

alimentacion (en caso de que sea un viaje a un evento deportivo). La television de pago y

los gastos para ir a un bar para ver un evento deportivo representan los gastos para la asistencia

indirecta.

Tabla 2: La delimitacion del consumo pasivo de deporte, visualizacion propia basandose en Breuer 2013

Consumo de deporte pasivo

Merchandising para

fansy coleccionables

Apuestas deportivas

Donaciones y
pertenencia pasiva a

clubes

Asistencia directa/
indirecta a un

evento deportivo

Television de pago

Alojamiento,
alimentacién, bar

para television de

pago

Entradas




Como estos gastos no existen como categoria en la cuenta nacional, no es posible calcular
el impacto econdmico en esta manera. Por esta razon, en varios paises se realizan

encuestas para estimar los valores correspondientes.

Teniendo en cuenta todos estos gastos, se puede recoger la actividad principal del
consumo de deporte. Aun asi, el impacto economico va mucho mas alla de esto debido al
hecho que muchos sectores benefician de esta actividad. Por ejemplo, un partido de futbol
de la primera division espafiola tiene un valor de 500.000. Muchas empresas benefician

como el suministro de seguridad o la energia. (Blazquez, 2015)

En todos los célculos sobre el impacto econémico del deporte se excluye el valor del
trabajo voluntario. Sin embargo, ha de destacar la importancia y el valor del trabajo
voluntario. En total, se trabajan cada afio 557 millones de horas en los clubes alemanes

que afadiria un valor de 8,5 mil millones de euros (Schubert et al, 2006, pag. 3).
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3. Consumo de deporte en Espaiia
3.1.Cultura deportiva en Espafia

Antes de analizar el impacto econémico de un pais hay que destacar las caracteristicas de
la cultura deportiva correspondiente. La actitud hacia el deporte es uno de los factores
claves que influyen en los gastos relacionados con el deporte. Acerca de esto hay que
distinguir entre el deporte activo y el deporte pasivo lo cual puede variar
significativamente. Para analizar la cultura deportiva espafiola se utilizan principalmente
datos de la “Encuesta de Habitos Deportivos 2015 y el “Anuario de Estadistca deportiva”

realizados por el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

Empezando por la parte activa del deporte se puede observar que en Espafia mas de la
mitad de la poblacion practica deporte al menos una vez al trimestre. Casi la mitad (46,2%
de la poblacién investigada) practica deporte al menos una vez a la semana y 19,5% todos
los dias (vease gréfico 2).

Personas que practicaron deporte en 2015 segun frequencia
(En procentaje de la poblacion total investigada, 2015)

Al menos una vez al afio
Al menos una vez al trimestre
Al menos una vez al mes

Al menos una vez a la semana

Todos los dias

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Grafico 2: Personas que practicaron deporte en 2015 segun frecuencia en Espafia (MECD, 2015)

Después de haber analizado cuantas personas practican deporte, se ha de averiguar cuales
son los deportes méas populares, ya que distintos deportes implican diferentes niveles de
gastos (véase grafico 3). Se puede decir que para hombres el ciclismo y la natacion son
los deportes mas practicados y para mujeres es la gimnasia (suave e intensa). El deporte
en equipo mas practicado es el fatbol (11, 7 y fubol sala). Cabe destacar la importancia
del padel, un deporte que no existe en otros paises europeos. Hay que subrayar que estos
datos se refieren al deporte activo.
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Personas que practicaron deporte segiin modalidades mas frecuentes
(en pocentaje de la poblacién investigada, 2015)

Ajedrez

Tenis

Padel

Fitbol 11y 7

Gimnasia intensa

Senderismo, montafiismo

J

Ciclismo

0% 5% 10% 15% 20%  25%  30% 35%  40%  45%

m Semanalmente  ®m Anualmente

Grafico 3: Personas que practicaron deporte segin modalidades mas frecuentes en Espafia (2015), (MECD, 2015)

En cuanto a los motivos principales por los que han practicado deporte en 2015 se puede
observar que el motivo principal para los espafioles es “estar en forma”. En segundo lugar
se encuentra el motivo diversion o entretenimiento. Ademas, el efecto relajante y que a la

gente le gusta el deporte en si, son motivos muy importantes (véase grafico 4).

El deporte en Espaiia se basa en clubes deportivos que ofrecen una ensefiaza sobre todo

Motivos principales por los que han practicado deporte (en pocentaje
de la poblacion investigada, 2015)

Por profesion

Le gusta competir

Por superacion personal

Como forma de relacion social
Le gusta el deporte

Relajarse

Motivos de salud

Diversion o entretenimiento
Estar en forma

0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%  35%

Gréfico 4: Motivos principales por los que han practicado deporte en Espafia (2015), (MECD, 2015)
para nifios y jovenes. En el afio 2016 existian 66.004 clubs deportivos en Espafia con un
namero promedio de liciencias de 54,3 por club. Ademas, el ministrio de educacion ,
cultura y deporte ofrece ensefianzas deportivos que tienen cada afio méas participantes.

(Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, 2017, pag. 25)
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La organizacion deportiva se fundamenta en “un sistema de colaboracién mutua entre los
sectores publico y privado” (Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, 2018). Los dos
se centran en fomentar, promocionar y desarrollar las actividades y préacticas fisico-
deportivas. Las entes principales del sector publico son: el consejo superior de deportes,
Direcciones Generales de Deportes de la Comunidades Autonomas y Entes Locales. Por
otro lado, las instituciones del sector publico son el Comité Olimpico Espafiol, las Ligas
Profesionales, Federaciones Deportivas Espafiolas, Federaciones Deportivas
Autondmicas y Entidades Asociativas Deportivas. Ademas, existen la Asocioacion de
Deportes Olimpicos y la Ayuda al Deportista Objetivo Olimpico que se basan en un
sistema de financiacion mixta. (Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, 2018)

Con referencia al deporte pasivo, la encuesta de habitos deportivos indicé que la
poblacion espafiola da mucha importancia a ciertos tipos de deporte, lo cual puede
provocar mucha pasion entre la gente. El grafico 5 muestra que cuatro por cada cinco
personas han asistido o han accedido por medios audiovisuales a algun espectaculo
deportivo en el afio 2015. Mas de un 37% han asistido a un espectaculo, mientras casi un
80% ha accedido por medios audiovisuales. En 2017, 82% de los adultos espafioles han

asistido o visto un espectaculo. (MECD, 2015, pag. 72)

Personas segun la asistencia o acceso por medios audiovisuales a algin
espectaculo deportivo (en pocentaje de la poblacion investigada, 2015)

Han accedido por medios audiovisuales |
Han asistido [N
Total [

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Grafico 5: Personas segun la asistencia o acceso por medos audiovisuales a algin espectaculo deportivo en Espafia
(2015), (MECD, 2015)

Otro hecho que demuestra la importancia del deporte profesional para la poblacion es que
mas de la mitad de la poblacién suele informarse acerca del deporte por prensa 0 medios

audiovisuales al menos una vez a la semana (véase grafico 6).
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Personas que suelen informarse acerca del deporte por prensa o medios
audiovisuales segun frequencia (en pocentaje de la poblacién investigada,
2015)

Al menos una vez a lasemana [N
Al menos una vez al afio [ EEE—_—

57% 58% 58% 59% 59% 60% 60% 61% 61% 62% 62%

Gréfico 6: Personas que suelen informarse acerca del deporte por prensa o medios audiovisuales segin frecuencia en
Espafia (2015), (MECD, 2015)

Un papel clave ocupa el futbol en Espafia. Entre los deportes méas seguidos, el futbol toma
el primer lugar con 64% de la poblacion en 2013. En segundo lugar se encuentra la
formula 1, la cual sufria un declive durante los ultimos afios. Otros deportes muy seguidos
son el tenis (41%), el baloncesto (37%), MotoGP (31%), Ciclismo (23%), atletismo
(17%) y el balonmano (14%). (Expansion, 2013)

Cabe destacar la importancia social y econdmica de algunos pocos clubes de fatbol en
Espafia. Sobre todo, hay que mencionar el FC Barcelona y el Real Madrid. El Real Madrid
lidera hace 10 afios la lista de los 20 clubes més ricos del mundo, segun Deloitte.

Si se observa el deporte de una manera profesional a un nivel internacional, Espafa se
encuentra en el decimotercer lugar de clasificacion mundial de las grandes naciones del
deporte llevado a cabo por Havas Sports y Entertainment en el afio 2012. Esta
clasificacion se basa en los resultados de los juegos olimpicos y los campeonatos del
mundo pasados en 53 deportes diferentes. Espafia ha rendido muy bien en los deportes
que reciben atencion de medios de comunicacion como el futbol, formula 1, baloncesto y
tenis. Esto influye positivamente en el consumo de deporte pasivo. (Havas Sports &
Entertainment, 2012)
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3.2. El impacto econdémico del consumo de deporte en Espafia

A continuacién se analizara el impacto econémico del deporte. Cémo este trabajo se
centra en el consumo de deporte, el analisis del consumo de los hogares serd mas
profundo. Despues, se analizara brevemente el impacto del deporte en los otros
componentes de la ecuacién del PIB nacional de Espafa. Para el calculo del PIB de una

economia existen tres formas béasicas:
1. Basado en gastos
2. Basado en ingresos
3. Procedimiento de la oferta o del valor agregado

Durante el andlisis de este trabajo se utilizara el procedimiento basado en gastos:
PIB=C+G+ I+ (X—IM)

Consumo: En el contexto del célculo del gasto (enfoque del gasto), se determinan en
primer lugar todos los gastos efectuados por los consumidores de un pais para la compra
de productos finales. Bajo los productos finales se entiende que significa que este tipo de
bienes y servicios se pueden comprar directamente o consumidos y no estan incluidos en

otro proceso de produccion.

Gasto publico: Para el valor de todos los productos finales adquiridos de forma privada y
de todos los servicios prestados se afiade el consumo del Estado (por ejemplo, el gasto en
servicios 0 gastos publicos para el mantenimiento de las fuerzas de seguridad de un pais,

etc.).

Inversion: Ademas, se suma toda la inversion bruta. Una inversion bruta, sea publica o
privada, es una inversion comprada o producida (por ejemplo, una maquina, fabrica o el

edificio de una universidad y su equipo).

Contribucién neta (X-IM): Por ultimo, pero no menos importante, se agrega la

contribucion neta (exportaciones menos importaciones) (Freie Universitat Berlin, 2018)

Analizando y comparando el impacto economico del consumo de deporte, vuelve a surgir
el problema de la definicion. Por lo tanto, para el anélisis individual, se utilizaran los

datos recopilados por los ministerios e institutos nacionales. Para comparar, no obstante,
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se utilizaran estudios internacionales realizados por institutos internacionales, como por

ejemplo Eurostat, para poder llegar a conclusiones.
3.2.1. Gasto de los hogares en el consumo de deporte en Espafia

El grafico 7 muestra el gasto de los hogares en el consumo de deporte en Espafia entre los
afios 2007 y 2015, segun la Encuesta de Presupuestos Familiares realizada por el Instituto
Nacional de Estadistica. Se puede observar que los gastos sufrieron un ligero descenso
durante la crisis financiera, aunque el “sector” se recuperd en 2015 respecto al afio
anterior con un crecimiento interanual de 5,5% a mas de 4,4 mil millones de euros. Cabe
destacar que el sector deportivo se ha mantenido bastante estable durante la crisis
considerando que se supone que son gastos que se reducen cuando la renta baja. Segun
Pablo Burillo?, el sector “es estable desde 2008 gracias al constante crecimiento de los
clubes de futbol, de los gimnasios, del turismo deportivo o de la formacion de sus
profesionales” (citado por: Blazquez 2015). Otro factor que ha ayudado al sector
manteniendo su nivel han sido las apuestas deportivas que han crecido incluso durante la
crisis (Marc, 2014).

Considerando que la poblacion en Espafia se situ6 en 46,43 millones de personas, los
gastos en deporte por persona alcanzaron 96,7 euros y por hogar 241,6 euros (INE, 2016,
pag. 1). Los espafioles gastaron en total 503,8 mil millones de euros en dicho afio lo que
significa que cada persona en Espafia gasto 10.940 euros en promedio en 2015.
Suponiendo que a nivel medio hay 2,5 personas por hogar, resulta un gasto por hogar de
27.420 euros en promedio (INE, 2016). Si se ponen estas cifras en un contexto global, se
puede concluir que los gastos relacionados con el deporte representaron un 0,9% de los

gastos totales efectuados por los hogares en el afio 2015.

! director de Economia y Gestién Deportiva de la Universidad Camilo José Cela
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Gasto de los hogares en el consumo de deporte en Espafia (2007-2015)
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Grafico 7: Gasto de los hogares en el consumo de deporte en Espafia (2007-2015) (Ministerio de Educacion, Cultura
y Deporte, 2017, pag. 19)

La mayor parte de los gastos provienen de los servicios recreativos y deportivos con un
74,5% (vease grafico 8). La importancia de los servicios en este sector se refleja, entre
otros, en la cuota de las empresas existentes que se dedican a prestar servicios deportivos.
De las 33.071 empresas deportivas en Espafia, un 79,2% se centran en servicios
vinculados con la actividad deportiva (Ministerio de Educacion, Cultura'y Deporte, 2017,
pag. 18). Aun asi, hay que tener en cuenta qué tipos de servicios entran en los céalculos
del Instituto Nacional de Estadistica. Hablando de los servicios recreativos y deportivos,
estan incluidos gastos que no pertenecen al campo definido del consumo de deporte
(véase anexo 1). Los servicios recreativos y deportivos tienen en cuenta, entre otras cosas,
gastos en parques para nifios, parques de atracciones, ferias, alquiler de equipo para el

deporte como barcos y caballos etc.

En segundo lugar son los gastos en equipos para deporte y sus reparaciones con 619
millones de euros en 2015. Esto representa un 13,9 % de los gastos totales vinculados con
el deporte. Refiriéndolo a la definicidn del deporte activo, esta cifra iguala a la posicién
“articulos de deporte” como, por ejemplo, pelotas de tenis, zapatos, protectores etc. Aun
asi, se incluyen gastos como equipo de camping (mochilas, colchones de aire etc.), lo cual
pertenece mas bien al campo de la recreacion “no-deportiva” que al campo de la actividad

deportiva.
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Los grandes equipos relacionados con el deporte y reparaciones que representan un 3,7
% de los gastos se refieren a bienes como caravanas, aeroplanos, ultraligeros, aviones sin
motor, ala delta etc. Estos gastos también sufren del hecho que no existe una
desagregacion mas precisa. Esto lleva a que también se incluye, por ejemplo, las

reparaciones de instrumentos musicales.

La ultima posicion principal son las bicicletas, en las qué los espafioles gastaron 347
millones de euros en el afio 2015. Este nimero contiene tanto la compra como las
reparaciones seguidos. En 2013 la industria registré un volumen de ventas de mas de un

millon de bicicletas y 15.000 personas empleadas de forma directa (Blazquez, 2015).

Gastos de los hogares espafioles vinculados al deporte por tipo de
bienes y servicios (en porcentaje, 2015)

= Gasto en servicios recreativos y deportivos
= Grandes equipos relacionados con los
deportes y reparaciones

Equipos para deporte y sus reparaciones

= Bicicletas

Gréfico 8: Gastos de los hogares espafioles vinculados al deporte por tipo de bienes y servicios (2015), (Ministerio de
Educacion, Culturay Deporte, 2017)

Por parte del deporte activo, se ha analizado antes que la poblacion espafiola es muy activa
con referencia al deporte. Una industria muy fuerte con un rapido crecimiento son los
gimnasios, beneficiando de la tendencia de un estilo de vida muy saludable (Blazquez,
2015). 5,04 millones de espafioles son miembros en un gimnasio lo que representa un
10,9% de la poblacion (Suhr, 2017). En 2016 habia 120.000 més usuarios de gimnasios
que en 2015 (Villaécija, 2017). En el afio 2014 los gimnasios facturaron unos 770
millones de euros. Una tendencia muy reciente son las cadenas low-cost de las cuales
existen 50 en Espafia (Blazquez, 2015). Otra industria muy fuerte relacionada con el
deporte activo son las tiendas deportivas. Segun el Observatorio Sectorial DBK, las

tiendas deportivas facturaron 3.900 millones de euros en 2014. Un tercio de esto vendid
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la cadena de tiendas deportivas “Decatlon” (Observatorio Sectorial DBK citado por
Blazquez, 2015).

Por parte del deporte pasivo, el sector que estd creciendo mas rapido son las apuestas
deportivas. La facturacion de las apuestas deportivas online alcanz6 unos 3.041 millones
de euros. En general, las empresas de apuestas ofrecen sus servicios en casi todos los
deportes. Aun asi, los principales deportes siguen siendo el futbol, el baloncesto y el tenis
(ED Economia Digital, 2016).

Otro punto clave en cuanto al deporte pasivo son los clubes deportivos profesionales.
Sobre todo los clubes de futbol que sirven como motor de la economia de Espafa y
forman parte decisiva en los gastos de los espafioles. Los espectaculos de futbol atraen a
gente de todo el mundo. Esto tiene influencia en el turismo en Espafia y entra en los
calculos acerca de las exportaciones. Segun un estudio de KPMG, los aficionados de
fatbol en Espafia gastaron mas de 2,8 mil millones de euros en 2013. Los gastos
principales son las apuestas online (923 millones de euros), seguidos de las entradas (600
millones de euros) y la television de pago (515 millones de euros). Incluyendo el impacto
directo e indirecto, KMPG indica que el futbol tiene un impacto de 7,8 mil millones de
euros lo cual representa un 0,75% del Producto Interior Bruto Nacional de Espafa. Este
volumen enorme es, sobre todo, debido a los tres clubes principales Real Madrid, FC

Barcelona y Atlético de Madrid que pertenecen a la élite mundial (KPMG, 2015, pag. 8).

El Anuario de Estadisticas Deportivas de 2017 permite cuantificar el impacto econémico
en Espafia, tanto como analizar las propiedades del comportamiento de consumidores
espafioles. Aun asi, no nos deja comparar los resultados con las estadisticas de estudios
en otros paises como Alemania. Esto se debe a una metodologia distinta y una

delimitacion diferente.

Como consecuencia, para la comparacién del impacto economico de los gastos de los
hogares se utilizan los datos armonizados a nivel europeo realizado por Eurostat en 2016.
Los datos se derivan de encuestas ya existentes en la Union Europea (UE) del afio 2010,
ya que hasta ahora no se ha recopilado informacion especifica dedicada solo al deporte a
nivel de la UE. Lo importante es, no obstante, que esos datos se complementan con los

indices armonizados de precios al consumidor (IPCA) de la UE para los principales bienes
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y servicios deportivos. Los resultados se refieren en la mayor medida posible a las mismas
cuentas de la clasificacion del consumo individual por finalidad (COICOP) que en la
encuesta espafiola (véase anexo 2) (Eurostat, 2017). Para garantizar resultados
comparables Eurostat mide los gastos de los hogares con el denominado “Estdndar de
Poder Adquisitivo”. El Estandar de Poder Adquisitivo (EPA) utiliza una moneda artificial
que se llama paridad de poder adquisitivo (PPA). Los PPAs nos dicen cuantas unidades
monetarias cuesta una determinada cantidad de bienes y servicios en diferentes paises, es
decir, con una unidad de PPA se puede comprar la misma cantidad de bienes y servicios
en cada pais. Para calcular los PPAs se divide un agregado econdémico de un pais
expresado en la moneda nacional por la paridad de poder adquisitivo correspondiente
(Eurostat, 2018).

Los resultados de Eurostat se basan en los mismos datos que los datos usados en el estudio
del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, agrupados diferentemente. En el anexo
se enumeran las posiciones incluidas en cada estudio. Segun Eurostat, los hogares
espafoles gastaron 261,6 PPA en bienes y servicios deportivos en el afio 2010. Esta cifra
estd compuesta por 191,4 PPA para servicios recreativos y deportivos, 37,6 PPA para el
equipamiento para deporte, camping y recreacion al aire libre, 27,2 PPA para bienes
durables para la recreacion exterior, 4,4 PPA para bienes durables para la recreacion
interior y 1,1 PPA para el mantenimiento y sus reparaciones de los bienes durables (véase
grafico 9). Estas cifras son los datos armonizados mas actuales que se ha encontrado a

nivel europeo (Eurostat, 2016).

Nivel medio de los gastos de los hogares espafioles en bienes y servicios
deportivos por hogar segun COICOP (2010)

Y = Principales bienes durables para la
0 1% recreacion al aire libre

= Principales bienes durables para la
recreacion interior

Mantenimiento y sus reparaciones de
otros principales bienes durables para
recreacion y cultura

2

= Equipamiento para deporte, camping y
recreacion al aire libre

Grafico 9: Nivel medio de los gastos de los hogares espafioles para bienes y servicios deportivos segin COICOP
(2010), (Eurostat, 2016)
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3.2.2. Gasto publico en el deporte en Espafia

Como se ha mencionado en la introduccidn de este trabajo, el deporte juega un papel muy
importante en la sociedad. Por lo tanto, el gobierno espafiol da mucha importancia al
fomento del deporte de masa y al deporte para la integracion. A continuacion, se
analizaran los gastos de la administracion publica en el deporte. La administracion publica
en Espafia tiene tres niveles distintos: la administracion general del gobierno, la
administracion autonémica y la administracién local. EI grafico 10 muestra los gastos de
las administraciones publicas entre los afios 2010 y 2015. Se puede observar que entre
2010 y 2013 todas las administraciones publicas recortaron los gastos en el deporte y
después volvieron a aumentar el fomento hasta 2015. La administracién general del
estado llegd gastar en deporte a 139 millones de euros en 2015. Con este dinero se
fomentd principalmente los siguientes programas: fomento y apoyo a las actividades
deportivas, deporte en edad escolar y en la universidad y la cooperacion, promocién y
difusion en el exterior con respecto al deporte. Todo sumado representa aproximadamente
un 0,01% del PIB espafiol. Las administraciones autonémicas dedicaron sus gastos (299
millones de euros en 2015) sobre todo a programas relacionados con el fomento, la
promocion y el apoyo al deporte 0 a sus infraestructuras. Estos gastos forman un 0,03%
del PIB nacional de Espafia. La mayor parte de los pagos, no obstante, los realizaron las
administraciones locales. Los gastos se refieren a todo lo relacionado con el deporte como
la promocion o la construccion y mantenimiento de instalaciones. En 2015, las
administraciones locales liquidaron 2,115 mil millones de euros lo cual representa un
2,87% de su gasto liquidado total y un 0,2% del PIB espafiol. En el anexo 3 se encuentra
la delimitacidn de los célculos. (Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, 2017, pag.
20)
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Gasto liquidado en deporte por tipo de administracion puablica (en miles
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Grafico 10: Gasto liquidado en deporte por tipo de administracion publica en Espafia (2010-2015), (Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte, 2017, pag. 20)

3.2.3. Inversiones relacionadas con el deporte en Espafia

Por definicion de las inversiones como componente del PIB, entrarian solamente las
inversiones de activas de los fabricantes de articulos de deporte. A este respecto, no se ha
encontrado datos especificos. Dentro del gasto publico, no obstante, se puede identificar
inversiones publicas como, por ejemplo, la construccion y el mantenimiento de las
instalaciones deportivas. Muchas de esas inversiones estan realizadas por las

administraciones locales lo que explica la alta contribucion de dichas administraciones.

En cuanto a las instalaciones deportivas, los datos mas actuales son del afio 2005. Se
estima que existen méas de 79 mil instalaciones deportivas en Espafia. Ademas, hay en
total mas de 176 mil espacios deportivos. El grafico 11 muestra los espacios deportivos
por tipologia en el afio 2005. La mayor cantidad son las pistas (45,9%), seguidos de los
vasos de piscinas y las salas. Aparte de los espacios convencionales, hay los espacios
singulares como, por ejemplo, los campos de golf. Los espacios singulares representan
un 5,7% de los espacios deportivos. Sobre las nuevas construcciones de instalaciones
deportivas y sus valores no se ha encontrado datos oficiales. (Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte, 2017, pag. 30)
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Los espacios deportivos por tipologia en el afio 2005
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Graéfico 11: Numero de los espacios deportivos por tipologia en Espafia (2005), (Ministerio de Educacién, Culturay
Deporte, 2017)

3.2.4. Comercio exterior relacionado con el deporte en Espafia

El altimo componente del PIB a analizar es el sector exterior de Espafia. En el siguiente
capitulo se evaluaran las caracteristicas del comercio exterior de bienes deportivos y la
prestacion de servicios al exterior, centrandose en el servicio principal: el turismo

deportivo.

En el grafico 12, se puede observar claramente que Espafia ha importado continuamente
mas bienes deportivos que exportado al exterior durante los Gltimos afios. Mientras las
exportaciones se han mantenido estables durante los Gltimos afios con un valor maximo
de 835 millones de euros en 2015, las importaciones han aumentado significativamente
en el afio 2010, normalizandose entonces hasta 2013. En el afio 2015 las importaciones
alcanzaron un valor de 1,561 mil millones de euros. Esto implica un déficit en cuanto al
comercio exterior de bienes deportivos de 726 millones de euros (Eurostat, 2018). La
mayor parte de los bienes deportivos producidos en Espafia se venden a paises de la Union
Europea (83,3%). Solamente un 3% de sus ventas al exterior se realiza a los Estados
Unidos y un 2,9% a paises de América Latina. El 10,8% de los bienes vendidos van al
resto del mundo. Como la mayoria de los bienes deportivos se producen a gran escala,
una parte significativa (39,1%) se importa de China. Se trata, sobre todo, de productos
como ropa y zapatos deportivos, asi como equipos deportivos basicos. El resto de los
bienes se importa de la Unién Europea (45,7%), Estados Unidos (1,8%) vy el resto del
mundo (13,4%) (Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, 2017, pag. 22).
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Grafico 12: Comercio exterior de bienes deportivos en Espafia (2008-2015), (Eurostat 2018)

El grafico 13 revela las categorias de bienes principales en cuanto a las exportaciones de
Espafia. Mas de un cuarto de los bienes exportados (29%) estan relacionados con deportes
nauticos como, por ejemplo, embarcaciones deportivas que suponen un gran valor por
unidad. Juntando ropa deportiva y calzado deportivo, estos forman la segunda categoria
con 197 millones euros facturados. Casi unos 170 millones de euros de equipos de
gimnasio y “GymSwim” han sido exportados, lo que supone un 20% de las exportaciones.
La Gltima categoria importante son las bicicletas con una facturacion al exterior de 108

millones de euros (13%) (véase las definiciones de las categorias en el Anexo 4).

Exportaciones segun categoria de bienes (en porcentaje de las
exportaciones totales, 2015)
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Gréfico 13: Exportaciones de bienes deportivos segun categoria de bienes en Espafia (2015), (Eurostat, 2018)
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Como se ha mencionado antes, Espafia importa mucha ropa y calzado deportivo del
exterior, sobre todo de China. Por lo tanto, estas importaciones representan la facturacion
principal con un 38% de las importaciones totales. Los equipos de gimnasio y GymSwim
juegan también un papel importante en las importaciones, facturando casi unos 300
millones de euros en 2015. En término relativos, Espafia importa menos bienes de nautico
deportivo que exporta (13%). Las importaciones restantes se pueden asignar a las
categorias: esqui, patines, golf, raquetas, balones, pesca, paracaidas y armas deportivas.
Estas categorias representan tanto en las exportaciones como en las importaciones

porcentajes entre un 1% y un 4% (véase gréafico 14).

Importaciones segun categoria de bienes (en porcentaje de las
importaciones totales, 2015)
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Grafico 14: Importaciones de bienes deportivos segin categoria de bienes en Espafia (2015), (Eurostat 2018)

Analizando el impacto econdémico del sector exterior, hay que tener en cuenta, aparte del
comercio de bienes deportivos, los servicios relacionados con el deporte. Una parte
principal en cuanto a los servicios es el turismo por motivos relacionados con el deporte,
lo que tiene un impacto directo e indirecto. Mientras el impacto directo incluye todos los
gastos relacionados con la actividad deportiva, sea activa o pasiva, el impacto indirecto
se refleja en todo los gastos efectuados por los turistas viajando a Espafia por motivos
vinculados con el deporte (alojamiento, alimentacién etc.). EI turismo deportivo tiene un
crecimiento muy réapido y crea adquisiciones posteriores de bienes espafioles (Brujo?,

citado por Blazquez 2015). Considerando que Espafia fue un lider del mundo de turismo

2 Gonzalo Brujo de Interbrand

25



en el afio 2016, segun el Foro Mundial Econémico, merece la pena analizar este aspecto
con mas profundidad (Pressreader, 2017).

Los gastos efectuados por los viajeros espafioles y los turistas del extranjero pueden ser
asignados al consumo de deporte activo y pasivo. Los motivos pueden ser actividades,
como, por ejemplo, deportes nauticos por los que Esparia ofrece muchas oportunidades,
pero también pueden ser pasivos, como, por ejemplo, el viaje por un partido de Real
Madrid (Blazquez, 2015).

El nimero de viajes nacionales de residentes espafioles y turistas entrando a Espafia por
motivos deportivos aument6 en 2016 con respecto al afio 2015. En dicho afio habian 1,413
millones, lo que supone un aumento de 46,4% con respecto al afio anterior (965 miles de
personas en 2015) (Ministerio de Educacion, Cultura 'y Deporte, 2017, pag. 23). Se estima
que los residentes de Espaiia en total gastaron 1,01 mil millones de euros durante sus
viajes, mientras los turistas internacionales efectuaron gastos de incluso 1,384 mil
millones de euros (véase grafico 15). Esto permite concluir que cada turista internacional
entrando gasta unos 979 euros a nivel medio. En total, habia 75,3 millones de llegadas de
turistas internacionales a Esparia en el afio 2016 lo que supuso un gasto de los mismos de
77.000 millones de euros (Ministerio de Energia Turismo y Agenda Digital, 2017, pag.
2). Por consecuencia, un 1,9% de todos los turistas realizaron su viaje a Espafia por el
deporte como motivo principal. Ademas, se puede concluir que 1,8% de los gastos de

turistas internacionales se basan en viajes deportivos.
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Grafico 15: Viajes de turistas asociados con el deporte a Espafia segun origen (2015-2016), (Ministerio de
Educacion, Culturay Deporte, 2017)
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Aparte de este impacto directo medible, el deporte tiene gran influencia sobre la marca
“Espafia”. Segun una encuesta realizada por KPMG, el deporte se encuentra en el segundo
lugar entre los aspectos principales que crean la marca “Espafia”. Los resultados indican
que el deporte es incluso mas importante para la marca que la comida y la cultura. Dentro
del deporte, la gente considera el futbol como lo més importante seguidos del tenis y del
baloncesto. Esto implica un impacto econémico indirecto que no es medible (KPMG,
2015, pag. 45).

3.3. Tendencias del consumo de deporte en Espafia

En general, se puede afirmar que, a largo plazo, la proporcién de ciudadanos que practica
deporte aumenta en Espafia. Como se ha mencionado antes, un 54% de los espafioles
practicaron deporte al menos una vez en 2015. Esto supone més del doble desde el afio
2005 (25%). Esta cifra tomd un valor de 37% en 2010 lo que muestra que habia un
aumento continuo durante los Gltimos afios. Por lo tanto, se puede suponer que este valor
sigue creciendo, pero probablemente de manera mas lenta (SportCMD, 2016). El hecho
de que mas gente practique deporte tiene obviamente influencia directa sobre el consumo
de deporte refiriendo a los gastos efectuados.

Los calculos acerca el consumo de deporte no incluye a plenitud los denominados
“eSports”. Se define los eSports como “un videojuego multijugador jugado
competitivamente para los espectadores, generalmente por jugadores profesionales”
(Oxford living dictionaries, 2018). Es el primer deporte surgido debido a la era digital y
ha crecido mucho durante los ultimos afios. Manuel Moreno, director general de la
organizacion de eSports mas grande de Espafia, sefiala a las similitudes entre los deportes
tradicionales y los eSports como las emociones que genera el deporte en los fans y los
jugadores durante la competicion y la existencia de un star system y una gran atencion de
los medios. En Espafia existen unos 7 millones de consumidores activos y pasivos de
eSports lo que implica que un 15,5% de la poblacion espafiola sigue activamente este
deporte (Cibersur, 2017). Otra parte de poblacién no considera los eSports como deporte
por su ausencia de actividad fisica. Desde este punto de vista habria que cuestionar la
naturaleza deportiva de otros deportes como el ajedrez o los dardos. Por lo tanto, se puede
considerar los eSports como nuevo deporte e incluir los gastos relacionados con esto en

el consumo de deporte.
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Otra tendencia que ha llevado la era digital son las apuestas deportivas que se ha
mencionado antes. Debido a la digitalizacion las apuestas se han convertido de la quiniela
los domingos en el fatbol o la carrera de caballos a la posibilidad de apostar 24 horas
sobre casi todos los espectaculos teniendo lugar en el mundo. EI nimero de jugadores
activos crecio de 404.458 a 732.664 lo que representa un incremente de un 81%. Se estima
que este crecimiento siga manteniéndose durante los afios 2017 y 2018. Con el aumento
de jugadores crece también la oferta en cuanto a casas de apuestas y la variedad de tipos
de apuestas ofrecidas (Nuevatribuna, 2016).

Dentro del deporte tradicional, cabe destacar la creciente importancia de los gimnasios y
el running. Los espafioles son cada vez més conscientes de su salud. Por lo tanto, hay
mucha gente que practica deporte para estar en forma (véase grafico 4), aunque no le
guste un deporte especifico. La evolucion creciente de gente practicando deporte se puede
relacionar con esta tendencia de conciencia de salud. La forma més facil y eficiente de
practicar con el fin de estar en forma son los gimnasios y el running lo que esté creciendo
mucho.

Sobre todo las grandes marcas de equipamiento deportivo como Nike, Adidas y Puma se
aprovechan de la tendencia positiva del running. En 2013 dichas marcas han sido capaces
de duplicar sus ventas respecto a 2009. Los resultados de un estudio de NPD Group
revelan que el running mueve cada afio 300 millones de euros, considerando que los
precios de las carreras publicas suben cada vez mas (situacion 2013) (EIl economista,
2013). La tendencia de salud lleva al hecho que los consumidores invierten en buena

calidad de su equipamiento, sobre todo en las zapatillas de running (Morena, 2015).
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4. Consumo de deporte en Alemania
4.1. Cultura deportiva en Alemania

En Alemania se considera el deporte como una experiencia sociable para conectar, mas
alla de diferencias culturales, sociales o lingisticas. El deporte sirve como plataforma
para la ensefianza de valores como el Fair Play, respeto y espiritu de equipo. Gracias a la
internacionalidad del deporte, sobre todo los eventos deportivos, fomenta el

cosmopolitismo y tolerancia entre las culturas y crea una identidad de la sociedad.

Como consecuencia mas de uno de cada dos personas con mas de 14 afios practica deporte
(57%). Un 42% de los alemanes practican deporte al menos una vez al mes, 22% varias

veces al mes y un 15% incluso varias veces a la semana (véase grafico 16).

Personas que practicaron deporte en 2015 segun frequencia
(En procentaje de la poblacion total investigada, 2015)

Varias veces a la semana
Varias veces al mes

Una vez al mes

Al menos una vez al afio

Nunca

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Grafico 16: Personas que practicaron deporte en Alemania segudn frecuencia (2015), (Statista 2018)

Los datos sobre los deportes més practicados regularmente mas actuales en Alemania son
del afio 2009 (véase grafico 17). No obstante, se puede obtener una idea general de que
son los deportes més practicados. En primer lugar se encuentra el ciclismo con un 27,1%
de la poblacién practicando regularmente, seguido de gimnasia (14,1%), gimnasio
(9,1%), running (9%) y nordic walking (6,7%). Se puede notar que todos los deportes
mas practicados en Alemania se consideran como deporte con el fin de conseguir un
estado fisico méas alto. Ademas, cabe destacar que los deportes de invierno tienen una
gran importancia en Alemania, sobre todo en el sur del pais por la cercania a las montafas.
El futbol juega un papel inferior del que se esperaba por su caracteristica de que se puede
jugar al futbol hasta una cierta edad. Los otros deportes pueden ser practicados en todas

las edad.



Los deportes mas practicados regularmente en Alemania (2009)
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Grafico 17: Los deportes mas practicados regularmente en Alemania (2009), (Fitness&Workout, 2018)

Lo que revelan las estadisticas sobre los deportes mas practicados, puede ser confirmado
por los motivos por los que los alemanes practican deporte. Los motivos principales estan
relacionados con el fin de estar fit como por ejemplo: estar en forma, mejorar fuerza y
resistencia, perder peso, optimizar el aspecto exterior y obtener un buen cuerpo. Esto
confirma que los alemanes ponen el aspecto fisico en primer lugar (véase grafico 18).
Otro punto que muestra la tendencia hacia un estilo de vida sano es que mientras el
namero de clubes deportivos se mantenia igual durante los ultimos afios, el numero de
miembros en los gimnasios incrementaba de 4,38 millones en 2003 a 10,8 millones en
2016 (Deloitte, 2017). Otros motivos para los alemanes son la compensacion en la vida
cotidiana, lo que es el segundo motivo, y reunirse con amigos (Statista, 2017). Otra
encuesta revela que para hombres el motivo “porque le gusta el deporte” es mucho mas

importante que para las mujeres (PreuB et al, 2012).

Motivos por los que los alemanes practican deporte (2016)
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Graéfico 18: Motivos por los que los alemanes practican deporte (2016), (Statista, 2017)



En Alemania se puede observar un grado elevado de la organizacion del deporte y un
fomento fuerte tanto del deporte de masas como del deporte de alto nivel. Un factor del
grado elevado de la organizacion es la importancia de los clubes deportivos. En el afio
2017 existian 90.535 clubes con una facturacion estimada de mas de 5 millones de euros.
Un 35% de los hombres y 22% de las mujeres estan registrados en un club deportivo en
Alemania (DOSB, 2018). Esto tiene sobre todo una gran importancia para personas con
menos de 16 afios. Un 58 % de las personas <16 practica deporte en un club deportivo.
Como se ha mencionado antes, los deportes en equipos se juega solamente hasta una cierta
edad. Por lo tanto, un 73% de las actividades deportivas de personas >16 estan auto-
organizadas lo que lleva a que los 5 primeros deportes mas populares son deportes
individuales (PreuB, et al, 2012, pag. 3).

En cuanto al deporte pasivo, se puede averiguar cuales son los deportes méas seguidos
pasivamente basandose en la encuesta sobre el interés en los diferentes tipos de deporte
(véase grafico 19). Mas de un tercio de la poblacion alemana esté interesada en el futbol
que esta a la cabeza de todos los deportes. Entre un 9% y 13% muestran interés para cada
del resto de los 10 deportes méas populares en Alemania. Cabe destacar que 3 de los 10
deportes son deportes de invierno, y que el salto de esqui se encuentra en tercer lugar.
Ademas, el boxeo juega un papel importante por lo que muchos combates de boxeo
importantes tienen lugar en Alemania. El segundo equipo de deporte es el balonmano
(IfD Allensbach, 2017).

Deportes més populares segun interés de la poblacién (2017)
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Gréfico 19: Deportes mas populares segun interés de la poblacién en Alemania (2017), (IfD Allensbach, 2017)
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Con respecto a los espectaculos deportivos, una encuesta muy reciente revelé que mas de
la mitad de los alemanes asisten ocasionalmente a eventos deportivos (véase gréafico 20).
Un 10% asiste incluso regularmente a aquellos eventos. Los espectaculos deportivos méas
populares son partidos de primera y segunda division de fatbol y los acontecimientos

deportivos como los juegos olimpicos (IfD Allensbach, 2017).

Personas que asisten a eventos deportivos segun frecuencia (2017)
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Grafico 20: Personas que asisten a eventos deportivos segln frecuencia en Alemania (2017), (IfD Allensbach, 2017)

Ademas, otra forma del consumo pasivo de deporte es el acceso a espectaculos deportivos
por la television. En cuanto a esta cifra, hay que diferenciar entre hombres y mujeres.
Mientras dos tercios de los hombres alemanes suelen acceder a espectaculos deportivos
televisivos, solamente un 28% de las mujeres alemanas tienen esta costumbre (véase
gréfico 21). Esto es debido al aspecto social de ver, por ejemplo, un partido de fatbol

entre hombres que en Alemania es un habito muy comdn (IfD Allensbach, 2017).

Personas que suelen acceder a espectaculos deportivos por television
(2017)
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Gréfico 21: Personas que suelen acceder a espectaculos deportivos por television en Alemania (2017), (IfD
Allensbach, 2017)

Con respecto al deporte de alto nivel, Alemania destaca sobre todo en los deportes de
invierno en que se encontr6 en segundo lugar en los juegos olimpicos 2018 (Stern, 2018).
Ademas, Alemania compite en la elite del mundo en el futbol y el balonmano por un
sistema de fomento de talentos muy profundo (Deutscher FuBball Bund, 2018).
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4.2 .El impacto econémico del consumo del deporte en Alemania

Como se ha mencionado en la parte del andlisis de la contribucién al PIB espafiol, el
trabajo se centra en las caracteristicas del consumo de los hogares, ya que estos gastos

representan la mayor facturacion (BMWi, 2013, pag. 4).

La mayoria de los datos disponibles en cuanto al consumo de deporte provienen de una
investigacion del afio 2010. La UE recomienda a sus miembros crear periédicamente una
denominada “cuenta satélite sobre el deporte”. La ultima vez que cre6 dicha cuenta fue
en el 2010. Por lo tanto, se analizaran los datos disponibles de ese afio, proyectando la

situacion actual con datos recientes de industrias especificas.

Para la creacion de la mencionada “cuenta satélite sobre el deporte”, se han definido los
71 deportes principales con sus patrones de consumo correspondientes en cuanto al
consumo activo y pasivo de deporte. Esto se ha multiplicado por el nimero de personas
que practican deporte, teniendo en cuenta diferencias con respecto a la edad de las
personas Yy la frecuencia de la actividad deportiva (una vez a la semana, una vez al mes,
etc.) (Preull & Alfs, 2013, pags. 240-246).

En la definicion del consumo de deporte se ha explicado que se trata de un sector
transversal. En cuanto al valor afiadido bruto de este sector transversal, se ha calculado
que el deporte aporté un 3,4% al valor afiadido bruto total de Alemania en 2010.
Comparando este valor con el valor afiadido de un sector industrial tradicional, en el que
se tiene en cuenta solamente el impacto directo de la produccion, se puede afirmar que el
deporte tiene un impacto econdmico similar al de la industria de automoviles (3,3%)
(Ahlert, 2015, pag. 2).

4.2.1. Gasto de los hogares en el consumo de deporte en Alemania

Segun los calculos de Preuf3 et al, el consumo de deporte (activo y pasivo) en 2010 alcanz6
unos 138,6 mil millones de euros (Preuf et al, 2012, pag. 9). Considerando que los gastos
totales de los hogares alemanes se situaron en 1406,99 mil millones de euros en 2010,
podemos llegar a la conclusién de que el consumo de deporte supuso un 9,8% del

consumo total de los hogares (Destatis, 2018).
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El anélisis del consumo de deporte en Espafia ha relevado que la crisis financiera no ha
tenido un impacto significativo en este sector transversal. Comparando las “cuentas
satélite sobre el deporte” de los afios 2008 y 2010, se puede observar que el sector de
deporte se desarrolla con independencia de la coyuntura. Mientras la economia nacional
disminuyé entre 2008 y 2010 un 0,4%, el sector transversal de deporte crecié un 4%
(Ahlert, 2015).

La investigacion empirica de PreuB et al se basa en laamplia definicion Vilnius. El estudio
resulté que los hogares en Alemania gastaron 112,6 mil millones de euros en el consumo
activo de deporte en el afio 2010, excluyéndose todos los gastos en bienes de deporte con
un valor muy grande como, por ejemplo, los caballos de deporte, barcos deportivos o
coches para automovilismo. Més de la mitad de los gastos en el consumo de deporte
activo se dedica al transporte y a los viajes deportivos (véase grafico 22). Otros célculos
de este consumo excluyen los gastos en el transporte porque no estan relacionados
directamente con la actividad deportiva. Aun asi, es un gasto necesario para poder realizar
la actividad. Un 27% de los gastos estan relacionados con ropa, zapatos y material
deportivo. Un ejemplo que entra en esta categoria son las bicicletas de lo cual el volumen
de ventas se situ6 en 4,01 millones unidades (Fehlau, 2018). Los gastos en las
contribuciones y entradas (11%) se refieren, por ejemplo, a los gastos por pertenecer a un
club y todos los pagos a efectuar para hacer deporte (ej. alquiler de una pista de tenis).
Cabe mencionar que los alemanes dan cada vez méas importancia al entrenamiento v al

diagnostico de rendimiento (2%).

Gasto en el consumo de deporte activo segin &mbitos principales en
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Grafico 22: Gasto en el consumo de deporte activo segiin &mbitos principales en Alemania (2010), (Preuf et al, 2012)
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El grafico 23 muestra el consumo pasivo de deporte en 2010, alcanzando un volumen
total de 26 mil millones de euros. La categoria mas significativa son las entradas para
espectaculos deportivos, con 10,4 mil millones de euros. En segundo lugar se encuentran
los gastos vinculados con la asistencia directa o indirecta a un espectaculo deportivo como
la alimentacion, el alojamiento, asi como los gastos de consumicién en bares con el
motivo de ver un evento deportivo. Todo esto tuvo una facturaciéon de 5,2 mil millones
de euros en 2010. Otra categoria importante es la de los medios, tecnologia de
informacién y television de pago con 4 mil millones de euros. Cabe mencionar que los
gastos en las apuestas deportivas representaron una proporcion bastante pequefia en 2010
(3%), comparados con la situacion actual (véase apartado 4.3).

Gastos en el consumo de deporte pasivo en funcion de los ambitos
principales en 2010, Alemania
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= Transporte
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Apuestas deportivas

= Donaciones y pertenencia pasiva en clubes

Grafico 23: Gastos en el consumo pasivo de deporte en funcidn de los ambitos principales en Alemania (2010),
(PreuR et al, 2012)

Ademas de los estudios de Preuf} et al, hay que analizar los datos de Eurostat, que nos

sirven para una comparacion entre Alemania y Espafa.

Segun los datos de Eurostat, el gasto medio de los hogares alemanes se situ6 en 28.367
PPASs por hogar en 2010. Los gastos incluidos en los calculos de Eurostat sobre consumo
de deporte suman 350 PPAs por hogar al afio, lo cual supone un 1,23% de los gastos
totales de los hogares alemanes en dicho afio. La mitad de los gastos representan pagos
efectuados por bienes y servicios de deporte. En segundo lugar, se encuentran los
servicios recreativos, con un 31% de los gastos totales, seguidos por el equipamiento
deportivo, principales bienes durables y el mantenimiento de los bienes principales (véase

gréfico 24).
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Evaluando estos datos, hay que tener en cuenta las consideraciones mencionadas en el

andlisis de Espafia, refiriéndose a la definicion y delimitacion de ciertas posiciones.

Nivel medio de los gastos de los hogares alemanes en bienes y servicios
deportivos por hogar segiun COICOP (2010)
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= Principales bienes durables para recreacion al aire libre
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Grafico 24: Nivel medio de los gastos de los hogares alemanes en bienes y servicios deportivos por hogar segin
COICOP (2010), (Eurostat, 2016)

A continuacion, se enumeran algunas caracteristicas del consumo de deporte que cabe

destacar:

Primero, se puede observar que los gastos en el consumo de deporte pasivo y
activo de hombres son mas altos que los de las mujeres. Los hombres alemanes
gastan aproximadamente un 53% mas al afio en su deporte principal que las
mujeres (Omni-Quest citado por Statista, 2017).

En segundo lugar, es interesante saber cuales son los deportes mas significativos.
Después de haber analizado 71 deportes en funcién de su facturacion en cuanto a
los gastos en el consumo activo y pasivo, se ha creado una lista reflejando los
deportes mas significativos con respecto a la facturacion (Preull & Alfs, 2013,
pag. 240).

Los deportes principales segun la facturacion en Alemania son el esqui, fatbol,
ciclismo, natacién, senderismo y fitness (2010) (véase grafico 25). La importancia
del esqui puede ser explicada por la cercania a Suiza y Austria, donde existen
muchas oportunidades de practicar este deporte. Cabe mencionar que, en general,
el consumo de deporte activo es mas importante que el consumo de deporte
pasivo. La excepcion es el futbol, en que el consumo de deporte pasivo implica

unos gastos mas altos que el consumo activo. Algunos deportes como, por
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ejemplo, el senderismo o la natacion, no incluyen casi ningin gasto de consumo
pasivo. Dentro de los 71 deportes hay otros 39 con la caracteristica de que los
gastos en ellos consisten exclusivamente de gastos de consumo activo (Preuf? et
al, 2012). La importancia del futbol dentro del consumo de deporte pasivo se

explica en el analisis de las tendencias del consumo de deporte.

Los deportes principales en funcion de la facturacién en
Alemania (2010)

Esqui Futbol Ciclismo Natacion Cendersimo Fisico

mTotal ®mActivo

Grafico 25: Los deportes principales en funcion de la facturacion en Alemania (2010), (PreuB et al, 2012)

Comparando los gastos por persona activa en su deporte principal, se puede decir
que el deporte méas caro es la equitacion. Una persona que practica equitacion
gasta, en promedio, 1.242 euros al afio. En segundo lugar, se encuentra el
automovilismo, con 1.080 euros al afio, seguido por el esqui (873 euros/afio)
(Wirtschaft und Schule, 2018).

El tercer punto trata de la disposicién a gastar dinero en el fitness. Como se ha
averiguado en el analisis de la cultura de deporte en Alemania, los deportes de
forma fisica son muy populares en Alemania. Un 29% de la poblacion alemana
esta dispuesto a gastar entre 200 y 500 euros al afio en material de fitness, un 24%
entre 100 y 200 euros y un 13% incluso mas de 500 euros (Statista, 2018).

La cuarta caracteristica es la importancia de los clubes deportivos. En 2014, los
clubes deportivos en Alemania facturaron un volumen de 4.576 millones de euros.
Se estima que esta cifra se situara en 5.301 millones de euros en 2020 (Eurostat
& Statista, 2018). Aparte de los ingresos de las organizaciones deportivas, hay

que tener en cuenta los gastos efectuados por estas organizaciones. En 2011, las
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asociaciones deportivas gastaron unos 671 millones de euros, de lo cual una gran
parte (34%) se asigno al personal (Breuer, 2013, pag. 5).

= Por ultimo, hay que entrar un poco mas en detalle en los deportes de invierno, que
juegan un papel clave en cuanto al consumo activo de deporte. Con respecto al
consumo total de deporte, el fatbol es el deporte més significativo. No obstante,
si se deducen los gastos en consumo pasivo de deporte, los gastos en consumo de
deporte activo relacionados con el esqui son los mas altos. En el afio 2010, la
poblacién alemana gastd 16,4 mil millones de euros en todos los deportes de
invierno, lo cual representa un 20% del consumo activo total. Esto puede ser
fundamentado por el hecho de que la actividad siempre esté relacionada con un
viaje, lo que causa altos gastos (transporte, alojamiento, pase de esqui etc.). Por el
mismo motivo, el ciclismo se encuentra en tercer lugar. El ciclismo tiene también
la propiedad de que se practica lejos de la residencia del deportista, por ejemplo,
en las montafas. (an der Heiden et al, 2013, pag. 3)

El deporte es ademés un empleador muy importante en Alemania lo que implica un
impacto indirecto a la economia. En total, aproximadamente 243 mil personas trabajaron
en el sector deportivo en 2015. Esta cifra representa solamente los asalariados,
excluyendo todos los voluntarios (Eurostat, 2017). Una parte significativa la representa
el futbol, que empled a 70 mil personas a tiempo completo en 2009 (Breuer, 2013, pag.
6).

4.2.2. Gasto publico en el deporte en Alemania

Como se ha mencionado en la introduccion, el deporte juega un papel cultural importante.
Por esto, la formacion del deporte para la integracion social es un asunto principal del
Gobierno aleman. En el afio 2008, el estado invirtié casi 10 mil millones de euros en
proyectos deportivos. Por otro lado, el deporte representa una fuente principal de ingresos.
Los ingresos fiscales relacionados con el deporte superaron los 15 mil millones de euros.
(Breuer, 2013, pag. 6)

En 2010, utilizando el modelo Vilnius, los gastos publicos se situaron en 4,3 mil millones
de euros segun la definicion estadistica y en 8,3 mil millones de euros segun la definicién

amplia. Esto refleja un 0,4% o un 0,7% de los gastos totales de las administraciones
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publicas. Se pueden dividir los gastos publicos en tres subcategorias: coste de personal
(3,9 mil millones de euros), costes corrientes (3,3 mil millones de euros) e inversiones
(1,1 mil millones de euros). En la tabla 3 se puede observar que los gastos en el deporte

en escuelas y universidades representan la mayor parte de los gastos publicos.

Tabla 3: Los gastos estimados relacionados con el deporte de las administraciones publicas en Alemania (en
millones de euros (2010), (Breuer, 2013)

. Administracion Administracion Administracion
Ambito o Total 2010
general del Estado autonémica comunal
Fomento del
177 422 629 1.348
deporte
Instalaciones
) 43 265 2.350 2.919
deportivas
Deporte en
escuelas y 0 3.655 0 3.963
universidades
Ciencia
) 6 88 0 102
deportiva
255 4.430 2.978 8.333

Otros célculos mostraron que las administraciones publicas gastaron unos 18,7 mil
millones euros en el consumo de deporte en dicho afio, incluyendo prestaciones de
asistencia social como, por ejemplo, en el marco de un régimen de seguro obligatorio.
(Ahlert, 2015, pag. 12)

Aparte de los gastos efectuados por las administraciones publicas, hay que tener en cuenta
los ingresos del estado relacionados con el deporte. Dichos ingresos consisten en pagos
fiscales de produccion e importaciones, impuestos sobre la renta y el patrimonio,
cotizacion social y otros ingresos directos del Estado. Dependiendo de la definicion, se
estima que los ingresos fueron de 3,1 mil millones de euros (definicion estadistica), 14,3
mil millones de euros (definicion estrecha) y 21,8 mil millones de euros (definicion
amplia) lo que representa un 0,3%, 1,3% y un 2% de los ingresos totales de las
administraciones publicas (Palowski & Breuer, 2013, pags. 7-10).
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4.2.3. Inversiones relacionadas con el deporte en Alemania

En los gastos de las administraciones pablicas se incluyen inversiones pablicas como la
construccion y mantenimiento de instalaciones deportivas. En Alemania, un 74% de las
inversiones en instalaciones deportivas se llevan a cabo por las administraciones publicas.
Sumando todos los gastos como la construccion, la modernizacion y el mantenimiento de
instalaciones deportivas, las inversiones netas alcanzaron unos 22,6 mil millones de euros
en 2008. 9,7 mil millones corresponden a los costes operativos y mantenimiento de las
instalaciones y 7 mil millones a la construccion de las mismas (Breuer, 2013, pag. 4). El
deporte se beneficié de los programas del Estado enfocados a la estabilizacion de la
coyuntura. En 2010, el Estado asign6 0,9 mil millones de euros del paquete de estimulos

a la construcciéon y modernizacion de instalaciones deportivas. (Ahlert, 2015, pag. 11)

En el grafico 26 se pueden ver las inversiones principales realizadas segun la facturacion.
Los polideportivos suponen la mayor parte de las inversiones con 5,1 mil millones de
euros, seguido por las piscinas (4,4 mil millones), los campos deportivos (3,5 mil
millones), los gimnasios (2,4 mil millones) y los carriles para bicicletas (922 millones).
(BMWi, 2013, pag. 19)

Instalaciones deportivas en funcion de la importancia deportiva (en
millones de euros, 2008)
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Grafico 26: Numero de las instalaciones en funcion de la importancia deportiva en Alemania (2008), (BMWi, 2013)
4.2.4. Comercio exterior relacionado con el deporte en Alemania

El grafico 27 muestra la evolucion del comercio exterior de bienes deportivos de
Alemania entre los afios 2008 y 2015. En general, se puede observar un aumento continuo

en cuanto al volumen total del comercio exterior, hasta que alcanzé el maximo tanto en

las importaciones como en las exportaciones en 2015. Ademas, se puede afirmar que el
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comercio exterior de bienes deportivos estd equilibrado al largo plazo, declarando un
superdvit y un déficit de manera alternante. Las exportaciones alcanzaron unos 3,752 mil
millones de euros, mientras que las importaciones se situaron en 4,278 mil millones de
euros en 2015 (Eurostat, 2018).

Comercio exterior de bienes deportivos en Alemania (en miles de
euros)
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e EXpOrtaciones == Importaciones

Grafico 27: Comercio exterior de bienes deportivos en Alemania (2008-2015), (Eurostat, 2018)

Como se ha visto, las importaciones y exportaciones son muy similares en funcion de su
facturacion. Aun asi, el peso de las distintas categorias es diferente. Con respecto a las
exportaciones, fabricantes alemanes de bienes de nauticos deportivos venden un 33% de
las exportaciones totales. En segundo lugar se encuentra la categoria “calzado deportivo”
con un valor exportado de 754 millones de euros, seguidos de las bicicletas, los bienes de

la categoria GymSwim, ropa deportiva y esqui (véase grafico 28).

Exportaciones de bienes deportivos segun categoria de bienes en Alemania
(en porcentaje de las exportaciones totales, 2015)
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Grafico 28: Exportaciones de bienes deportivos segun categoria de bienes en Alemania (2015), (Eurostat 2018)
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En cuanto a las importaciones, no obstante, la categoria de nauticos deportivos no es el
lider, sino que lo es la categoria del calzado deportivo, con un volumen de 1,236 mil
millones de euros, lo que supone mas de un tercio del valor de los bienes importados. Las
categorias GymSwim, bicicletas y nduticos deportivos representan cada uno entre 12% y
18% de las importaciones totales. Cabe mencionar que las categorias esqui, balones y
pesca tienen una facturacion relativamente alta comparado con otros paises (véase grafico
29). (Eurostat, 2018).

Importaciones de bienes deportivos segun categoria de bienes a
Alemania (en porcentaje de las importaciones totales, 2015)

0,
3% 3% [

4%
= Calzado deportivo = GymSwim

Bicicletas = Nautico deportivo
= Ropa deportiva Esqui
= Balones = Pesca
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Grafico 29: Importaciones de bienes deportivos segun categoria de bienes en Alemania (2015), (Eurostat 2018)

4.3. Tendencias del consumo de deporte en Alemania

Los datos disponibles en cuanto a calculos completos sobre el impacto econémico del
deporte se refieren al afio 2010. Mediante datos recientes acerca de sectores especificos
se puede proyectar la situacion actual del sector econémico transversal. Un ejemplo seria
que el comercio minorista de articulos de deporte y bicicletas ha aumentado en un 30,7%
entre los afios 2010 y 2014. Ademas, se estima que esta cifra seguira creciendo hasta 2020
en un 12,5%. (Statista & Eurostat, 2017). Ademas, las ventas anuales de los fabricantes
de material deportivo han cambiado frente al afio 2010. En dicho afio, estas empresas
generaron unas ventas de 815 millones de euros, aumentando cada afio a unos 898
millones de euros. Se estima que esta cifra va a superar el mil millon de euros en el afio
2019. (Statista, 2018) Por parte de los consumidores, se puede observar que mientras el
numero de personas que practican deporte una vez al mes o una vez al afio se mantiene
en el mismo nivel, el nUmero de personas que practican deporte varias veces a la semana

aumenta cada vez mas. Esta cifra crecié a un 12,9% en 2017 respecto al afio 2015.
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(Statista, 2018) Un sector dentro del consumo de deporte pasivo que se ha aumentado
rdpidamente son las apuestas deportivas. Entre los afios 2012 y 2016 la cantidad apostada
por afio ha crecido de unos 3,46 mil millones a 6,13 mil millones de euros lo que supone
un aumento de un 77.2%. (Goldmedia, 2018) Estos hechos son un signo de que la
situacion actual en el sector de deporte puede ser diferente. Aun asi, no se puede concluir
que se deberia trasladar la tendencia de estas industrias a todas las partes del sector.

En general, se puede decir que las tendencias que se han mencionado en la parte de Espafia
(eSports, apuestas deportivas, deportes de fitness), también existen en Alemania. Otra
tendencia que hay en ambos paises es la comercializacion de deporte. A continuacion se

explicara esta tendencia a través de ejemplos de Alemania:

La comercializacion del deporte crece cada vez mas, no solamente del futbol, lo que tiene
un impacto econémico de largo alcance. Por lo tanto, un factor clave de la cultura
deportiva y la estructura en Alemania es el patrocinio de deporte. EI hecho de que el
deporte de masas esté patrocinado incluso mas que el deporte de alto nivel en términos
absolutos, (2,05 mil millones y 1,1 mil millones) facilita el funcionamiento de la
estructura de deporte en Alemania. En comparacion con el volumen de patrocinio de
eventos culturales que se situdé en 300 millones de euros en 2016 en Alemania, el grado
de patrocinio es bastante elevado en el deporte. Ademas, se puede observar que mientras
el volumen de patrocinio de la cultura se ha mantenido en el mismo nivel durante los
ultimos afos, el volumen de deporte esté creciendo cada afio (Statista, 2018). Otro factor
que influye mucho en la economia causado por la comercializacion del deporte son los
grandes eventos deportivos. Por ejemplo, el mundial del fatbol de 2006 aumento el PIB
aleman en 3,88 mil millones de euros (PreuR et al, 2009). Otra parte de la
comercializacion es el creciente volumen de los derechos mediaticos, que se sitla en mas
de mil millén de euros, y la tendencia indica que la emisién de eventos deportivos se
privatizara cada vez mas. La empresa de television de pago Sky posee los derechos
mediaticos para la mayoria de espectaculos deportivos mas populares como la Champions
League y la Bundesliga, la Bundesliga de balonmano, combates de boxeo, etc. Por lo
tanto, el nUmero de personas que estan suscritas en Sky aumento de 5,35 millones de
personas en 2013, a 7,4 millones en 2017 lo que supone un crecimiento de 27,7%.

(Statista, 2018) Los denominados “sports bars” se aprovechan de la privatizacion del
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deporte. Mientras que 600.000 personas van a los estadios de ftbol para ver los partidos,
1,2 millones de personas van a los sports bars para ver los partidos de la Bundesliga,
gastando 1,2 mil millones de euros al afio. Se estima que solamente por estos eventos la

gastronomia emplea a 17.850 personas mas. (Richter, 2014)

Desde un punto de vista de la creacién de valor, el futbol de alto nivel genera cada afio 5
mil millones de euros con una tendencia creciente. Esto iguala al PIB de una gran ciudad
alemana. Debido a la actividad de la liga de fatbol, el Estado ingresa cada afio unos 1,5
mil millones de euros de impuestos. Estos impuestos pueden financiar las 5 universidades

mas grandes de Alemania. (McKinsey, 2010, pag. 14)

Otras tendencias acerca de la importancia de deportes particulares y entonces de su
impacto econdmico puede ser derivado de su relevancia en cuanto al patrocinio. Se estima
que la importancia de los E-sports va a crecer a un 49% en el futuro. Ademas, la
importancia del fatbol (44%), del fatbol femenino (25%), del voleibol de playa (25%) y
del triatlon va a aumentarse. Por contrario, el boxeo va a perder importancia con respecto
al patrocinio a un 48% tanto como la natacion (40%), el ciclismo en carretera (36%),
equitacion (30%) y el voleibol (27%). (NielsenSports, 2018)
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5. Comparacion del consumo de deporte en Espafia y Alemania

Para la comparacion del consumo de deporte entre Alemania y Esparfia, hay que tener en
cuenta que es solamente posible llegar a conclusiones si disponemos de la misma
informacion en ambos paises. Ya que la metodologia de recopilar los datos es diferente,

la comparacion se basa principalmente en datos armonizados a nivel internacional.

Después de haber analizado la evolucidn del consumo de deporte en Alemania y Espafia,
se puede concluir que este sector transversal se desarrolla casi con independencia de la
coyuntura. A pesar de la crisis financiera, el sector se ha mantenido estable (en Espaiia) /
ha crecido (en Alemania) durante los Ultimos afios. Esto ha sido una conclusion
sorprendente, ya que se supone que los gastos en el deporte no son los gastos mas
importantes. Puede ser que la tendencia de fitness y la conciencia de salud han
contrarrestado la crisis financiera.

En el gréfico 30 se puede ver, por un lado, los gastos en el consumo de deporte por hogar
en el afo 2010 en Alemania y Espafia, y por otro lado, el consumo total por hogar en
dichos afio y paises, basandose en los datos armonizados de Eurostat. Analizando los dos
gréficos conjuntamente, se puede concluir que en Alemania los hogares no s6lo gastan
mas en el deporte en términos absolutos, sino también en términos relativos comparados
con sus gastos totales, dado que el consumo total de los hogares espafioles es mas alto
que el de Alemania. El consumo de deporte en Espafia representa un 0,84% de los gastos

totales de los hogares, mientras que en Alemania esta cifra sitGa en un 1,23%.
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Consumo total y consumo de deporte en Alemania y Espafia (2010)
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Grafico 30: Consumo total y consumo de deporte en Alemania y Espafia (2010), (Eurostat 2018)

En cuanto a las diferentes categorias de los gastos, el grafico 31 muestra que en Alemania
todas las categorias toman un valor mas alto que en Espafia, menos la categoria de los
principales bienes durables para la recreacion interior. Para ambos paises los servicios

recreativos y deportivos representan la mayor parte de los gastos (190 PPA y 219 PPA).

Gasto en el consumo de deporte segin &mbitos principales en 2010,
Alemaniay Espafa
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Graéfico 31: Gastos en el consumo de deporte segiin ambitos principales en Alemania y Espafia (2010), (Eurostat
2018)

Una razon puede ser la cultura deportiva de los dos paises. En Alemania hay mas gente
que practica deporte al menos una vez al afio (57%) (Esparia 53,5%). Sin embargo, entre

las personas que practican deporte, los espafioles lo hacen con maés frecuencia. Por
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ejemplo, un 19,5% de los espafioles practican deporte todos los dias, mientras que
solamente un 15% de los alemanes hacen deporte varias veces a la semana. El anélisis de
los motivos por los que la gente hace deporte junto con los deportes mas practicados se
da porque en ambos paises existe la tendencia de fitness, aunque en Alemania lo puede
ser observado més fuertemente. La relacion con la salud puede llevar a que la disposicion
a gastar més dinero en el deporte aumenta. Los alemanes gastan casi el doble que los
espafoles en equipamiento deportivo (37,6 PPAs en Espafia por hogar y 66,4 PPAS
Alemania por hogar). Otra causa relacionada con el deporte activo es la importancia del
deporte de invierno en Alemania lo que supone altos gastos comparado con otros
deportes. En Alemania el esqui es el deporte con los gastos més altos.

La investigacién del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte de Espafia no distingue
de manera explicita entre consumo de deporte activo y pasivo. Algunos gastos tales como
“gastos en estadios deportivos” entran en la categoria servicios recreativos y deportivos.
Sin embargo, algunas categorias no entran en los célculos del MECD tal como las
apuestas deportivas o los gastos de la television de pago. Dado que estos datos no se ha
encontrado para Espafia, hay que analizar otros indicadores que nos permitan comparar

el consumo pasivo de deporte de ambos paises.

= El indicador principal es el porcentaje de la poblacidon que asiste a espectaculos
deportivos y con qué frecuencia. Los datos mas actuales y comparables son del
afio 2007 (véase grafico 32). Se puede ver que en Alemania, hay ligeramente mas
personas que asisten a espectaculos deportivos, no sélo una vez, sino también con

mas frecuencia. (Eurostat, 2016)

Personas que asistieron a un espectaculo deportivo en 2007, Alemania
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Grafico 32: Personas que asistieron a un espectaculo deportivo en Alemania y Espafia (2007), (Eurostat 2016)
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= El segundo indicador es el volumen generado por los eventos deportivos.
Alemania se encuentra en el cuarto lugar a nivel mundial con una generacion de
327,1 millones de euros al afio. Justo detras, en el quinto lugar, se encuentra
Espafia con 268,4 millones de euros (Statista, 2018). El ranking muestra que en
ambos paises el consumo pasivo es bastante alto. El volumen absoluto es
evidentemente mas alto en Alemania. Considerando la diferencia del volumen de
la poblacion, no obstante, la facturacidn por persona es mas alta en Esparia.

= El tercer indicador es la venta diaria de entradas de fatbol, ya que el fatbol es el
deporte principal del consumo pasivo. Los clubes de futbol alemanes tienen la
segunda mayor venta de entradas diarias en Europa, con una facturacion de 26,4
millones de euros (en promedio por club). Justo detras de estos, el fatbol espafiol
se encuentra en tercer lugar con 20,9 millones de euros (Statista, 2018).

= El cuarto indicador son los gastos en merchandising los que pertenecen al
consumo pasivo de deporte y principalmente relacionados con los clubes de
fatbol. Los clubes alemanes generaron unos 10 millones de euros a través de
merchandising en la temporada 2012/2013. En Espafia esta cifra se situ6 en 8,9
millones de euros (en promedio por club) (Statista, 2018). Teniendo en cuenta los
factores del tamafio de la poblacion, no se puede observar diferencias claras en
cuanto a los gastos relacionados con la asistencia a un espectaculo deportivo.

= Sin embargo, hay diferencias en cuanto a la television de pago la que representa
el quinto indicador. En Espafia existen 2 millones de personas suscritas a la
television de pago para ver eventos de deporte, mientras que en Alemania hay 7,4
millones de suscripciones de Sky (sin contar otros suministradores). En términos
de tamafio de la poblacién, todavia hay el doble de suscriptores de television de
pago en Alemania que en Espafa (Veloso, 2017) (Statista, 2018).

= EIl ultimo indicador a comparar son las apuestas deportivas que tuvieron una
facturacion de 6,8 mil millones de euros en 2012 en Alemania y 3,041 mil
millones de euros en Espafia en 2013. Estas cifras deben considerarse con

precaucion porque provienen de diferentes afios y diferentes fuentes.

Resumiendo, se puede decir que en Alemania asisten ligeramente mas personas a eventos
deportivos. Con respecto a los indicadores 2,3 y 4, se puede observar un mayor volumen

absoluto en Alemania, pero relativamente tiende a ser mayor en Espaiia. Alemanes gastan
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mas en television de pago. Ya que las apuestas deportivas y la television de pago no entran
en los célculos de Eurostat y que no se puede ver claras diferencias en los gastos
relacionados con la asistencia a los espectaculos deportivos (mas bien hay una tendencia
que los espafioles gastan mas), se puede concluir que las diferencias vistas en el grafico

30 se pueden atribuir al consumo activo de deporte.

En la cultura deportiva, se pueden descubrir otras similitudes, como el interés en los
mismos deportes (con la excepcion de los deportes de invierno). Ambos paises son lideres
mundiales en estos deportes. Ademas, en ambos paises se pueden observar diferencias en
cuanto al el consumo y el sexo. En Espafia hay una diferencia del 15% entre hombres y
mujeres con respecto a la pregunta si acuden a espectaculos deportivos. (Lopez, et al,
2008, pag. 105) Este hecho también se puede observar en Alemania (véase cultura
deportiva en Alemania).

Los datos disponibles con respecto a las inversiones no nos permiten hacer comparaciones
concretas entre Alemania y Espafia. Lo que si se puede afirmar es que en ambos paises la
mayor parte de las inversiones en la construccion estan realizadas por las

administraciones publicas.

Espafia y Alemania dan mucha importancia al deporte por lo cual las administraciones
publicas gastan mucho para fomentar y ayudar al deporte. El volumen de los gastos de
los paises respectivos es muy diferente por los distintos tamafios de los paises. Sin
embargo, comparando con el PIB del pais correspondiente, se puede llegar a la conclusién
que ambos paises gastan aproximadamente un 0,25% de su PIB. La diferencia en esto
consiste en la distribucion de los gastos. Mientras que en Espafia las administraciones
locales efecttian, con diferencia, la mayor parte de los gastos publicos, en Alemania las
administraciones autonomas aportan mas de la mitad de los gastos totales. En ambos
paises la administracion general de Estado efectia pagos relativamente bajos. Ademas,
las finalidades de los gastos se parecen mucho, ya que los gastos principales en ambos
paises estan realizados en instalaciones deportivas, asi como el fomento de deporte en

escuelas y universidades.

En el andlisis individual se ha relevado que Espafia ha tenido un déficit en cuanto al

comercio exterior durante los ultimos afos. Por el contrario, Alemania ha tenido un
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superdvit cada segundo afio. En términos absolutos, el volumen del comercio exterior de
bienes deportivos alemanes es mucho mas alto que en Espafia. Sin embargo, comparando
las importaciones y exportaciones de bienes deportivos con el comercio exterior total de
cada pais en 2015, se puede observar que las proporciones no se difieren mucho. Las
exportaciones de los bienes deportivos en Espafia supone un 0,33%, y en Alemania un
0,31%, dado que Alemania es un pais exportador muy fuerte (1193,6 mil millones de
euros en 2015) (Bundeszentrale fur Politische Bildung, 2017). En cuanto a las
importaciones, no obstante, la proporcion frente al volumen total es més alto en Espafa
(0,57%)® que en Alemania (0,45%). Aun asi, se puede concluir que las proporciones
frente al comercio exterior total en cada pais son similares (vease grafico 33).

Comercio exterior de bienes deportivos en 2015, Alemania y Espafia

= Espafia m Alemania

4278685

3752093

1561840

835595

IMPORTACIONES EXPORTACIONES

Grafico 33: Comercio exterior de bienes deportivos en Alemania y Espafia (2015), (Eurostat 2018)

Para ambos paises las categorias calzado deportivo, GymSwim y las bicicletas, son las de
mayor facturacion con respecto a las importaciones. En las exportaciones, la categoria
nautico deportivo es la mas importante en los dos paises. En Alemania siguen calzado de
deporte y bicicletas, mientras que en Espafa el orden es: GymSwim en segundo lugar y

calzado deportivo en tercer lugar.

El turismo deportivo mencionado en Espafia es muy importante con todos los aspectos
que se han enumerado antes. En Alemania, el turismo deportivo es cada vez mas
importante. Sin embargo, basandose en la informacion de que los alemanes gastan un

22% de su consumo activo en viajes y que el esqui y el ciclismo los que requieren un

3 Fuente utilizada para calcular la proporcion: (Europapress, 2016)
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viaje para practicar el deporte, podemos concluir que los alemanes son los destinarios de
servicio. El hecho de que a los alemanes les guste viajar junto con la tendencia de fitness

en Alemania refuerza esta hipotesis.

La tabla en el anexo 5 ofrece una vision general de los datos comparables entre Alemania

y Espaiia.
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6. Conclusion
= Conclusiones principales

Para referirse a los objetivos mencionados en la introduccion, se pueden extraer las

siguientes conclusiones de la investigacion.

Actualmente, no es posible medir el impacto econdmico exacto en términos de un
porcentaje del PIB basados en los gastos. Aun asi, se ha podido estimar el impacto desde
un punto de vista del valor agregado. Este impacto representa en Espafa un 1,28% y en
Alemania un 2,31% del PIB, lo que supone un valor similar al de la industria
automovilistica en Alemania. Esto demuestra que el sector en general representa un valor
econdmicamente significativo. Ademas, el sector deportivo demuestra ser
sorprendentemente independiente del ciclo econémico, tanto en un pais estable como
Alemania, como en un pais propenso a la crisis como Espafa. La mayoria de las industrias
dentro del sector se han crecido durante los ultimos afios. Adicionalmente, se puede

afirmar que cada vez mas personas practican deporte en Alemania y Espafia.
= Hipotesis planteadas

H1: Existen diferencias respecto a la relevancia econdmica del deporte en Alemania y

Espaiia.

El hallazgo principal de este trabajo es que, en Alemania, los hogares gastan mas dinero
en deporte que los hogares espafioles. A pesar de que el consumo total por hogar es mas
alto en Espafia, los hogares alemanes gastan de media un 34% mas en deporte que los
hogares espafoles. Esto muestra que se puede aceptar la hipotesis global. En cuanto al
impacto sobre los otros componentes del PIB, se puede concluir que ambos paises son
muy similares en términos relativos. Esto se expone més detalladamente en las

conclusiones adicionales.
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H2: Los gastos de los hogares por su interés en el deporte profesional son més altos en
Espafia que en Alemania

La investigacion acerca de esta hipotesis resultdé ser mas complicada, dado que en la
categoria “servicios deportivos” estan incluidos tanto el consumo activo como el
consumo pasivo. Debido a las diferencias en la metodologia y la definicion de la
recopilaciéon de datos, no es posible explicar exactamente en qué medida el consumo
pasivo en Alemania difiere del de Espafia. Sin embargo, basdndose en las dimensiones
que conforman la definicién de consumo pasivo elaborada para este trabajo, se puede
concluir que, generalmente, el consumo pasivo esta equilibrado entre los dos paises.
Mientras el volumen de los espectaculos deportivos es mas alto en Espafia, relativizado
con la cifra de poblacion, el volumen de clientes de television de pago es mas alto en
Alemania. Las apuestas deportivas y el merchandising estan bastante igualados. En

consecuencia, no se puede llegar a claras conclusiones con respecto a esta hipotesis.

H3: Los gastos de los hogares en la actividad deportiva son mas altos en Alemania que

en Espana.

El andlisis muestra que las diferencias existentes se refieren, sobre todo, al consumo
activo de deporte. Los alemanes gastan casi el doble que los espafioles en equipamiento
deportivo. Esto podria estar relacionado con el hecho de que, en Alemania, muchas
personas practican deportes para llevar una vida sana y, por lo tanto, la disposicién a
consumir y los costes asociados son mayores. Ademas, destacan los altos costes de los
deportes de invierno, que son muy populares en Alemaniay de poca relevancia en Espafia.
Por lo tanto, se puede aceptar esta hip6tesis y concluir que las diferencias existentes entre
los paises comentados en la primera hipétesis se deben mayoritariamente al consumo

activo del deporte.
= Conclusiones adicionales

La metodologia de Eurostat y el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte para el
calculo del consumo de deporte se basa en las categorias de productos por actividad
registradas en la cuenta nacional. Esto presenta la debilidad de que no se incluyen todos
los gastos relevantes, pero si se incluyen gastos no relevantes como, por ejemplo, la

reparacion de instrumentos musicales. Por el contrario, la metodologia utilizada en
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Alemania se basa en una encuesta y una extrapolacion simple. Considero que esta ultima
metodologia aporta resultados mas realistas. Sin embargo, esta metodologia incluye
gastos discutibles como, por ejemplo, el transporte, lo cual representa un tercio de los

gastos calculados.

En el componente de las inversiones se podria incluir la construccion y mantenimiento de
instalaciones deportivas. Sin embargo, estas inversiones pertenecen a los gastos publicos
siempre que provengan de fondos publicos, lo cual es el caso para a mayoria de
instalaciones deportivas. En consecuencia, no se puede comparar este componente entre

los dos paises.

En resumen, tanto el gasto estatal como el comercio exterior se comportan de manera
similar a la actividad general del pais. En términos absolutos, el volumen es mas alto en
Alemania, pero si se comparan, por ejemplo, los gastos publicos totales o las
exportaciones/importaciones totales de cada pais en términos relativos, las proporciones
se comportan de forma muy similar. Sin embargo, se aprecia una diferencia en la
distribucion del gasto entre las diferentes administraciones. Aparte de los gastos, el
deporte representa una fuente de recaudacion fiscal importante para las administraciones
publicas. Ademaés, cabe destacar el alto impacto indirecto del turismo deportivo en

Espafia, el cual se debe incluir en el comercio exterior.

Asimismo, se puede llegar a la conclusion de que, en ambos paises, los hombres gastan
mas dinero que las mujeres en el deporte, ya sea consumo activo o pasivo. En general, se
puede decir que los gastos principales son los servicios deportivos y recreativos, que

abarcan servicios del consumo activo y pasivo.

Ambos paises muestran tendencias similares. Se puede observar que cada vez mas
personas hacen deporte y cuidan su salud lo que aumenta la relevancia de los gimnasios
y los deportes de fitness. El valor de algunos deportes cambia con el tiempo. En particular,
cabe mencionar la creciente importancia de los deportes electronicos. La
comercializacion de deportes con el patrocinio y los derechos mediaticos se menciona
solo de forma marginal en este trabajo. No obstante, esta tendencia creciente tiene un

impacto significativo, sobre todo en el consumo pasivo de deporte en Espafia y Alemania.
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= Utilidad de los resultados

Los resultados de este trabajo pueden servir a empresas deportivas para la toma de
decisiones. Un ejemplo sencillo es que los fabricantes de equipamiento de esqui o
equipamiento de fitness deberian poner mucho mas esfuerzo en el mercado aleméan que
en el espafiol. Otro ejemplo son los fabricantes de bicicletas, un area que presenta algunas
diferencias significativas. En general, podria centrar su comunicacion mas hacia los
hombres que hacia las mujeres. Ademas, los gobiernos pueden aumentar su conciencia
respecto a la relevancia econémica del deporte. Siendo conscientes de las oportunidades
del deporte en cuanto a ingresos fiscales y al valor que aporta a la sociedad, podrian
implementar méas programas para fomentar la actividad econdémica y social del deporte.
Este trabajo podria resultar Gtil para concienciar de que existe una necesidad de redefinir

el sector transversal del deporte a nivel internacional.
= Limitaciones de la investigacion

En la preparacion de este trabajo, ha habido que enfrentarse a algunos obstaculos. El
problema principal fueron las diferentes definiciones y demarcaciones del sector en la
preparacion de las cuentas satélite nacionales, lo que limita la comparabilidad. Ademas,
los Gltimos datos internacionales y de Alemania datan de 2010, por lo que la situacion
actual solo puede proyectarse. Otra limitacion fue la dificultad de realizar comparaciones
entre las inversiones de ambos paises relacionadas con la construccién de instalaciones

deportivas.
= Posibles investigaciones posteriores

Una posible investigacion posterior podria tratar sobre el consumo de deporte en Espafia
siguiendo la metodologia utilizada para la creacion de la cuenta satélite de deporte en
Alemania. Esto seria una investigacion muy amplia y también costosa, pero se podria

garantizar una comparacion fiable en un contexto mas realista.
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8. Anexo

Anexo 1: Definicion de las categorias utilizadas en el Anuario de Estadisticas
Deportivas 2017 para los gastos de los hogares en el deporte:

reparaciones

Categoria Gastos incluidos

09411 Gastos en estadios deportivos, circuitos de carreras, hipddromos, campos

Servicios de golf, piscinas, canchas de tenis, squash, gimnasios, boleras, parques de

recreativos y atracciones, ferias, parques para nifios, visitas guiadas, servicios de

deportivos montafieros, guias, etc.; maquinas recreativas distintas de las de juego,
remontes y teleféricos de estaciones de esqui; alquiler de equipo y
accesorios para el deporte y el tiempo libre como aviones, barcos, caballos,
etc.; lecciones en grupo o individuales; servicios de montafieros, guias, etc.

09321 Equipo para deporte, camping y entretenimiento al aire libre y sus

Equipo para reparaciones: Equipo para el deporte, la gimnasia y la educacién fisica tales

deporte, como pelotas de tenis, de ping-pong, balones, etc.; zapato para deporte

camping y como botas de futbol o baloncesto; protectores para la cabeza o para otras

entretenimiento | partes como los usados en hockey, béisbol, etc.; otros elementos

al aire libre y protectores como chalecos salvavidas, etc.; armas de fuego y municién para

sus caza y deporte, cafias y equipo de pesca; equipo para la playa y para los

juegos al aire libre; equipo de camping como mochilas, colchones de aire,
etc.

Mantenimiento
y reparacion de
grandes
equipos
relacionados
con el deporte
y el ocio

09211 Caravanas, aeroplanos, ultraligeros, aviones sin motor, ala delta; barcos
Grandes botes no hinchables, motores fuera borda, velas, aparejos, canoas, kayaks,
equipos tablas de windsurf o surf, instrumentos de navegacién para barcos y
relacionados aviones; globos y dirigibles, equipo de submarinismo; coches de golf,
con los piscinas no permanentes; caballos y ponies.

deportes y el

ocio al aire

libre

09222 Equipo y articulos de gimnasio; mesas de billar y de pingpong, maquinas
Grandes pin-ball, maquinas recreativas.

equipos

relacionados

con los

deportes y el

ocio en lugares

cubiertos

09231 Caravanas, ala delta, mesas de billar, instrumentos musicales, etc.

07131
Bicicletas

Bicicletas
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Anexo 2: Definicidn de las categorias utilizados por Eurostat para el célculo de los
gastos de los hogares en el deporte:

Categoria

Gastos incluidos

CP0921
Major durables for
outdoor recreation

Camper vans, caravans and trailers, aeroplanes, micro light aircraft,
gliders, hang-gliders and hot-air balloons, boats, outboard motors,
sails, rigging and superstructures, horses and ponies, horse or pony-
drawn vehicles and related equipment (harnesses, bridles, reins,
saddles, etc.), major items for games and sport such as canoes,
kayaks, windsurfing boards, sea-diving equipment and golf carts

CP09222
Major durables for
indoor recreation

billiard tables, ping-pong tables, pin-ball machines, gaming
machines, etc.(excluding toys)

CP0923

Maintenance and repair
of other major durables
for recreation and culture

maintenance and repair of camper vans, aeroplanes, boats, canoes,
musical instruments, etc. ,includes total value of the service (that is,
both the cost of labour and the cost of materials are covered), laying
up for winter of boats, camper vans, caravans, etc., hangar services
for private planes, marina services for boats, veterinary and other
services (stabling, feeding, farriery, etc.) for horses and ponies
purchased for recreational purposes.

culture

CP0932

Equipment for sport,
camping and open-air
recreation

gymnastic, physical education and sport equipment such as balls,
shuttlecocks, nets, rackets, bats, skis, golf clubs, foils, sabres, poles,
weights, discuses, javelins, dumb-bells, chest expanders and other
body-building equipment, parachutes and other sky-diving
equipment, firearms and ammunition for hunting, sport and personal
protection, fishing rods and other equipment for fishing, equipment
for beach and open-air games, such as bowls, croquet, Frisbee,
volleyball, and inflatable boats, rafts and swimming pools, camping
equipment such as tents and accessories, sleeping bags, backpacks,
air mattresses and inflating pumps, camping stoves and barbecues,
repair of equipment for sport, camping and open-air recreation,
game-specific footwear (ski boots, football boots, golfing shoes and
other such footwear fitted with ice-skates, rollers, spikes, studs,
etc.), protective headgear for sports, other protective gear for sports
such as life jackets, boxing gloves, body padding, shin-guards,
goggles, belts, supports, etc.

CP0941 — Recreational
and sporting services

sports stadiums, horse-racing courses, motor-racing circuits,
velodromes, etc. , skating rinks, swimming pools, golf courses,
gymnasia, fitness centres, tennis courts, squash courts and bowling
alleys, fairgrounds and amusement parks, roundabouts, see-saws
and other playground facilities for children, pin-ball machines and
other games for adults other than games of chance, ski slopes, ski
lifts and the like, hire of equipment and accessories for sport and
recreation, such as aeroplanes, boats, horses, skiing and camping
equipment, out-of-school individual or group lessons in bridge,
chess, aerobics, dancing, music, skating, skiing, swimming or other
pastimes, services of mountain guides, tour guides, etc.,
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navigational aid services for boating, hire of game-specific footwear
(ski boots, foothall boots, golfing shoes and other such footwear
fitted with ice-skates, rollers, spikes, studs, etc.)

Anexo 3: Delimitacion del gasto publico incluido en el Anuario de Estadisticas

Deportivas:

Administracién publica

Programas y gastos

Administracién del Estado

336A. Fomento y apoyo a las actividades deportivas. 322K.
Deporte en edad escolar y en la universidad y la parte vinculada
al deporte del programa 144A. Cooperacion, promocion y
difusion en el exterior

Administracion
autonémica

Las funciones o programas vinculados al fomento, promocin,
apoyo, ayuda al deporte o a sus infraestructuras, con diversas
denominaciones y cddigos derivadas de las diferentes
estructuras presupuestarias existentes en cada comunidad
auténoma

Administracion local

Gasto realizado en la politica de gasto 34. Deporte, que
comprende los originados por los servicios deportivos,
tales como promocién y difusion deportiva, gastos de
creacion, conservacion y funcionamiento de los edificios
destinados a piscinas, instalaciones deportivas de todo tipo
o0 cualquier otra actuacién directamente relacionada con el
deporte o la politica deportiva de la respectiva entidad
local, conforme a lo establecido en la ORDEN
EHA/3565/2008, que recoge la estructura de los
presupuestos de las entidades locales.

Anexo 4: Definicion de las categorias utilizados por Eurostat para las exportaciones e
importaciones relacionadas con el deporte de un pais:

Categoria Gastos incluidos

Skate Ice skates and roller skates, including skating
boots with skates attached

Water Vessels, sailboats, other water-sport boats
and water-sport equipment

Golf Golf clubs and other golf equipment

Racket Acrticles and equipment for table tennis;
tennis, badminton and similar rackets

Ball Tennis balls, inflatable balls, other balls
(excl. golf balls, and table-tennis balls)

Gymswim Avrticles and equipment for general physical

exercise, gymnastics or athletics, sport and
outdoor games, swimming and paddling
pools
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Fishing Fishing rods, fish-hooks, fishing reels and
other fishing equipment

Cycle Bicycles and other cycles (including delivery
tricycles), not motorised

Chute Parachutes (including dirigible parachutes
and paragliders) and rotochutes; parts thereof
and accessories thereto

Spwear Swimwear, ski-suits, gloves designed for use
in sports

Ftwear Sports footwear

Shotgun Sporting, hunting or target-shooting shotguns

Anexo 5: La siguiente tabla ofrece una vision general de los datos comparables:

al menos una vez al afio

Espafia Alemania
Datos generales
Proporcidn valor agregado 0,9% /1,28% (7,33 1,34%/ 2,31% (27,1 MM/ 46,68
relacionado con el deporte MM/10,41MM)* MM)
segln definicion estrecha/
amplia
Empleo relacionado con el 1,33% /1,77%° 1,84% / 3,15%
deporte segln la definicién
estrecha/amplia
Cultura deportiva
Clubes deportivos (2016) 66.004 90.025
Personas que practican deporte | 57% 53,5%

Personas que practican deporte
con mas frecuencia

15% (varias veces a la semana) | 19,5% (todos los dias)

Gastos de los hogares

Gasto por hogar en el deporte
2010

261 350

Proporcién del consumo de
deporte de los gastos totales de
los hogares

0,84% 1,23%

Gastos en servicios recreativos
y deportivos 2010 (en
promedio por hogar)

190 PPA 219 PPA

Equipamiento de deporte y
camping al aire libre (en
promedio por hogar)

37,4 PPA 66,4 PPA

Bienes durables recreacion al
aire libre (en promedio por
hogar)

27,2 PPA 54,9 PPA

Bienes durables recreacion
interior

44 PPA 0PPA

4 Promedio UE: 1,13%/1,76%

5 Promedio en la UE; 1,49 /2,12
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Mantenimiento de bienes
durables para recreacion y
cultura

1,1 PPA

9,7 PPA

Consumo activo

Volumen de ventas bicicletas
2015

347 millones de euros

2,43 mil millones de euros
(Z1V, 2017)

Ventas de material deportivo a
nivel global en 2017

1139,8

2759,31

Miembros en gimnasios en
2016 (proporcidn de la
poblacion total)

5,06 Mio (10,9%)

10,8 Mio (12,3%)

Consumo pasivo

Apuestas deportivas

6,8 mil millones (2012)

3,041 mil millones (2014)

Television de pago 2017

2 millones ©

7,4 solamente Sky

Volumen de espectaculos
deportivos e-tickets 2018

327,1 millones de euros

268,4 millones de euros

Volumen de ventas por club de
fatbol recibido por las entradas
vendidas en la taquillas en
2015

26,4 millones

20,9 millones

Volumen de ventas por club
recibido por los merchandising
en la temporada 2012/13

10 millones

8,9 millones

Gasto publico

Gasto publico relacionado con
el deporte en 20107

3,786 MM

8,33 MM

Proporciéon de los gastos
publicos totales 2010

~0,25%

~0,25%

Comercio exterior

Exportaciones 2015

0,33% (de las exportaciones
totales de Alemania, 2015)

0,31% (de las exportaciones
totales de Espafia, 2015)

Importaciones 2015

0,57% (de las importaciones
totales de Alemania)

0,45% (de las importaciones
totales de Espafia)

65,5 familias con television de pago (no deporte)
7 *analisis con cuidado ya que datos no provienen de la misma investigacion
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