Registro de la Propuesta del Trabajo Fin de Grado (TFG)

NOMBRE DEL ALUMNO: Alicia Vieco Lominchar

PROGRAMA: E2 Marketing GRUPO: B FECHA: 03/11/2020

Director Asignado: Tena Blazquez s Antonio

Titulo provisional del TFG: Ideacion, creacion e implementacion de un plan de marketing
digital en microempresas.

Objetivo General: Desarrollar un plan de marketing digital para Varillero.com.

Metodologia: Este TFG contara con una primera parte que consistira en una revision
bibliografica que permitira hacer un analisis critico sobre el marketing digital en
microempresas. A continuacion, una segunda parte de analisis cuantitativo en la que se
definiran unos KPI'S para poder medir la evolucion.
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