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ABSTRACT

El objetivo de este Trabajo de Fin de Grado consiste en desarrollar un plan de
internacionalizacién para la marca espafola de joyeria Apodemia. Apodemia nace en
Espaiia en 2013 y se dedica a la comercializacion de joyeria, relojeria y productos de hogar.
Tras el crecimiento de la empresa en facturacion y nimero de establecimientos en Espaiia
durante los pasados afios, Apodemia tiene un modelo de negocio lo suficientemente fuerte a
nivel nacional como para plantearse una expansion internacional.



METODOLOGIA

El plan de internacionalizaciéon de Apodemia se llevard a cabo analizando primeramente la
empresa en Espafia y su rendimiento en su mercado de origen. Para ello, se recurrird a un
andlisis interno y externo de la compaiia. Asi, se logrardan conocer las oportunidades que
existen para el sector de la joyeria, y mds concretamente para Apodemia. Dado que se
espera que entre estas oportunidades esté la internacionalizacién de la empresa, se
argumentardan los motivos principales por los que Apodemia debe dar el salto al mercado
extranjero. En este momento, se deberd elegir el mercado objetivo en el que Apodemia
comenzard su internacionalizacién, junto con la estrategia que deberd seguir en éste para
llevarla a cabo. Por dltimo, se especificard el plan operativo de internacionalizacion tras
haberse conocido el pais y el método de entrada seleccionados.
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