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1. INTRODUCCION

1.2 Objetivos

El objetivo general de este trabajo consiste en realizar un plan de
internacionalizacion para la compaiiia Lester. Para alcanzar este objetivo general
este trabajo se guiaré de los siguientes objetivos estratégicos:

- Investigar sobre las teorias y modelos de internacionalizacion utilizados en
el espectro empresarial.

- Analizar las diferentes propuestas de internacionalizacion planteadas por
diferentes autores.

- Evaluar cudl de las propuestas se adapta mejor a la empresa en cuestion

- Configurar un plan de internacionalizacion a la medida de los objetivos
estratégicos de la empresa en cuestion.

- Concluir respecto a la investigacion realizada.

1.2 Metodologia

Para realizar este trabajo se utilizara una metodologia de trabajo que incluira tanto
fuentes primarias como secundarias. En este sentido, la primera parte del trabajo
consistird en la revision de fuentes secundarias que permitiran recopilar informaciéon
de otros autores relacionada a los procesos de internacionalizacion. Primero se
realizard un acercamiento a cuestiones como ventajas y desventajas desde un punto
de vista estratégico y posteriormente se ahondaré en los modelos y teorias que
diversos autores proponen.

Las fuentes secundarias principales para este trabajo incluiran fuentes digitales
como Google Scholar y Academic Research. También diversas bases de datos
reconocidas dentro del mundo académico, revistas de negocios, periddicos oficiales
y otros informes realizados por profesionales académicos.

En cuanto a las fuentes primarias, estas se utilizaran para abordar los capitulos
relacionados a la compafia donde se concertara una entrevista con Carlos
Satrustegui, Director Ejecutivo de Lester. Esta fuente permitira obtener
conocimientos mas exactos respecto a la empresa. Para este apartado también se
utilizaran fuentes secundarias.



Finalmente, el trabajo finalizar4 con un apartado de tipo practico, donde se realizara
un Plan de Internacionalizacion a medida para la compaiiia y se escogera el modelo
que mejor se adapte a los objetivos estratégicos de la compaiiia.
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