COMUNICACION ESPECIALIZADA
EN TIEMPOS DE INCERTIDUMBRE




(] 0JU0I0L » |Y[0( BABNN « R10B0g « SNQUINI0Y « SBjaDUY 807 « BRbNGNQ
LD » MIOA BABNN » YOyBueg « indwiny eny « Buoy Buoy « Builieg « (neg
UG » (odig o indebuis « AOUPIS « "' COXPIN « SOIPUOT » UR(IIA « PUPRIA

oyoewen-opiejjey abior
Zoyoues elials 19jAef

$910peuIPI00D

JHEIANAILY3ONI 3d SOdIAGIL N3
vavziividoads3 NOIOVIINNINOD

L o T i S

¥ G RET S R e TR T B Ty s . O Yy Y Y v Ty

uapu ou (sopdiuele o soseo 8p wo[pMEe Us) sopuz(n jribe opis Jeqey uepend
o sojep 0 /N seleuosied ‘seuosied ‘sojonpoid ‘seuedwos ap $0101101) S8IQUIOU SO

GC v €C ¢C — 0b8L9SYECT

S0 084 NIVdS Ul punoq pue pajulld - YNVdS3 ue opeusapenous fi osaidw
Sryweumdes
2 "7'S ‘leubiq 49917 :ugisaidwj

OLXIN

o onyman
osd

BOAON 018IN JBJA :euaiqnd ap sojbaiy
.Q' ullellBlIA [eligny uaqgny eusiqnd ap oussi|g
"g'0 ‘01aN.LSs3 :iousiui ap sojbaly

QuUBUNIA LB 8SO[ :uoloelanbep

epafe ejoien oleAly :edoin3 ap Ing |elauan UQId9aIIQ

1aAI|0 olleuedwe) alad :BLEBMUSISAIUN UQISIAIQ 91UaI9K)
ebedel|-zuies zeyoues BUNSIIY) :[B1I0}IPS UOIDBUIPIOOD)

Z9Youes BuIBIS JBIABI :UQIDRDIUNWOY 8P UQI003]|0) B| 9p 10}08.I(]

"[IIH MeIDO\ ap 0314088 Jod A oineid osjwiad |9 uls ‘sopolawl
sono n ossibas Jod ‘eidoooioy Jod ‘oojuposw ‘001uI09|e Bas ef ‘olpaw Jainbjeno
Jod 0 ewuioj eunBuju ap ugis|WSURI) B| |U ‘001BWIOMUI OJUSIWER) NS U ‘0iqI| 9150
ap |ejosed o B0} uoloonposdal el epiiuwiad B1SS ON "SOYDaIap SO| SOPO)} SOPBAIDSaY

"lIIH-MeIDA Jod opipuaA eas anb |e sjed |8 apsap opepuodxe-al Jas apand ou 014l
91s3 "ugioepodxa fi einjoejnuew esed |[IH MBIDOIA 9P SOAISN|OXS SOYoala(] ‘ZZ0Z ©
S9'UOI1RONPALILL MMM

000E08T Tb vE+ ‘101

(eueds3 ‘pLpen) eoeARIY EZ08E

LT ‘Uneseg

eyueld o'T ‘s|seQ 0[o1p3

[IIH-MeIHO N Jod oped||gnd

ZToT-9vTLTW :lebaj oysodaq

8-9T¥0-G8-000-8.Lb QIHW

€-8501-98F-¥8-8.b (SA) ET-NESI

9-L507-98¥-¥8-8.b (4100G9) ET-NESI

X-950t-98-v8 (0saidwi) OT-NES!

b-9S0-98Y-¥8-8.b (0saidwi) ET-NESI

oyoewe)-op.e|en abior fi Z3Youesg eLBIS JBIAB[ 1S8I0peUIPI00)
JHEIANAILY3ONI 34

SOdINFIL N3 YAVZITVIO3dS3 NOIDVIINNINOD



e

Contenido

FFECTOS DE OMICRON Y LA RECESION ECONOMICA MUNDIAL SOBRE
LA POBLACION CHINA'Y EXTRANJERA RESIDENTE EN ESPANA Y LOS
FSPANOLES CON VINCULOS EN CHINA: LA NECESIDAD DE LA INFORMACION

Ana del Paso Gallego, JIanghong Wel .....c.ccovsisssernsnsiien S 9

EFICACIA EN LA COMUNICACION DEL PROPOSITO POR PARTE
DE LAS EMPRESAS

Marta Gil-lbanez, Maria Bonilla-Quijada .....ccceervnsnennninentine 23

FVOLUCION DE LA INFORMACION SOBRE LA SOLHEIM CUP 2023
EN LA PRENSA NACIONAL ESPANOLA

Jose Gapriel Fernandez Fernandez, Nuria Pombo San Miguel,
Miguel Angel Barbero GONZAIEZ ...........ccisiivssssideensssasssarensiiassii i

INSTRUMENTS FOR COLLECTING INFORMATION AND MEDIA ANALYSIS:
THE CASE OF FILM JOURNALISM IN PORTUGAL

Jaime Lourencgo

A CULPA Y LA CULPABILIDAD COMO RECURSOS DE MARKETING: ESTUDIO
DE LOS SECTORES DE LA ALIMENTACION, TEXTIL Y SEGURIDAD

Carmen Bermejo Siller, José Ramon Sarmiento GUEdE..............cc.cviiiniiiiiianasnnse. 61

A ETICA Y LA TECNOLOGIA: UN PUNTO DE ENCUENTRO RUMBO
AL DESARROLLO

RaqUE! Paul CaDAIIEIO ...uuvrreeeiiiniiiii e 89
A INFLUENCIA DE LA PUBLICIDAD EMOCIONAL EN LA ELEC(_)_ION
NE [ A UNIVERSIDAD: UN ESTUDIO EXPLORATORIO EN ESPANA
Nlinda Mamani Ramos, Teresa Pintado BlanCo.........ovvvviiiiiiniii, R 1
cOVID AND SMS: A CASE STUDY IN COMMUNITY PHARMACY IN PORTUGAL
Marta COrdeiro LODPES ..oovrsesssssrarsesosssorsarneaesanarsansisiatasstisadsataiE SR AARE SRR 139
L 0S IMPACTOS SOCIOAMBIENTALES Y ECONOMICOS DEL CAMBIO
CLIMATICO: MIGRANTES COMO AGENTES DEL DESARROLLO
Raquel Paul Caballero .......issossessresssdesmessrsniinaeiiti iR 139
FL METAVERSO, MAPEO SISTEMATICO DESDE LA COMUNICACION
Y LAS CIENCIAS SOCIALES

149

Beatriz Jericé Labarta, Victor Ma




ANALISIS COMPARATIVO ENTRE LOS EVENTOS DE CAMPANA DEL PSOE
Y MAS MADRID EN LAS ELECCIONES AUTONOMICAS DE LA COMUNIDAD
DE MADRID DE 2019 Y DE 2021: ADAPTACION COMUNICATIVA

A LA SITUACION PROVOCADA POR EL COVID-19

Carmen Bermejo Siller

MUJER MARCA. LA MUJER ANTE LA AUSENCIA DE PODER DIGITAL. DESDE
SU FORMACION A LA ESTEREOTIPACION DE SU IMAGEN EN REDES

Teresa-Gema Martin-Casado

LA PERCEPCION DE LA IMAGEN DE LA MUJER EN LA PUBLICIDAD:
ESTUDIO DEL CASO “POR LA BELLEZA REAL” DE DOVE

Celia Sancho Belinchén

INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA LA DETECCION Y DESACTIVACION
DE FAKE NEWS

Jesus Miguel Flores-Vivar, Ana Maria Zaharfa

LOS POLITICOS DE LA SEGUNDA REPUBLICA A TRAVES DE LAS ENTREVIST
DE MANUEL CHAVES NOGALES

Alvaro Pérez Alvarez

PROFESIONALES DE LA COMUNICACION Y DE LA INFORMACION: ANALISIS
DE LAS COMPETENCIAS MEDIATICAS EN SUS PLANES DE ESTUDIO

Ana Lucia de Vega Martin

ENTORNOS PERSONALES Y ECOLOGIAS DE APRENDIZAJE EN ESTUDIANTES
DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN MEXICO

Carlos René Contreras Cézarez, Adriana Berenice Reyes Rodriguez

INSTAGRAM COMO FUENTE DE INFORMACION TURISTICA: LA PROYECCION
DE LA IMAGEN DE LAS ISLAS BALEARES EL PRIMER VERANO TRAS LA COVI

Alex Araujo Batlle

REPUTACION EMPRESARIAL A TRAVES DE UNA COMUNICACION EFICAZ.
VENCIENDO ESTEREOTIPOS DE GENERO

Cristina Paredes Serrano, Eduardo Gismera Tierno, Antonio Nunez Partido ..

LAS CAMPANAS ELECTORALES EN LOS PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTC
LOS CANDIDATOS VISITAN LA CASA TELEVISIVA DE BERTIN OSBORNE

Manuel Antonio Pacheco Barrio

LA COMUNICACION DE LAS ARTES ESCENICAS EN LA COMUNIDAD DI
MADRID. LOS MUNICIPIOS ADSCRITOS A LA RED DE TEATROS



ANUP CNM
Resaltado

ANUP CNM
Resaltado

ANUP CNM
Resaltado


DAD:
| A PERCEPCION DE LA IMAGEN DE LA MUJER EN | A PUBLICH

ESTUDIO DEL CASO “POR LA BELLEZA REAL”

Celia Sancho Belinchon

INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA LA DETECCION Y DESACTIVACION
DE FAKE NEWS

Jesus Miguel Flores-Vivar, Ana Maria Zaharia .......ccccccoeervenecnnnsmnrennneasnennsenaaes 223

L0S POLITICOS DE LA SEGUNDA REPUBLICA A TRAVES DE LAS ENTREVISTAS
DE MANUEL CHAVES NOGALES

AlVaro:Pérez AIVarez.....c.ciiis i e LR RE TN Saal . 233

PROFESIONALES DE LA COMUNICACION Y DE LA INFORMACION: ANALISIS
DE LAS COMPETENCIAS MEDIATICAS EN SUS PLANES DE ESTUDIO -

Ana Lucia.de Vega Martin ...t ois) i e ' 245 -




ANALISIS COMPARATIVO ENTRE L0S EVENTOS DE CAMPANA DEL PSOE
Y MAS MADRID EN LAS ELECCIONES AUTONGMICAS DE LA COMUNIDAD
DE MADRID DE 2019 Y DE 2021: ADAPTACION COMUNICATIVA

A LA SITUACION PROVOCADA POR EL COVID-149

Carmen Bermejo Siller 165

MUJER MARCA. LA MUJER ANTE LA AUSENCIA DE PODER DIGITAL. DESDE
SU FORMACION A LA ESTEREOTIPACION DE SU IMAGEN EN REDES

Teresa-Gema Martin-Casado 183

LA PERCEPCION DE LA IMAGEN DE LA MUJER EN LA PUBLICIDAD:
ESTUDIO DEL CASO “POR LA BELLEZA REAL” DE DOVE

Celia Sancho Belinchén 2017,

INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA LA DETECCION Y DESACTIVACION
DE FAKE NEWS

Jests Miguel Flores-Vivar, Ana Mafa Zaharfa ........cewessersssesssessemssssssses st 223

LOS POLITICOS DE LA SEGUNDA REPUBLICA A TRAVES DE LAS ENTREVISTAS
DE MANUEL CHAVES NOGALES

Alvaro Pérez Alvarez 233

PROFESIONALES DE LA COMUNIGAGIGN Y DE LA INFORMACION: ANALISIS
DE LAS COMPETENCIAS MEDIATICAS EN SUS PLANES DE ESTUDIO

Ana Lucia de Vega Martin 245

ENTORNOS PERSONALES Y ECOLOGIAS DE APRENDIZAJE EN ESTUDIANTES
DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN MEXICO

Carlos René Contreras Cézarez, Adriana Berenice Reyes ROAMQUEZ .........oowee-: 255
INSTAGRAM COMO FUENTE DE INFORMACION TURISTICA: LA PROYECCION

DE LA IMAGEN DE LAS ISLAS BALEARES EL PRIMER VERANO TRAS LA COVID

Alex Araujo Batlle 271

REPUTACION EMPRESARIAL A TRAVES DE UNA COMUNICACION EFICAZ.
VENCIENDO ESTEREOTIPOS DE GENERO

Cristina Paredes Serrano, Eduardo Gismera Tierno, Antonio Nufez Partido ....... 241,
LAS CAMPANAS ELECTORALES EN [0S PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO:
LOS CANDIDATOS VISITAN LA CASA TELEVISIVA DE BERTIN OSBORKE

Manuel Antonio Pacheco Barrio 311

LA COMUNICACION DE LAS ARTES ESCENICAS EN LA ¢ OMUNIDAD Dt
MADRID. LOS MUNICIPIOS ADSCRITOS A LA RED DE TEATROR




EDU LAB

congresos

DEPARTAMENTO DE
et b b P CiENCias DE LA
ARAGON DIGITAL COMUNICACION

APLICADA

MHID:978-00085041kL8

97780008"504168




	20221118_113311
	Comunica Esp Tiempos Incertidumbre
	Contraportada
	Indice 2
	Indice 3
	Indice1
	Portada1
	Portada2


