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Datos de la asignatura

Nombre Traduccidn publicitaria
Cédigo | E000001433

Titulacion | Traduccién e Interpretacion
Curso \ 3°

Créditos ECTS [E

Cardcter | Optativo

LT eleli(e [ Sh1(e 8 Traduccion e Interpretacion

El objetivo de esta asignatura es familiarizar al estudiante con los
rasgos caracteristicos del lenguaje publicitario en sus diferentes
Descriptor contextos y su divulgacion a fravés de los distinfos medios de
comunicacion. Se abordardn los fundamentos tanto tedricos
como prdcticos que rigen la fraduccidon de textos publicitarios.

Datos del profesorado

Profesor

Nombre Reyes Bermejo Mozo

1oL li el Traduccion e Interpretacion

Despacho Sala de profesores

e-mail clases@reyesbermejo.com

Teléfono

Horario de Concertar cita previa
Tutorias

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacién al perfil profesional de la titulacion
La asignatura aborda la traduccion de textos publicitarios de diversa indole y
contenido. Su objetivo es iniciar a los estudiantes en las peculiaridades y
especificidad de los proyectos y encargos de traduccién de textos publicitarios.
Se pondrd especial atencidn en el emisor y el destinatario. Se fomentard
también la toma de decisiones y la aplicacién particular de las técnicas de
traduccidén iddéneas en cada caso.

Requisitos
No existen formalmente requisitos previos.

\ Competencias — Objetivos



mailto:clases@reyesbermejo.com

Competencias genéricas

Instrumentales

CGIO01 Capacidad de andlisis y sintesis
RAT Andliza y comprende todo fipo de textos vy
discursos.
RA2 Extrae las relaciones de sentfido existentes en un
texto.
CGl02 Comunicacion oral y escrita en la lengua propia
RAT Domina las normas ortogrdficas y ortotipograficas.
RA3 Se expresa correctamente en un registro culto.
RA4 Mantiene la cohesidn y coherencia del texto.
CG5 Capacidad de gestion de la informacion
RAT Es capaz de buscar y analizar informacion
procedente de fuentes diversas.
RA2 Dispone de diversas estrategias de buUsqueda
documental.
CGlo7 Toma de decisiones
RAT Decide cudles son los planos lingUisticos relevantes
en el TO.
RA2 Realiza correctamente la asignacién de prioridades
entre dichos planos.
RA3 Decide el peso especifico de los componentes
normativos y descriptivos del lenguqgje.

Interpersonales

CGP10 Razonamiento critico
RAS5 Detecta las categorias de errores que pueden existir
en un texto traducido.
RA6 Propone estrategias de solucidén de errores
adecuadas a cada caso.
CGP12 Rigor y seriedad en el frabajo
RA1 Se documenta adecuadamente
RA3 Respeta escrupulosamente las fases de

comprension, documentaciéon, gestion de datos,
formulacion y revision.

RAS Fundamenta adecuadamente sus decisiones de
traduccion.
Sistémicas
CGS18 Aprendizaje autonomo
RAT Detecta lagunas en su formacion.
RA2 Identifica nuevas necesidades de aprendizaje
propio.
RA4 Relaciona conceptos nuevos con nociones ya

adquiridas anteriormente.

CGS19 Capacidad de aplicar los conocimientos a la practica




RA2 Dispone de estrategias traductoldgicas distintas que
puede llevar a la practica al traducir un texto.

CGS20 Motivacién por la calidad
RAS5 Revisa con rigor su trabagjo.
RA6 Sigue estrategias activas de resolucion de dudas.
RA7 Se documenta adecuadamente 'y amplia
conceptos acudiendo a sus propios recursos.
CGS21 Creatividad
RAI Detecta las facetas intraducibles en los distintos
planos lingUisticos.
RA2 Es capaz de proponer soluciones que compensen
las pérdidas inevitables.

Competencias especificas
Conceptuales

CE¢9 Destreza para la busqueda de informaciéon / documentacién
RAT Identifica correctamente los pardmetros de
busqueda.
RA3 Analiza la fiabilidad relativa de las diversas fuentes.
RA4 Evalia la aplicabilidad de los datos encontrados.
CE17 Capacidad de entender textos especializados
RAS Reconoce peculiaridades Iéxicos de textos
especializados.
CE18 Capacidad de andlizar distintos tipos de textos y determinar
valores en pardmetros de variacion lingiistica y funcién textual
RA4 Aplica las estrategias textuales adecuadas a cada
tipo y trabajo de fraduccidn.
CE20 Capacidad de desenvolverse de forma oral y escrita en los

dambitos de los distintos perfiles profesionales
Puede adaptarse a las normas estilisticas y

RA2 discursivas de los registros especializados.
CE22 Destrezas de traduccion
Analiza funciones textuales, agentes y factores
RAT relevantes en el proceso de traduccién o
interpretacion.
RA3 Detecta problemas de coherencia, cohesidon vy
contenido en un texto especializado.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS



Contenidos - Bloiues Temadaticos

Tema 1: Infroduccién

1.1.Comunicacién y publicidad.

1.2. Lenguaje, discurso, texto, contexto, soporte (medios).

1.3. El mensaje publicitario: intencionalidad persuasiva, valores y temas, funciones
del lenguaje y retdrica.

Tema 2: El texto publicitario.

2.1. Codigos del lenguaje publicitario.

2.2. El codigo verbal: significaciéon, género, denotacion, connotacion

2.3. Elementos bdsicos del texto publicitario: nombre, eslogan, encabezamiento,
cuerpo de texto, etiqueta, frase de cierre.

2.4. Asiec’ros |éxicos, morfosintdcticos i retdricos del texto iublici’rorio.

Tema 1: traduccion y publicidad

1.1.Emisor, fraductor y receptor, funcidn del tfraductor

1.1.2. Traduccion y transcreacion: tendencias actuales

1.3. Estrategias publicitarias y estrategias de traduccion

1.3.1. Recursos Iéxicos: polisemia, neologismos, intertextualidad, unidades
fraseoldgicas

1.3.2. Argumentacion emocional. El recurso a la funcidén apelativa: uso de
exclamativas e interrogativas

1.3.3. Figuras retdéricas. Metdfora, metonimia, hipérbole, prosopopeya, alusién e
intertextualidad.

Tema 2: Textos publicitarios, tipologia y traduccidén

2.1. Traduccidn de textos publicitarios

2.2. Traduccidén y medios publicitarios

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodolégicos generales de la asignatura

La asignatura requiere asiduidad en las actividades presenciales en el aula y en las
que corresponden al trabajo auténomo.

Se insistird especialmente en el aspecto de organizacion del trabajo encomendado
y plazos de entfrega.

Puesta en comuUn de las soluciones de traduccidén en el aula.

Los alumnos realizardn un trabajo de curso.

Actividades formativas \ Competencias Porcentaje de




\ presencialidad
Lecciones de cardcter expositivo (AF1) | CGIOT, 100 %

CGPI10, CGP12

CGS19

Ejercicios practico/resolucion de CGI01, CGI2, CGI5 | 35%
problemas (AF2) CGIlO7

CGS19, CGS20,
CGS21

CE9

CEl7

CE18

CE20

CE22

Trabajos individuales/grupales (AF3) CGIO0T, CGIO7 12 %
CGS18, CGS19,
CGS21

CE9

CEl7

CE18

CE20

CE22

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

En el examen, que serd totalmente prdctico y supondrd el 50% de la calificacion,
el alumno tendrd la oportunidad de demostrar que ha asimilado el contenido de
la asignatura y estd preparado para aceptar encargos profesionales. Si el examen
no se aprueba, no se hard media. Dada la naturaleza prdctica de la asignatura,
para superar satfisfactoriamente el examen es absolutamente necesario asistir a
clase y hacer las tfraducciones que se encarguen para las horas de trabajo fuera
del aula. Aungue las tfraducciones se corregirdn colectivamente durante las horas
de clase, la profesora solicitard la entrega de los trabajos encargados para
tenerlos en cuenta para la calificacion final, asi como la asistencia y la
participacion activa en el cotejo de traducciones y los debates que se susciten en
clase. Habrd varios trabajos individuales y uno grupal, asi como una serie de
lecturas obligatorias cuyas calificaciones sumardn el 50% de la nota final.

La nota de clase se reservard también para las convocatorias extraordinarias,
cuyos exdmenes seguirdn representando el 50% de la calificacion final.

El cdiculo de la calificaciéon final de la asignatura se realizard con arreglo a los
siguientes pardmetros de ponderacion:



Actividades de evaluacion

Criterios de
valoracion

Peso

SE4
Trabajo grupal

Cumplimiento de
plazos

Dominio de las
competencias activas
escritas y orales en
espanol

Aplicaciéon de
conocimientos y
documentacion
Aplicacion de
contenidos vistos en
clase.

30 %

SE10
Participacion activa del alumno en el aula

Contribuciéon a la
puesta en comun
Colaboracién eficaz
Intervencion informada

20 %

SE1
Examen:

Prueba final escrita en la que se deberd
contestar a preguntas de conocimiento y
comprension de conjunto.

Dominio del espanol
Comprension de los
objetivos del texto
publicitario

Calidad de la
traduccién conforme a
dichos objetivos

50 %

ACLARACIONES IMPORTANTES sobre la evaluacion

El incurrir en una falta académica grave, como es el plagio de materiales
previomente publicados o el copiar en su examen u ofra actividad
evaluada, puede llevar a la apertura de un expediente sancionador y la
pérdida de dos convocatorias.

La asistencia a clase y a las actividades docentes presenciales es
obligatoria para todos los alumnos. La inasistencia comprobada e
injustificada a mds de un tercio de las horas lectivas impartidas puede
tener como consecuencia la imposibilidad de presentarse a examen en la
convocatoria ordinaria del curso académico (art. 93.1 del Reglamento
General). En el supuesto de que se aplicara esta medida, la pérdida de
convocatoria se extenderd automdticamente a la convocatoria
extraordinaria. A todos los efectos, se considerard pendiente de
cumplimiento la escolaridad obligatoria de la asignatura.



e Enlos exdmenes se podrd manejar todo fipo de informacion, siempre que
sea en papel.

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

Horas presenciales Horas no presenciales

30 45

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Se irdn actualizando contenidos de interés en la pdgina de scoopit a lo largo del
curso: http://www.scoop.it/u/reyes-bermejo-mozo. Se recomienda consultarla con
regularidad, y con especial atencion a la etiqueta #Tradpub.

Bibliografia Basica

Textos especializados

ADAM, J. M., La argumentacion publicitaria: retorica del elogio y la persuasion,
Madrid, Catedra, 2000.

ALCARAZ VARO, Enrique, Brian HUGHES y Miguel A. CAMPOS, Diccionario
de términos de marketing, publicidad y medios de comunicacion (inglés-
espanol/Spanish-English), Barcelona, Ariel, col. Ariel Economia.

BASSAT, Luis, El libro rojo de la publicidad. Ideas que mueven montanas,
Barcelona, Folio, 1994.

BENAVIDES DELGADO, J. (1997). Lenguagje publicitario: hacia un estudio del
lenguaje en los medios. Madrid: Editorial Sintesis .

CAMARA IBANEZ, Dionisio, Diccionario de marketing (espafol-inglés-
francés-alemdadn), Bilbao, Universidad de Deusto, 1.9 ed. 1995, 2. ed. 2010.

CAPLES, John, Publicidad creativa, México, Prentice Hall
Hispanoamericana, 2002.

CASTELLBLANQUE, Mariano, Manual del redactor publicitario: reglas,
normas y técnicas que hay que dominar antes de olvidar, Barcelona, CIMS,
1997.

CEREZO, Manuel, Guia del redactor publicitario, Buenos Aires, Octaedro,



http://www.scoop.it/u/reyes-bermejo-mozo

2001.

COLLAUT INIESTA, Lorenzo, Diccionario de marketing y publicidad,
Barcelona, Gestion 2000.

DURO MORENO, M. (2001). Traducir publicidad. Granada: Comares.

ELOSUA, Marcelino, y Antonio CARO, Diccionario Lid marketing y
comunicacion, Madrid, Lid Editorial, 2006.

ENEL, Francoise, El cartel: lenguagje, funciones y retorica, Valencia,
Fernando Torres, 1991.

FERRAZ MARTINEZ, Antonio, El lenguaje de la publicidad, Madrid, Arco
Libros, col. Cuadernos de Lengua Espanola, 1.2 ed. 1993, 8.9 ed. 2004.

GOLEMAN, Daniel, La inteligencia emocional, Buenos Aires, Vergara, 2000.

GONZALEZ REQUENA, J., y A. ORTIZ ZARATE, El spot publicitario: la
metamorfosis del deseo, Madrid, Catedra, 1995.

GROSMAN, Gustavo, Permiso: yo soy creatividad, Buenos Aires, Macchi,
2001.

GUTIERREZ GONZALEZ, Pedro Pablo (dir.), Diccionario de la publicidad,
Madrid, Complutense, 2005.

GUTIERREZ ORDONEZ, S., Comentario pragmdtico de textos publicitarios,
Madrid, Arco Libros, 1997.

HAUSER, R., Como concebir y redactar una publicidad directa eficaz,
Madrid, Deusto, 1993.

HERNANDEZ MARTINEZ, C., Manual de creatividad publicitaria, Madrid,
Sintesis, 1999.

HERNANDO CUADRADO, L. A., El lenguagje de la publicidad, Madrid,
Coloquio, 1984.

HIGGINS, Denis, El arte de escribir publicidad, México, McGraw-Hill, 1991.

INIESTA, Lorenzo, Diccionario de marketing y publicidad, Barcelona,
Deusto/Planeta DeAgostini, 2004.




JOHANNIS, H., La creacion publicitaria desde la estrategia de marketing,
Bilbao, Universidad de Deusto, 1998.

KEIL, John M., La pasion creativa, Buenos Aires, Lautrec Publicidad, 1998.

KORNEREICH, Eduardo, Los mensajes publicitarios: gpor qué compra lo que
compraé¢, Buenos Aires, Ippem, 2001.

KOTLER, Philip, Los 89 conceptos esenciales del marketing, Pearson Prentice
Hall, 2003.

LOPEZ EIRE, A., La retdrica en la publicidad, Madrid, Arco Libros, col.
Cuadernos de Lengua Espanola, 1.% ed. 1998, 2.° ed. 2003.

MAGARINOS DE MORENTIN, J. A., El mensaje publicitario, Buenos Aires,
Hachette, 1984.

MARCO, Joaquin, Teoria de la imagen, Buenos Aires, Salvat, 1997.
MOLES, Abraham, La imagen: comunicacion funcional, México, Trillas, 1999.

MONTES FERNANDEZ, A. (2007). Traduccidn y globalizacién. Andlisis y perspectivas
del fendmeno publicitario. Granada: Editorial Comares.

MUNIZ CASTRO, Emilio-Germdn, Diccionario terminoldgico de marketing y
logistica. Dictionary of marketing and logistics. Inglés-espanol/spanish-
english, Madrid, Infolingua/Verba, 1.7 ed. 2004.

OGILVY, Daniel, Confesiones de un publicitario, Buenos Aires, Biblioteca de
la Administracion, 1997.

PALMIERI, Ricardo, En pocas palabras. Manual de redaccidon publicitaria
para avisos graficos y folletos, Buenos Aires, La Crujia, 2003.

PEREZ RUIZ, M. A., Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Madrid,
Sintesis, 1996.

PEREZ TORNERO, J. M., La semidtica de la publicidad: andlisis del lenguaje
publicitario, Barcelona, Mitre, 2000.

PIGNOTTI, Lamberto, La super-nada: ideologia y lenguaje de la publicidad,
Valencia, Fernando Torres, 1989.

REY, J., La significacion publicitaria, Sevilla, Alfar, 1992




REY, J., Palabras para vender, palabras para sonar: introduccion a la
redaccion publicitaria, Barcelona, Paidds, 1997.

ROBLES AVILA, Sara, Realce y apelacidn en el lenguaje de la publicidad,
Madrid, Arco Libros, col. Cuadernos de Lengua Espanola, 2004.

RODRIGUEZ, E., Las palabras muertas no venden, Madrid, Edipo, 1989.

SANCHEZ GUZMAN, José Ramén, Introduccidn a la teoria de la publicidad,
Madrid, Tecnos, 2000.

SANTESMASES MESTRE, Miguel, Términos de marketing. Diccionario-Base de
datos, Madrid, Pirdmide.

STOKLOSSA, Uwe, Trucos publicitarios: instrucciones sobre seduccion visual,
Barcelona, Gustavo Gili, 1.9 ed. 2006, reimp. 2007.

VALDES RODRIGUEZ, M.C. (2004). La traduccidn publicitaria. Comunicacidn y
cultura. Valencia: Aldea Global.

VV. AA., Diccionario cuatrilingUe de marketing y publicidad. Inglés, espanol,
franceés y aleman, Badajoz, Abecedario, 1.9 ed. 2009.

Otros recursos:

GRIJELMO, A. La seduccion de las palabras. Ed. Taurus, 2002.

Glosario de términos publicitarios:
http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm

Lenguaije publicitario, cédigo verbal:

http://www.dieti.eu/pubs/actas/II/AIETI 2 BA Traduccion.pdf

La fraduccidén de la publicidad: de adaptacion a localizacién, globalizaciéon y
enfoque intercultural:

http://traduccion.rediris.es/8/local.htm

Traduccién publicidad televisiva:

Agost, R. (2007). La tfraduccion de la publicidad televisiva: la globalizacion,
catalizadora de cambios en la estrategia traductora. LingUistica Antverpiensia,
Hoger Instituut voor Vertalers en Tolken, 6, 295-314.

Traduccidén y localizacion:
http://www.bokorlang.com/journal/48advertising.htm

Bibliografia Complementaria

Diccionarios y bibliografia de interés
Como hablar en esparnol sin pensar en inglés, Tandem, Departamento de Cultura
de la Diputacion Foral de Alava.



http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm
http://www.aieti.eu/pubs/actas/II/AIETI_2_BA_Traduccion.pdf
http://traduccion.rediris.es/8/loca1.htm
http://www.bokorlang.com/journal/48advertising.htm

Diccionario de dificultades del inglés, Torrents dels Prats, Alfonso. ed. Juventud.

Diccionario del revés, José Antonio Moya Montoya. Editorial Club Universitario

Diccionario Redes, Ignacio Bosque - ed. SM.

Diccionario de ideas afines, Fernando Corripio - ed. Herder.

Perddn imposible. Guia para una puntuacion mds rica y consciente, José Antonio
Millén, ed. RBA.

Manual de estilo de la lengua espanola (MELE), Martinez de Sousa - ed. Trea.

Diccionario de dudas y dificulfades, Manuel Seco - ed. Espasa.

Manual de espanol urgente de la Agencia EFE (http://www.fundeu.es/)

Sobre el espanol y la correccién del lenguaje:
Real Academia Espanola: http://www.rae.es/rae.html

Diccionario Panhispdnico de dudas: http://buscon.rae.es/dpdl/

Fundacion del Espanol Urgente: http://www.fundeu.es/

Diccionario de uso de las mayuUsculas y minUsculas, Martinez de Sousa, ed. Trea.
Instituto Cervantes - foro del espanol: http://cvc.cervantes.es/foros/foro_esp
Instituto Cervantes - foro TIC: http://cvc.cervantes.es/foros/foro tic
Lematizador: http://www.gedlc.ulpgc.es/investigacion/scogeme02/lematiza.htm
Blog de lengua espanola: http://blog.lengua-e.com/

Lenguahoy: http://www.ucm.es/info/especulo/

Wikilengua: http://www.wikilengua.org/index.php/Portada

Diccionario de colocaciones del espanol: http://www.dicesp.com/paginas
P&gina de José Anfonio Millan: http://jamillan.com/
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