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Universidad

Horario Jueves 12:40 - 14:30
Reyes Bermejo
Rocio Martinez
El objetivo de esta asignatura es familiarizar al estudiante con
los rasgos caracteristicos del lenguaje publicitario en sus
diferentes contextos y su divulgacion a través de los distintos
Descriptor medios de comunicacidn. Se prestara especial atencion a la
publicidad impresa y se abordardn los fundamentos tanto
tedricos como prdcticos que rigen la traduccién de textos
publicitarios.

Profesores

Datos del profesorado

Profesor

Nombre Reyes Bermejo
Rocio Martinez

DELOCINENIM Traduccidn e Interpretacion

Despacho Sala de profesores

e-mail mranedo@chs.upcomillas.es

REEEERN sin teléfono

Horario de Concertar cita previa
Tutorias

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

' Aportacién al perfil profesional de la titulacién
La asignatura aborda la traduccion de textos publicitarios de diversa indole y
contenido. Su objetivo es iniciar a los estudiantes en las peculiaridades y
especificidad de los proyectos y encargos de traduccion de textos publicitarios.
Se pondrad especial atencion en el emisor y el destinatario. Se fomentara
también la toma de decisiones y la aplicacion particular de las técnicas de




fraducciodn idoneas en cada caso.

\ Prerrequisitos

Para cursar esta asignatura, el estudiante deberd haber adquirido previamente
tres tipos de competencias: a) buen conocimiento de la lengua extranjera, b)
creatividad y capacidad para tomar decisiones, y ¢) dominio activo (oral y
escrito) de la lengua espanola en el registro que exige la traduccién de textos
publicitarios.

Competencias — Objetivos

' Competencias Genéricas del titulo-curso
Instrumentales

CGI01 Capacidad de andlisis y sintesis:

Extrae las relaciones de sentido existentes en un texto.

Puede formular ideas de varias maneras en la lengua de llegada.

Analiza y segmenta correctamente unidades terminoldgicas.

CGIl02 Comunicacion oral y escrita en la lengua propia

Domina las normas ortogrdficas y ortotipogrdficas.

Se expresa correctamente en un registro especializado.

Mantiene la cohesidn y coherencia del texto.

CG5 Capacidad de gestion de la informacién

Es capaz de buscar y analizar informaciéon procedente de fuentes diversas.
Dispone de diversas estrategias de busqueda documental.

CGI07 Toma de decisiones

Decide cudles son los planos linguUisticos relevantes en el TO.

Realiza correctamente la asignacion de prioridades entre dichos planos.
Decide el peso especifico de los componentes normativos y descriptivos del
lenguaje.

Establece hipdtesis verosimiles en casos problemdaticos y dispone de medios para
verificarlas.

Interpersonales

CG10 Razonamiento critico

Recibe constructivamente las criticas de sus supervisores.

Detecta las categorias de errores que pueden existir en un texto traducido.
CE12 Rigor y seriedad en el trabajo

Se documenta adecuadamente.

Respeta escrupulosamente las fases de comprension, documentacion, gestion de
datos,

formulacion y revision.

CGP 13 Trabajo en equipo

Se integra en un equipo de trabagjo.

Escucha constructivamente las sugerencias ajenas.

Se responsabiliza de su trabajo.

Contribuye al frabajo colectivo.

Acepta e interioriza las observaciones de sus revisores.

Respeta la experiencia ajenay aprende de ella.

Reconocimiento de la diversidad y la multiculturalidad




Posee criterios de comparacion entre culturas, lenguas y tradiciones.

Detecta los problemas derivados de |as diferencias culturales.

Sistémicas

CGS17 Capacidad de trabajo intelectual

Evalua la cantidad de trabajo necesario para un objetivo dado.

Se organiza eficazmente con respecto a fases y plazos.

CGS20 Motivacion por la calidad

Conoce las normas y protocolos aplicables a cada fase del trabajo lingUistico.
Posee criterios de revision del trabajo de traduccion.

Discrimina cuidadosamente |a calidad de las fuentes documentales que emplea
enla

traduccién.

Se adapta alas necesidades comunicativas especificas planteadas en cada
trabajo de

traduccién.

Revisa con rigor su frabagjo.

Sigue estrategias activas de resolucion de dudas

Se documenta adecuadamente y amplia conceptos acudiendo a sus propios
recursos.

CES19 Capacidad de aplicar los conocimientos a la practica

Asigna correctamente la funcion del encargo a cada tipo de proyecto de
traduccion.

Dispone de estrategias traductolégicas distintas que puede llevar a la prdctica al
traducir

un texto.

CE10 Destreza para la busqueda de informaciéon / documentacion

|ldentifica correctamente los pardmetros de busqueda.

Domina las técnicas de busqueda documental y de datos

Analiza la fiabilidad relativa de las diversas fuentes.

CE19 Capacidad de entender textos especializados

CE20 Capacidad de analizar distintos tipos de textos y determinar valores en
pardmetros de

variacion linguistica y funcion textual

Enumera y distingue los tipos textuales mds importantes en cada cultura.
Asigna rasgos distinfivos a cada tipo textual.

|dentifica diferencias y similitudes entre tfipos textuales paralelos en dos culturas.
Aplica las estrategias textuales adecuadas a cada tipo y frabajo de traduccion.
CE22 Capacidad de desenvolverse de forma oral y escrita en los dmbitos de los
distintos

perfiles profesionales

Puede adaptarse alas normas estilisticas de los registros especializados.

CE24 Destrezas de traduccion

Analiza funciones textuales, agentes y factores relevantes en el proceso de
traduccion.

Detecta problemas de coherencia, cohesidn y contenido en un texto
especializado.

CE32 Conocimiento de los conceptos bdsicos generales propios de la rama de




especializacion
CE34 Dominio de técnicas y terminologia de la traduccion especializada

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos
\ Bloque I. Nociones generales

Tema 1: Intfroduccidén

1.1.Definicion de publicidad. Comunicacion y publicidad

1.2.lenguaje, discurso, texto, contexto, soporte (medios) y retérica

1.3. El mensaje publicitario: condicionantes y necesidades del lenguaje
publicitario (intencionalidad persuasiva, valores y temas, funciones del lenguaje y
retoérica

Tema 2:El lenguaje publicitario, el cédigo verbal

2.1. Cédigos del lenguaje publicitario
2.2. El cédigo verbal: significacion, género, denotacion, connotacion

2.3. Elementos basicos del texto publicitario. Nombre, eslogan, encabezamiento,
cuerpo de texto, etiquetaq, frase de cierre.
2.4. Aspectos léxicos, morfosintacticos

Tema 1: traduccion y publicidad

1.1.Emisor, traductor y receptor, funcion del traductor

1.1.2. Traduccidn y globalizacion: de adaptacién a localizacién, la globalizacion y
el enfoque intercultural. Tendencias actuales

1.3. Estrategias publicitarias y estrategias de traduccion

1.3.1. Recursos léxicos: polisemia, neologismos, intertextualidad, unidades
fraseologicas

1.3.2. Argumentacién emocional . El recurso a la funcién apelativa: uso de
exclamativas e interrogativas

1.3.3. Figuras retéricas. Metafora, metonimia, hipérbole, prosopopeya,
alusion/intertextualidad




Tema 2: Textos publicitarios, tipologia y traduccion

2.1. Traduccion de textos publicitarios
2.2. Traduccion y medios publicitarios

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodolégicos generales de la asignatura

La asignatura requiere asiduidad en las actividades presenciales
las que corresponden al trabajo auténomo.

enelavlayen

Se insistird especialmente en el aspecto de organizacion del trabajo

encomendado y plazos de entrega.
\ Actividades en horas de presenciales en el aula Competencias

documentacion.

Actividades en horas de trabajo auténomo

AF 15 Estudio y documentacion: estudio de contenidos y

AF1 Lecciones magistrales: CGI1,2,3
Exposicion de contenidos por parte del profesor. Consultas y CE14
resolucion de dudas.

AF 4 Exposicion pUblica de temas o trabajos CE 10, 20, 32
AF9 Lectura comparativa de traducciones:

Andlisis y cotejo de traducciones publicitarias que ilustren los CGP 10
contenidos estudiados. CE 14, 20, 35
Puesta en comUn de las traducciones realizadas por los

alumnos. Debate y bUsqueda de soluciones.

AF10 Traduccién a la vista: CGl 23,7
Andlisis del texto original, deteccién de problemas, CGS 21
establecimiento de criterios y orientacion para la CE 14, 20, 24

Competencias
CGI1, 2

documentacion sobre los mismos. CGP 10
CGS 18

AF 17 Traduccién individual: incluye documentacion adecuada. | CGI1,2,3,7
CGP 12,16
CGS 19, 20, 21

HORAS PRESENCIALES 30
Clases tedricas

Clases prdcticas Actividades dirigidas

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

Evaluacion

5
‘ HORAS NO PRESENCIALES 45

15 7

3

CREDITOS ECTS:

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Trabajo auténomo | Trabajo auténomo Realizacion de Estudio
sobre contenidos sobre contenidos trabajos
teodricos prdacticos colaborativos
4 23 10 8

3




La asistencia a clase y a las actividades docentes presenciales es obligatoria. La
inasistencia comprobada e injustificada a mas de un tercio de las horas lectivas
impartidas puede tener como consecuencia la imposibilidad de presentarse a
examen en la convocatoria ordinaria del curso académico (art. 93.1 del
Reglamento General). La aplicaciéon de esta medida tiene como efecto la
pérdida de la convocatoria extraordinaria.

En los exdmenes se podra manejar todo tipo de informacion, siempre que esté
encuadernada industrialmente. No se podrda compartir material en el examen.

Actividades de evaluacion CRITERIOS PESO

Exposicion pUblica de temas o trabajos Cumplimiento de plazos | 20%

Dominio de las
competencias activas
escritas y orales en
espanol

Aplicacion de
conocimientos y
documentacion

Aplicacion de
contenidos vistos en
clase.

Contribucién a la puesta | 10%
Participacion en el frabajo de clase en comuUn
Colaboracion eficaz

Intervencion informada

Examen Dominio del espanol 70%
Comprension del texto
Calidad de la
traduccion

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Fecha de realizacién (la numeracion
corresponde a las semanas en que
habra clase de esta asignatura segun
el calendario académico)

Actividades presenciales

Presentacién de la asignatura Semana 1

Andlisis de textos para traducir Semana1,2,4,5,6,7,9 10,11
Desarrollo de contenidos del programa
Puesta en comUn y correccion

Sesiones tutoriales Semana 3, 8, 11

Actividades no presenciales Fecha de realizacion / entrega




Estudio de programa y contenidos Semana 1
(guia)

Traduccion no presencial (correccion Semana 2, 3,5, 6, 9,10, 12, 13
en el aula)

Traduccion no presencial (correccion Semana 3, 8, 11
personalizada y evaluacion)

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Diccionarios y recursos
\ Diccionarios y obras de referencia
Real Academia Espanola (2010). Ortografia de la lengua espanola. Madrid:
Espasa.
Real Academia Espanola: http://www.rae.es/rae.html
Fundacion del Espanol Urgente: http://www.fundeu.es/
Instituto Cervantes - foro del espanol: http://cvc.cervantes.es/foros/foro_esp
Instituto Cervantes - foro TIC: http://cvc.cervantes.es/foros/foro_tic
Lenguahoy: http://www.ucm.es/info/especulo/
\ Referencias en linea por temas
Lenguaije publicitario, cédigo verbal:
http://www.aqieti.eu/pubs/actas/II/AIETI 2 BA Traduccion.pdf

La fraduccién de la publicidad: de adaptacion a localizacién, globalizaciéon y
enfoque intercultural
hitp://www.abroadlink.com/es/Articulos/La%20traduccion%20de%201a%20publicid
ad%20-%20de%20adaptacion%20a%20localizacion.pdf

Traduccidn publicidad televisiva: doblaje y subtitulacion:
http://www.lans-tts.be/ima/NS6/LANSé Ag.pdf

Traduccion y localizacién: Internet
http://www.bokorlang.com/journal/48advertising.htm

Recursos terminologicos especificos

Glosario de términos publicitarios:
http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm2utm_source=buffer&utm_ mediu
m=twitter&utm_ campaign=Buffer:%2Bnundrea%2Bon%2Btwitter&buffer share=e42
d2

Bibliografia general



http://www.aieti.eu/pubs/actas/II/AIETI_2_BA_Traduccion.pdf
http://www.abroadlink.com/es/Articulos/La%20traduccion%20de%20la%20publicidad%20-%20de%20adaptacion%20a%20localizacion.pdf
http://www.abroadlink.com/es/Articulos/La%20traduccion%20de%20la%20publicidad%20-%20de%20adaptacion%20a%20localizacion.pdf
http://www.lans-tts.be/img/NS6/LANS6_Ag.pdf
http://www.bokorlang.com/journal/48advertising.htm
http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm?utm_source=buffer&utm_medium=twitter&utm_campaign=Buffer:%2Bnundrea%2Bon%2Btwitter&buffer_share=e42d2
http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm?utm_source=buffer&utm_medium=twitter&utm_campaign=Buffer:%2Bnundrea%2Bon%2Btwitter&buffer_share=e42d2
http://www.clementeferrer.com/vocabulario.htm?utm_source=buffer&utm_medium=twitter&utm_campaign=Buffer:%2Bnundrea%2Bon%2Btwitter&buffer_share=e42d2

Adam, L.M. y Bonhomme, M. (2000). La argumentacion publicitaria. Madrid:

Ediciones Catedra.

Benavides Delgado, J. (1997). Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje
en los medios. Madrid: Editorial Sintesis

Duro Moreno, M. (2001). Traducir publicidad. Granada: Comares.

Montes Ferndndez, A. (2007). Traduccidn y globalizacién. Andlisis y perspectivas
del fendmeno publicitario. Granada: Editorial Comares.

Valdés Rodriguez, M.C. (2004). La traduccidn publicitaria. Comunicacidon y cultura.

Valencia: Aldea Global.




