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Datos de la asighatura

NombreCompleto

Cadigo

Titulo

Impartido en

Nivel

Cuatrimestre
Créditos

Caracter
Departamento / Area
Responsable

Horario

Horario de tutorias

Descriptor

Comunicacion Religiosa

E000005117

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Grado en Comunicacién Audiovisual [Cuarto Curso]
Grado en Comunicacién Audiovisual [Tercer Curso]
Grado en Periodismo [Cuarto Curso]
Grado en Periodismo [Tercer Curso]

Publicidad y Relaciones Publicas [Cuarto Curso]

Publicidad y Relaciones Publicas [Tercer Curso]

Grado en
Grado en
Grado en Periodismo y Grado en Comunicacion Audiovisual [Cuarto Curso]

Grado en Periodismo y Grado en Comunicacion Audiovisual [Quinto Curso]

Reglada Grado Europeo

Semestral

3,0

Basico

Centro de Ensefanza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Jaime Vazquez Allegue

MIERCOLES 12:00-14:00 h.

Solicitar cita previa

Esta asignatura proporciona a los estudiantes una especializacién en torno a la
comunicacion religiosa, un area del espectro de comunicacion de trascendencia
para la comunicacién en general, dado que tiene caracteristicas y dimensiones
significativas.

Datos del profesorado

Profesor

Nombre
Departamento / Area
Despacho

Correo electronico

Jaime Vazquez Allegue

Departamento de Ciencias Sociales y Juridicas

12

jvallegue@comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulaciéon



http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Publicidad%20y%20Relaciones%20P%C3%BAblicas/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPublicidadRRPP.pdf
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El abanico de registros informativos que presenta el mundo del periodismo y de la comunicacion audiovisual
es muy amplio. Pero uno de ellos, la comunicacién religioso, destaca sobre el resto por su impacto,
repercusion y audiencia. Un ejemplo: en Espafa, no hay un dia que un informativo de prensa, radio o
television no emita una informacion relacionada con la religién o las religiones. Esta presencia entre la
poblacion requiere una responsabilidad periodistica extraordinaria. La religion auna los tres conceptos clave
de la comunicacion: informar, formar y entretener. Y a eso se dedicard esta asignatura: a saber priorizar y
presentar una buena informaciéon; a tener una buena preparacidn para formar a lectores, oyentes y

espectadores; y, ademas, a conseguir entretenerlos. Ese es el reto y el deber que tenemos por delante.

Conocimientos previos de prensa y redaccion, ademas de nociones de periodismo radiofdnico y televisivo.

Estar informado de la actualidad en materia religiosa y hacer un seguimiento de la labor de los medios de

comunicacién en esta materia ayudaran al aprovechamiento de las clases.

Competencias - Objetivos

Competencias
GENERALES

Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus

CGO03 aplicaciones interactivas (por ejemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el
entorno de la cultura digital.

CGO6 Desarrollar la capacidad analitica para la diseccidon, comprension y analisis de los diferentes
relatos y de formatos textuales en el contexto mediatico, cultural y social actual.

CGO7 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su ldgica interna y gestionar y
promocionar contenidos en diferentes soportes convencionales o de nueva aparicion.
Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion entre la prensa, los productos

cGo8 audiovisuales o los formatos convergentes y los diversos factores socioculturales que
intervienen en la recepcién y el consumo para el analisis, disefio y gestiéon de la operativa
profesional en la comunicacion.

CG09 Conocer y utilizar los procesos de ideacion y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones
audiovisuales para los diferentes soportes y plataformas.
Saber gestionar los procesos expresivos y tecnoldgicos implicados en la direccién, produccién y

CG10 postproduccion de los diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos formatos
resultado de la convergencia digital.
Conocer la ética y la deontologia del profesional de la comunicacién asi como su ordenamiento

CG14 juridico, tanto en lo referente a la practica profesional como a los limites de la libertad de
expresion y las circunstancias practicas.
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TRANSVERSALES

Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresion iconograficos,

CT02
informaticos y graficos para llevar a cabo la funcion propia del comunicador

CTO03 Usar las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacidon en su desarrollo profesional

cT04 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlas y contextualizarlas
y ser capaz de argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

cT05 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco
de la comunicacién.

CT06 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una vision ética y
respetuosa con el papel de los agentes implicados, en el marco de la comunicacion.

cT07 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstaculos que surjan en la practica de la
comunicacion .

CTO08 Trabajar en equipo.

Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos graficos,

CEO2
imagenes, simbolos o textos o cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.
CEO03 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacidon de las tareas
dentro de los procesos de ejercicio de la profesion.
Saber ejercer como profesional, cumpliendo las funciones y resolviendo problemas, en una
CEO4 agencia publicitaria, en la relacién con el cliente o con cualquier otro agente implicado en el
proceso, y como responsable del area de comunicacion de un organismo o empresa.
CEO6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos en los procesos de comunicacion
publicitaria
CE07 Saber crear, establecer y aplicar un plan de comunicacién y definir y gestionar los presupuestos
de comunicacién para la correcta imputacion de sus costes.
Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos,
CEO09 valores y principios consistentes en la identificacion, analisis, manejo y resolucion de conflictos

que se plantean en el sistema de la comunicacion.

RA1

Resultados de Aprendizaje

Demostrar autonomia y rigor en el cumplimiento de plazos y pautas de trabajo.
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RA2 Ejecutar los procesos de produccidon, direccion y postproduccion de los diversos productos
audiovisuales y/o publicitarios.

RA3 Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario.

RA4 Ejecutar los procesos expresivos y tecnologicos implicados en la direccion, produccion y
postproduccidn de los diferentes productos audiovisuales.
Sintetizar la implementacion de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una

RA5 creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones
oportunas.

RAS Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherencia y correccién en el ejercicio
profesional.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos — Bloques Tematicos

1. La religién en los medios de comunicacion

2. Informacidn religiosa

3. Estructura de la informacion religiosa

4, Procesos de la informacion religiosa

5. La informacion general y la religiosa

6. El lenguaje de la informacion religiosa

7. Informacion religiosa y libertad de prensa

8. La noticia religiosa como periodismo especializado
9. Contenido de noticia religiosa

10. Protagonistas de la noticia religiosa

11. La noticia religiosa infravalorada. Noticia de sociedad
12. Disfunciones y abusos de la noticia religiosa

13. Medios y fuentes de informacion religiosa

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura
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Metodologia Presencial: Actividades

Interaccion profesor-estudiante (Presencial/on-line):
Centradas en el profesor - Clases tedricas. - Clases practicas. 30% -

Centradas en el estudiante - Exposicidn de trabajos. - Actividad evaluativa. 40%

Metodologia No presencial: Actividades

Trabajo autonomo del estudiante (No presencial):
- Estudio y trabajo individual - Preparacion trabajos. - Preparacion actividad evaluacion. 10%

- Estudio y trabajo en grupo - Preparacién trabajos. - Preparacion actividad evaluacion. 20%

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas

30.00

HORAS NO PRESENCIALES

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacién

45.00

CREDITOS ECTS: 3,0 (75,00 horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de evaluacion Criterios de evaluacion Peso

Prueba tedrica al final del semestre Prueba tipo text de 20 preguntas 30 %

. El trabajo sera presentado en la clase al
Trabajo individual ] 50 %
final del curso

Participacion en clase Aportaciones creativas y originales 20 %

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

J. Bastante, Dimelo en cristiano. La comunicacion en la Iglesia, Khaf, Madrid 2015.
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D. Contreras, La Iglesia Catdlica en la prensa, EUNSA, Pamplona 2004.

F. Salvador Ventura (ed.), Cine y religiones. Expresiones filmicas de creencias humanas, Université Paris-
Sud, Paris 2013.

J. Cantavella, El informador religioso: una perspectiva historica, Fragua, Madrid 2012.

M. M2, Bru (coord.), Periodistas de primera, cristianos de verdad. Laicos en la comunicacién social, Ciudad
Nueva, Madrid 2002

Bibliografia Complementaria

J. Vazquez Allegue, “La informacion religiosa en la narrativa periodistica y en la comunicacién audiovisual”,
Proyeccién 241(2011) 153-178.

J. Vazquez Allegue, “Teologia de la comunicacion. El concepto de noticia religiosa”, en M.A. Pena, A. Galindo,
J.R. Flecha (eds.), Gozo y esperanza. Memorial prof. Dr. Julio A. Ramos Guerreira, Bibliotheca Salmanticensis
285, Universidad Pontificia de Salamanca, Salamanca 2006, 937-963.
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