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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacioén al perfil profesional de la titulacion

En esta asignatura los estudiantes desarrollardn las principales competencias y los
conocimientos bdsicos para entender los procesos de comunicaciéon social y los procesos
de generacion de opinion publica de nuestras sociedades. Comprender los principales
mecanismos por los que se conforma la opinién pUblica, asi como el papel que en ello
desempenan los medios de comunicacion (y otros medios) y los diferentes actores, es
fundamental a la hora interpretar la dimensidon pUblica de nuestra realidad social.
Partiendo de los principales marcos referenciales de la materia, se abordardn debates,
problemas y desafios actuales como la posverdad, las fake news, la manipulacion de los
procesos electorales, etc. Todo ello, para que desde una base cientifica y analitica, los
alumnos desarrollen su mirada critica hacia los procesos de comunicacién social y la
opinién publica.

Prerrequisitos

Ninguno

Competencias - Objetivos

Competencias de la asighatura

Basicas y Generales

CB3 - Que los estudiantes tfengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su drea de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a
un publico tanto especializado como no especializado.

CGS5 - Identificar y analizar los elementos mds significativos que integran y conforman las
diferentes realidades sociales para interpretarlas y explicarlas desde un enfoque sistémico
a fravés de modelos holisticos propios de las dreas de conocimiento del grado (filosofia,
politica y economial).

Transversales (si las hubiera)

CT4 - Reconocer los conflictos éticos en las diferentes situaciones de la vida personal y
profesional, y discernir criticamente las diferentes opciones de comportamiento usando los
conceptos, principios y procedimientos propios de la racionalidad de este saber para
tomar las decisiones que mejor se correspondan con ellos.

Especificas

CE1 - Seleccionar los principios tedricos adecuados de las principales teorias y enfoques
frabajados en el grado para argumentar desde diferentes perspectivas y apoyando tales
argumentos en la utilizacién de metodologias de andlisis, paradigmas y conceptos propios
de las Ciencias Sociales y Humanas.




CE3 - Andlizar la diversidad contempordnea teniendo en cuenta las diferentes disciplinas
del grado a través de la identificacion de los problemas, la recogida y andlisis de datos y
la interpretaciéon de los resultados.

CEé6 - Formular problemas de contenido politico, econdmico y social, identificando las
fuentes necesarias para la elaboracién de un andlisis diagndstico de la situaciéon y
proponer una sintesis de los resultados obtenidos.

CE7 - Emitir juicios que incluyan una reflexién ética sobre temas fundamentales de cardcter
filosofico, politico, social y econdmico en un contexto representativo de la sociedad tanto
internacional como local.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos — Unidades Tematicos

UNIDAD 1: HISTORIA Y FUNDAMENTOS DE LA OPINION PUBLICA

1.1. Definiciones. sQué es la opinidn publica?
1.2. Principales elementos del concepto opinidon publica.
1.3. Historia del concepto de opinién publica.

2.1. 5Quién es el sujeto de la opinidn publica?

2.2. Principales visiones y corrientes sobre el sujeto de la opinidn pUblica

2.3. La complejidad de los procesos de conformacién de la opinidn publica
2.4. Elementos clave en la generacién de la opinidon publica

3.1. Funciones de los medios de comunicacion
3.2. Los efectos de los medios de comunicacion en la opinidn publica
3.3. Principales teorias sobre la relacion de los medios y la opinidn publica

4.1. Principales visiones histéricas
4.2. Las funciones cldsicas de la opinidn publica en las democracias liberales
4.3. Debates actuales

5.1. Historia de las mediciones de la opinidon publica
5.2. Encuestas y otfras formas de medicién
5.3. Dificultades actuales para medir la opinidn publica

UNIDAD 2: COMUNICACION POLITICA

6.1. Breve historia de la comunicacion politica
6.2. Principales elementos en la comunicacién politica
6.3. Comunicacién electoral o de campana




6.4. Comunicacién de las instituciones pUblicas

7.1. Espectacularizacion de la comunicacién politica
7.2. El poder de la imagen y lo audiovisual

7.3. Transformaciones generadas por los medios digitales
7.4. Principales corrientes actuales

8.1. Procesos, actores y herramientas para la gestidén de la comunicacién politica
8.2. La planificacién estratégica de la comunicacién politica.

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodolégicos generales de la asignatura

Metodologia Presencial

Con cardcter general se espera que los estudiantes acudan a clase y se estimulard el
desarrollo de su pensamiento critico y capacidad analitica a través de debates sobre
temas de actualidad en la opinidn publica, vinculados al conocimiento que van
acumulando sobre el tema. Se combinardn clases tedricas de exposicién de contenidos,
con sesiones prdcticas en las que se irdn elaborando las diferentes actividades tanto
individuales como grupales. Asimismo, se planteardn diferentes debates, conferencias
invitadas y workshops, en los que se abordardn casos prdcticos y reales que ilustren el
contenido que se va desarrollando en la asignatura. Ademds de ello, los alumnos tendrdn
que trabajar fuera de las sesiones presenciales del aula, en las diferentes actividades,
lecturas y estudios que deberdn realizar.

Metodologia No presencial

El trabajo del alumno se desarrollard bdsicamente en la plataforma Moodle de la
asignatura. En ella se llevardn a cabo las siguientes actividades, que requerirdn una
participacion activa y cotidiana de los alumnos:

- Exposiciones del profesor a través de videos o videoconferencias,

- Profundizacién/trabajo personal de los alumnos a través de la busqueda,
lectura y estudio de la documentacion propuesta por el profesor. Este trabajo
personal estard estrechamente conectado con los foros que se irdn
proponiendo en cada tema. A través de los foros se pretende estimular el
aprendizaje colaborativo y crear un espacio de seguimiento de las tareas, de
planteamiento de dudas y sugerencias puntuales y de informacion
complementaria por parte del profesor.

- Presentaciones individuales de los estudiantes a través de foros y
videoconferencias sobre temas especificos

- Redlizacion de comentarios de texto y elaboracién de trabajos escritos,

- Participacion en debates a través de foros virtuales

- Tutorias individuales a través de Skype

- Tutorias grupales a través de la plataforma virtual




RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNADO

MODALIDAD PRESENCIAL

Trabajo en el aula

Trabajo o actividades fuera del aula

Clases tedricas Clases practicas
(Exposicion de (Actividades que se
contenidos) desarrollan en el aula)

Elaboracion de trabajos
individuales o grupales

Estudio: preparacién
de la evaluacion

30 30

MODALIDAD NO PRESENCIAL

60

30

Encuentros virtuales programados

Trabajo o actividades autbnomas

Elaboracion de trabajos

Estudio: preparacién

Encuentros virtuales Foros S )
individuales o grupales de la evaluacion
10 10 80 50
CREDITOS ECTS: 6
EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION
MODALIDAD PRESENCIAL
Actividades de evaluacién CRITERIOS PESO
PROYECTO GRUPAL. En grupos de 4-5 personas, se Se valorard la 40%
deberd analizar el contenido de diferentes medios de | aplicacion de los
comunicacion para responder a la siguiente marcos
pregunta: sQué estrategias se utilizan para influir en el | conceptuales, la
receptor su vision de la realidad? Esta actividad se metodologia
desarrollard durante todo el semestre y tendrd varias ufilizada, la
fases que se especificardn alo largo del curso. Al final | capacidad analitica
del semestre, se deberd entregar el resultado final en | y la robustez de los
forma de trabajo académico. argumentos
ACTIVIDADES INDIVIDUALES. En cada unidad Se valorard la 20%
diddctica los estudiantes realizardn una actividad adecuacién del
individual relacionada con el contenido trabajado. En | frabajo al contenido
total serdn dos actividades que se planteardn al inicio | de la unidad vy el
de cada unidad y se deberdn entregar al final. Los enunciado
dos trabajos tendrdn el mismo valor en la calificacion | planteado, asi como
final. su rigor académico.
SEGUIMIENTO y PARTICIPACION. En los diferentes Se valorard la 10%
temas, se planteardn lecturas, cuestionarios y correcta realizacion
debates. Serdn actividades que servirdn para el y participacion de
desarrollo y seguimiento de la asignatura. las actividades
planteadas
Conocimiento
PRUEBA ESCRITA FINAL. general bdsico de 30%

los contenidos
aprendidos durante
el curso




MODALIDAD NO PRESENCIAL

Actividades de evaluacién CRITERIOS PESO
PROYECTO INDIVIDUAL. Se deberd analizar el Se valorard la 30%
contenido de diferentes medios de comunicacioén aplicacion de los
para responder a la siguiente pregunta: 3Qué marcos
estrategias se utilizan para influir en el receptor su conceptuales, la
visién de la realidad? Esta actividad se desarrollard metodologia
durante todo el semestre y tendrd varias fases que se | utilizada, la
especificardn a lo largo del curso. Al final del capacidad analitica
semestre, se deberd entregar el resultado final en y la robustez de los
forma de trabajo académico. argumentos
ACTIVIDADES INDIVIDUALES. En cada unidad Se valorard la 20%
diddctica los estudiantes realizardn una actividad adecuacion del
individual relacionada con el contenido frabajado. En | frabajo al contenido
total serdn dos actividades que se planteardn al inicio | de la unidad vy el
de cada unidad y se deberdn entregar al final. Los enunciado
dos trabajos tendrdn el mismo valor en la calificacién | planteado, asi como
final. sU rigor académico.
SEGUIMIENTO y PARTICIPACION. En los diferentes Se valorard la 10%
temas, se planteardn lecturas, cuestionarios y correcta realizacion
debates. Serdn actividades que servirdn para el y participacién de
desarrollo y seguimiento de la asignatura. las actividades

planteadas

Conocimiento
Prueba final general bdsico de 40%
Se realizard por escrito online en la plataforma los contenidos
Moodlerooms o, en caso de que no fuera posible esta | aprendidos durante
modalidad, por via oral online (Skype con grabacion el curso
del examen)

Para poder ser evaluado en la convocatoria ordinaria se fienen que haber
realizado todas las actividades objeto de evaluacion. Las actividades evaluables
han de entregarse en las fechas indicadas por el/la profesor/a. Si por alguna
razén, debidamente justificada y comunicada al profesor, no se hubieran podido
entregar en el periodo fijado, se podrd hacer antes de la fecha de realizacion del
examen de la asignatura, de manera que el/la profesor/a pueda cadlificarlas,
aunque en este caso no estard obligado a remitir al alumno/a sus comentarios
sobre esas actividades.

Por ofro lado, el/laalumno/atiene derecho a redlizar la prueba
escrita final aunque no haya entregado todas las demds actividades objeto de
evaluaciéon, pero solo se calculard la nota final de la asignatura si ha
entregado todas las actividades y segin los criterios de evaluacion vy las
ponderaciones establecidos en esta guia docente. En caso de no haber
entregado o realizado alguna actividad objeto de evaluacién constard en el
acta como “No presentado” en la convocatoria.



CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA (PRESENCIAL/NO PRESENCIAL):

Los criterios de evaluacion son los mismos que en la convocatoria ordinaria, por lo
que hay que aportar todas las actividades de evaluacion consideradas en el
curso. Se guardardn las notas de las actividades realizadas (incluida la de la
prueba escrita final), a la espera de que se realicen las actividades pendientes. En
esta evaluacién se aplicardn los mismos criterios de ponderacién que en la
evaluacion ordinaria. Esta medida se aplicard Unicamente en cada curso en
vigor, de manera que, de no superar la convocatoria extraordinaria, la
renovacion de la matricula supondrd la repeticion de la asignatura completa.
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Los demds materiales necesarios para el desarrollo de la asignatura se concretardn en
clase.




PARA LOS ALUMNOS DE U. COMILLAS: En cumplimiento de la normativa vigente en materia de
proteccion de datos de caracter personal, le informamos y recordamos que puede consultar los
aspectos relativos a privacidad y proteccion de datos que ha aceptado en su matricula entrando en
esta web y pulsando
“descargar” https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81
663AD10CED66792
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