
 

ADENDA A LA GUÍA DOCENTE 

Para dar cumplimiento a las indicaciones del Ministerio de Universidades y de la Red 

Española de Agencias de Calidad Universitaria ante la situación de excepción provocada por 

el COVID-19 a partir del 10 de marzo de 2020 

ASIGNATURA: MARKETING RESEARCH 

GRADO EN/MÁSTER EN: BUSINESS IN SPAIN 

TITULACIÓN (E2, E2 bilingüe, E2 +Analytics, E4, E6): 

CURSO: PRIMERO 

PROFESOR: PEDRO PALENCIA ALACID 

En el paso obligado de la docencia presencial a la docencia no presencial durante este periodo, 

el desarrollo de las clases se ha realizado utilizando los siguientes canales: 

COLLABORATE  

KALTURA  

TEAMS  

POWER POINT + AUDIO  

SKYPE  

MATERIALES EN MOODLE CON INSTRUCCIONES DE TRABAJO X 

ENTREGA DE TAREAS A TRAVÉS DE MOODLE O DE CORREO ELECTRÓNICO X 

TUTORÍAS PARA LA RESOLUCIÓN DE DUDAS X 

OTROS (especificar))  

 

El sistema de evaluación de la asignatura se mantiene de igual modo al previsto en la Guía 

Docente original, que a continuación se detalla: 

 



La prueba final de la evaluación, cuyo peso final en la nota del alumno será del 50%, consistirá 

en un caso práctico que comprenderá preguntas concretas a desarrollar y que recogerá los 

temas principales contenidos en el programa de la asignatura. Los alumnos deberán enviar al 

profesor por escrito la resolución del caso práctico en la fecha de examen asignada. 

 

 


