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PROPUESTA TFG ADE 

1. Título provisional: 
Plan de negocio de la start-up INVERTING: una aplicación de inversión para jóvenes con 
impacto en su formación.  
 

2. Objetivos 
Este trabajo tiene como propósito el diseño del plan de negocio de una start-up dentro del 
concurso Comillas emprende. Mi equipo está formado por Javier García Luján, Enrique Lago 
Sánchez-Martínez, Ying Chen Chen y Ana Blanc González. El equipo tiene como mentor a 
Ignacio Cea y como directora, Rocío Sáenz-Diez Rojas.  
 
Los objetivos específicos de este trabajo son: 

- Identificar las oportunidades en el sector de la inversión y más concretamente la 
inversión destinada a un público joven, con una posibilidad de formación económica. 

- Analizar el marco regulatorio aplicable. 
- Presentación de un plan de negocio de la start-up INVERTING mediante el análisis y 

desarrollo del Business Model Canvas.  
- Desarrollo detallado del plan financiero de INVERTING. 
- Exposición del plan de desarrollo del negocio y de viabilidad financiera de 

INVERTING mediante la elaboración de unas proyecciones financieras para los 
próximos años.  

 
3. Metodología 

En el marco del concurso Comillas Emprende desarrollado por la universidad, se van a utilizar 
diversas herramientas para el análisis y desarrollo de la idea de negocio.  
Como fuente principal se va a utilizar la plataforma digital Adventurees de apoyo a los 
emprendedores, que facilita una formación estructurada sobre los pasos a seguir y unas 
herramientas para convertir una idea de proyecto en una realidad práctica.  
En el marco de esta plataforma digital se va a utilizar el panel Goldsmith para evaluar el 
potencial del negocio, las ganancias potenciales y el valor del proyecto una vez haya sido 
desarrollado.  
También se utilizarán la matriz DAFO de cara a estudiar las debilidades, amenazas, fortalezas 
y oportunidades de la empresa, así como las Cinco fuerzas de Porter enfocadas a las fuerzas 
externas con incidencia en la start-up.  
Por último, se van a utilizar tanto el Business Model Canvas, herramienta de gran popularidad 
en el mundo emprendedor que ayuda a crear modelos de negocio y a aumentar el valor de la 
idea, como el Value Proposition Canvas, una herramienta que ayuda a desarrollar la propuesta 
de valor.  
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