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Titulo provisional del TFG:

La popularizacion del concepto de sostenibilidad en el mundo lleva a extensiones de marca
sostenible. Ejemplo con el caso de la empresa NUXE.

ADJUNTAR PROPUESTA (maximo 2 paginas: objetivo, bibliografia, metodologia e indice
preliminares)

TEMATICA: Cada vez més, las marcas lanzan productos con un claim de sostenibilidad. Esta
investigacion pretender estudiar como percibe el consumidor estas extensiones de linea sostenibles.
;Le gustan? ;Le cuadran? ;jLe afiaden valor? ;Las elige? ;Qué determina que se acepten y se
compren?

MARCA: NUXE

NUEVOS PRODUCTOS: NUXE ORGANICO

TITULO: La popularizacién del concepto de sostenibilidad en el mundo lleva a extensiones de
marca sostenible. Ejemplo con el caso de la empresa NUXE.

PROBLEMATICA: Quiénes son los consumidores Nuxe organico y cémo perciben la
extension sostenible de la misma marca.

OBJETIVOS:

« Identificar el perfil de los consumidores

» Analizar su percepcion de la marca

* Determinar las expectativas del consumidor
e Evaluar los factores de compra

« Analizar si existen o no una diferencia entre la vision de la marca en Francia y en Espafia




RESUMEN, PALLABRAS CLAVE (ABSTRACT, KEYWORDS)

extension de marca sostenible, Nuxe, organico.
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Capitulo I: La empresa NUXE
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Descripcion
Mision/Vision/Valor

Gama de productos

Perfil de consumidor

Swot / Porter

Competidores directos/indirectos

Capitulo II: Extension de linea sostenible
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Definicion extension de marca

Definicion extension de marca sostenible
Definicion desarrollo sostenible

Pillar de desarrollo

Popularizacion de sostenibilidad
Compromiso de las empresas de cosméticas
RSC (Responsabilidad social corporativa)
Estrategia de desarrollo sostenible

Capitulo III: Marco conceptual y metodologia
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Problema e hipétesis

Metodologia
A. Metodologia de la encuesta
B. Estudio cualitativo
C. Estudio cuantitativo

Capitulo IV: Resultados y Expectativas del consumidor

1. Estudio cualitativo

—

: Desarrollo sostenible,

Desarrollo sostenible compatible con calidad y estética

La importancia de una composicion de producto que respete el medio ambiente

La importancia del precio (;estan dispuestos los consumidores a pagar mas por

productos sostenibles?)

II. Estudio cuantitativo
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Perfil de los consumidores

La importancia de la composicion del producto y su respecto al medio ambiente

Los criterios de compra y los frenos
Opinion frente a la marca Nuxe organico

Capitulo V: NUXE BIO: confirmacion hipdtesis



Descripcion Gama Nuxe Organico

H1: La mayoria de los clientes son mujeres de 31 a 60 afios

3. H2: Los consumidores organicos en regla general son los consumidores
mayoritarios de la marca Nuxe Organico

4. H3: La extension de marca de Nuxe organico es adecuada con las expectativas del
consumidor

5. H4: Los productos Nuxe Organico se ven y se venden mejor en Francia

6. HS5: Esta extension de marca permite la llegada de un nuevo segmento de clientes

y agrega valor a la marca al incrementar su imagen de marca.
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