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PROPUESTA TFG

DESCRIPCION

Como toda creacion de empresa hay ciertas dudas si va ser viable o no. La Unica manera de
comprobar dicha cuestion es desarrollar un plan de negocio. Por lo que primero debemos observar
qué problema debemos resolver, cual es el dolor que podemos suplir. Sin olvidar que una empresa
tiene que generar valor a la sociedad.

Realizar un plan de negocio nos da la capacidad de utilizar la mayoria de las areas estudiadas a lo
largo de la carrera por lo que parece un proyecto muy interesante para extrapolar todas las materias
y acercarse a la realidad.

Mi plan de negocio nace como un concepto de bebida saludable e innovadora para jovenes
estudiantes, modernos, deportistas, sanos; en definitiva, lo que busca un universitario de hoy en dia.
El concepto que expongo es aparentemente sencillo: una marca de té natural, con sabores
apetecibles y que se vende en un formato atractivo a un precio muy competitivo.

Pero, ademas, creo que auna las preferencias de los jévenes. Hay una creciente preocupacion por la
alimentacion saludable, como contraposicién al boom de la comida rapida que ha empezado a
encontrar una fuerte oposicion. A esto se suma una especial atencién a la estética de los productos
de consumo, y una conciencia social por el desarrollo sostenible que cada vez tiene mas peso en el
ambito empresarial. Por otro lado, al consumidor joven le gusta probar nuevos sabores que le
permitan llevar a cabo una alimentacion equilibrada y que pueda incorporar en su dia a dia,
evidentemente ajustado a un poder adquisitivo limitado.

OBJETIVOS Y METODLOGIA

El objetivo principal es la creacion de una empresa en el sector de la hosteleria que se vende como
modelo de produccidn para establecimientos de hosteleria de cara a los restauradores, asi como a los
directores de establecimientos frecuentados por los jovenes, como gimnasios o bibliotecas. El
producto consiste en vender una maquina de produccion de te, asi como el know-how del producto
en particular, y las botellas y el té para servirlo.

La metodologia del estudio que voy a utilizar en el plan de negocio:
¢ Metodologia de tipo cualitativo, como modelos conceptuales para estudiar el entorno micro
y macro: PESTEL, DAFO y las 5 fuerzas de porter. Ademas del modelo de las 4p’s para
explicar la estratégica de marketing.
e Modelos cuantitativos para estudios de mercado y entorno.
e Encuesta orientada al segmento objetivo.
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