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TITULO: La adaptacion de empresas del sector agroalimentario ante nuevos habitos y
cambios de tendencia del consumidor.

1 INTRODUCCION

1.1 OBJETO DE ESTUDIO

El presente trabajo tiene por objeto el entendimiento de los cambios de tendencia y habitos del
consumidor (Entera Duréan, 2008) en lo que al sector agroalimentario se refiere, asi como la
naturaleza de los mismos. Ademas, se estudiard la adaptacion de las distintas empresas del
sector ante nuevos escenarios con una gran complejidad. La investigacion estara centrada en los
cambios de tendencia que surgen a partir de situaciones nunca vistas hasta el momento, como es
el caso de la Covid-19, observandolas desde tres puntos de vista: la sociedad, el mercado y las

empresas del sector agroalimentario.

1.2 MOTIVACION

Como es sabido, la elaboracion de un trabajo como este requiere un alto grado de conocimiento,
investigacion y entendimiento, a la vez que mucho tiempo y dedicacion. Es por esto por lo que a
la hora de escoger la tematica del trabajo en cuestion, no solo hay que tener en cuenta el tema y
el contenido del mismo, sino que lo fundamental es escoger una linea de investigacion que te
despierte la curiosidad y el interés, para asi involucrarte y esforzarte mas. Este ha sido el
principal motivo que me ha llevado a escoger “La adaptacion de empresas del sector
agroalimentario ante nuevos habitos y cambios de tendencia del consumidor” como materia de
estudio de mi trabajo.

A lo largo de mi vida, el sector agroalimentario no ha sido algo ajeno a mi persona, sino que se
podria decir que he estado de laguna forma ligado a €l. Esto se debe a la empresa familiar, una
compariia centrada en el desarrollo de tecnologia agricola. Siempre he tenido una visiébn muy
amplia de dicho sector, por lo que nunca he tenido un gran conocimiento del mismo en cuanto a
areas concretas como son el marketing, las finanzas o la internacionalizacion del mercado. He
pensado que este trabajo seria una gran oportunidad para conocer al consumidor, el porqué de
sus pensamientos, sus habitos y sus cambios de mentalidad, asi como dar soluciones a estos
altimos. Como es evidente, el trabajo estd centrado en la rama de marketing, una de las mas

practicas e interesantes de la carrera de ADE. .

1.3 METODOLOGIA



Se podria decir que en este trabajo se han empleado dos metodologias totalmente distintas, una
descriptiva y otra cualitativa. A pesar de ser muy diferentes entre si, los resultados obtenidos en
el anélisis cualitativo han ayudado a corroborar la informacion obtenida en el analisis
descriptivo.

1. Enprimer lugar, la metodologia principal utilizada en este trabajo ha sido la descriptiva.
Gracias a este “modo de investigar” podemos observar y analizar diversas caracteristicas
de una poblacién o una situacion en concreto, ademas de describir un comportamiento
en particular (Morales, 2012). Esto es precisamente lo que se busca en este trabajo,
ponerse en la piel del consumidor e intentar deducir su “modus operandi” respecto al
mercado agroalimentario.

El analisis descriptivo realizado estd basado principalmente en fuentes secundarias. Nos
referimos aqui a libros, revistas, articulos, criticas, etc. que han sido utilizados para realizar una
revision bibliografica con el objetivo de recabar un gran flujo de informacion acerca del tema en
cuestion.

Para obtener esta informacion se han hecho bdsquedas sisteméticas en bases de datos como
“Google Scholar” o la biblioteca de la Universidad Pontificia de Comillas. Para una busqueda
mas eficaz, se han introducido palabras clave como “sector agroalimentario”, “habitos” o
“comportamiento del consumidor”, entre otras.

2. Como se podra observar a lo largo del trabajo, este va de lo general a lo particular. Es
por esto por lo que no solo vemos una metodologia descriptiva, sino que también entra
en juego una metodologia cualitativa en cuanto nos sumergimos en un contenido mas
particular e individualizado. Se han realizado entrevistas a personas estrechamente
relacionadas con el sector y con un gran conocimiento del mismo. El fin de estas
entrevistas es obtener informacidn y conocer de primera mano cémo acttan las empresas
frente a cambios de tendencia en el mercado por parte del consumidor. Gracias a ellas se
ha podido obtener una serie de conclusiones, las cuales coinciden con la linea

argumental que se tenia hasta el momento.
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