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OBIJETIVOS

El objetivo principal de este trabajo es determinar si las marcas slow- fahion cumplen
realmente con las caracteristicas de marca sostenible a través de ejemplos de marcas
reales.

A continuacién, se expondran los objetivos especificos de la investigacidon que se llevard a

cabo:

e Determinar que es una marca sostenible e identificar cuales son los factores
principales que han dado lugar a la integracion de la sostenibilidad en la industria
del sector textil.

e Llevar acabo un estudio de mercado de los modelos de negocio de la industria fast-
fashion y slow-fashion, adentrandonos en el funcionamiento y atributos de cada
modelo.

e Analizar si existen diferencias en cuanto a los items que caracterizan a las marcas
fast-fashion y slow-fashion en relacion con la sostenibilidad.

e Llevar a cabo un andlisis empirico de una marca real de slow-fashion para
determinar si las marcas slow-fashion son realmente sostenibles y cumplen con las
caracteristicas determinantes de marca sostenible.

METODOLOGIA
En relacién con la metodologia implementada, en primer lugar, se llevara a cabo una

revision de la literatura existente, principalmente de fuentes secundarias, aunque también
seran objeto de consulta algunas fuentes primarias. Asi mismo, se recabard informacién de
las bases de datos: DialNet Plus, Google Scholar o EBSCO a través de key words como Moda
sostenible, Sustainability industry o slow-fashion y, con una fecha acotada desde el 2016
hasta la actualidad, con el objetivo de obtener una visién mas reciente sobre el objeto de Ia
investigacion. Para la segunda parte del trabajo de investigacion, el estudio se realizard
siguiendo el método del caso.
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