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Datos de la asignhatura

Nombre Politica, Informacién y Comunicacién
Cédigo 0000008014 (U. Comillas)
143927 (U. Deusto)
Titulacién Grado en Filosofia, Economia y Politica
Curso Tercero
Cuatrimestre 1°
Créditos ECTS | 6
Caracter Obligatoria
Universidad Universidad de Deusto y Universidad de Comillas
. Modalidad presencial:
Horario :
*A determinar
Docente lon Munoa Errasti
En esta asignatura se pretende que el alumno adquiera los
. conocimientos bdsicos sobre los procesos de comunicacion social, los
Descriptor - L B
procesos de generacion de la opinidon publica y los fundamentos de la
comunicacion politica.
Modalidad de Presencial (U. Deusto)
imparticion No presencial (U. Comillas)

Datos del profesorado

Docente modali

dad presencial (U. Deusto)

Nombre

lon Munoa Errasti

Departamento Comunicacién

Despacho 232 (P. Arrupe). Campus Donostia-San Sebastidn
e-mail ion.munoa@deusto.es

Teléfono 943326600 (ext. 5614)

Horario de Lunes de 9:00 a 11:00

Tutorias

Docente modali

dad no presencial (U. Comillas)

Nombre

lon Munoa Errasti

Departamento Comunicacién

Despacho 232 (P. Arrupe). Campus Donostia-San Sebastidn

e-mail ion.munoa@deusto.es

Teléfono 943326600 (ext. 5614)

Horario de Se solicitard cita previa a través de la plataforma. Se responderd en un
Tutorias mAximo de 48 hs.




DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asighatura

Aportacién al perfil profesional de la titulacién

En esta asignatura los estudiantes desarrollardn las principales competencias y los
conocimientos bdsicos para entender los procesos de comunicaciéon social y los procesos
de generacion de opinidn publica de nuestras sociedades. Comprender los principales
mecanismos por los que se conforma la opinidn publica, asi como el papel que en ello
desempenan los medios de comunicacion (y ofros medios) y los diferentes actores, es
fundamental a la hora interpretar la dimensién publica de nuestra realidad social.
Partiendo de los principales marcos referenciales de la materia, se abordardn debates,
problemas y desafios actuales como la posverdad, las fake news, la manipulacién de los
procesos electorales, etc. Todo ello, para que desde una base cientifica y analitica, los
alumnos desarrollen su mirada critica hacia los procesos de comunicaciéon social y la
opinidn publica.

Prerrequisitos

Ninguno

Competencias - Objetivos

Competencias de la asignatura

Béasicas y Generales

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su drea de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a
un publico tanto especializado como no especializado.

CGS5 - Identificar y analizar los elementos mds significativos que integran y conforman las
diferentes realidades sociales para interpretarlas y explicarlas desde un enfoque sistémico
a través de modelos holisticos propios de las dreas de conocimiento del grado (filosofia,
politica y economial).

Transversales (si las hubiera)

CT4 - Reconocer los conflictos éticos en las diferentes situaciones de la vida personal y
profesional, y discernir criticamente las diferentes opciones de comportamiento usando los
conceptos, principios y procedimientos propios de la racionalidad de este saber para
tomar las decisiones que mejor se correspondan con ellos.

Especificas

CE!1 - Seleccionar los principios tedricos adecuados de las principales teorias y enfoques
frabajados en el grado para argumentar desde diferentes perspectivas y apoyando tales
argumentos en la utilizacion de metodologias de andlisis, paradigmas y conceptos propios
de las Ciencias Sociales y Humanas.

CE3 - Andlizar la diversidad contempordnea teniendo en cuenta las diferentes disciplinas




del grado a través de la identificacién de los problemas, la recogida y andlisis de datos y
la interpretacién de los resultados.

CEé - Formular problemas de contenido politico, econdmico y social, identificando las
fuentes necesarias para la elaboracién de un andlisis diagndstico de la situacién y
proponer una sintesis de los resultados obtenidos.

CE7 - Emitir juicios que incluyan una reflexién ética sobre temas fundamentales de cardcter
filoséfico, politico, social y econdmico en un contexto representativo de la sociedad tanto
infernacional como local.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos — Unidades Tematicos

UNIDAD 1: HISTORIA Y FUNDAMENTOS DE LA OPINION PUBLICA

1.1. Definiciones. 3Qué es la opinidn publica?
1.2. Principales elementos del concepto opinidn publica.
1.3. Historia del concepto de opinidon publica.

2.1. sQuién es el sujeto de la opinidén publica?

2.2. Principales visiones y corrientes sobre el sujeto de la opinidn pUblica

2.3. La complejidad de los procesos de conformacién de la opinidn publica
2.4. Elementos clave en la generacion de la opinidn publica

3.1. Funciones de los medios de comunicacién
3.2. Los efectos de los medios de comunicacién en la opinidén publica
3.3. Principales teorias sobre la relaciéon de los medios y la opinidn publica

4.1. Principales visiones histéricas
4.2. Las funciones cldsicas de la opinidn publica en las democracias liberales
4.3. Debates actuales

5.1. Historia de las mediciones de la opinidn publica
5.2. Encuestas y otfras formas de medicidn
5.3. Dificultades actuales para medir la opinidn publica

UNIDAD 2: COMUNICACION POLITICA

6.1. Breve historia de la comunicacion politica

6.2. Principales elementos en la comunicacién politica
6.3. Comunicacién electoral o de campania

6.4. Comunicacién de las instituciones publicas

H



7.1. Espectacularizacion de la comunicacidén politica
7.2. El poder de la imagen y lo audiovisual

7.3. Transformaciones generadas por los medios digitales
7.4. Principales corrientes actuales

8.1. Procesos, actores y herramientas para la gestidén de la comunicacién politica
8.2. La planificacién estratégica de la comunicacion politica.

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodoldgicos generales de la asignatura

Metodologia Presencial Adaptada

Debido a la situacién generada por la pandemia del COVID-19 la Universidad de Deusto
plantea para el curso 2020-2021 la modalidad *presencial adaptada’”, que se traduce en
tres horas de clase semanales (dos presenciales y una en remoto). Esta asignatura
adapta la metodologia presencial a esas directrices, ya que tan solo se imparte en la
Universidad de Deusto en forma presencial.

En este contexto, con cardcter general se espera que los estudiantes acudan a las
sesiones presenciales y se conecten a las sesiones en remoto. Se estimulard el desarrollo
de su pensamiento critico y capacidad analitica a través de debates sobre temas de
actualidad en la opinidn publica, vinculados al conocimiento que van acumulando
sobre el tema. Se combinardn clases tedricas de exposicidon de contenidos, con sesiones
prdcticas en las que se irdn elaborando las diferentes actividades tanto individuales
como grupales. Asimismo, se planteardn diferentes debates, conferencias invitadas y
workshops, en los que se abordardn casos prdcticos y reales que ilustren el contenido que
se va desarrollando en la asignatura. Ademds de ello, los alumnos tendrdn que trabajar
fuera de las sesiones presenciales y remotas, en las diferentes actividades, lecturas y
estudios que deberdn redlizar.

Metodologia No presencial

El trabajo del alumno se desarrollard bdsicamente en la plataforma Moodle de la
asignatura. En ella se llevardn a cabo las siguientes actividades, que requerirdn una
participacion activa y cotidiana de los alumnos:

- Exposiciones del profesor a través de videos o videoconferencias,

- Profundizacién/trabagjo personal de los alumnos a fravés de la busqueda,
lectura y estudio de la documentacién propuesta por el profesor. Este trabajo
personal estard estrechamente conectado con los foros que se irdn
proponiendo en cada tema. A fravés de los foros se pretende estimular el
aprendizaje colaborativo y crear un espacio de seguimiento de las tareas, de
planteamiento de dudas y sugerencias puntuales y de informacién
complementaria por parte del profesor.

- Presentaciones individuales de los estudiantes a través de foros y
videoconferencias sobre temas especificos

- Redlizacién de comentarios de texto y elaboracién de trabajos escritos,

- Participacion en debates a través de foros virtuales

- Tutorias individuales a través de videoconferencia

- Tutorias grupales a través de la plataforma virtual




RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNADO

MODALIDAD PRESENCIAL ADAPTADA

Trabajo en el aula Trabajo en remoto lElBEls @ actglljcli:des ozre ezl
L (Actividades C[a§es . Elaboracion de Estudio:
Clases tedricas tedricas |Presentaciones, : .
L que se L trabajos preparacion
(Exposicion de (Exposicion | debates, otras | . .
. desarrollan L individuales o de la
contenidos) de actividades L
en el aula) . grupales evaluacion
contenidos)
15 8 6 8 80 33

MODALIDAD NO PRESENCIAL

Encuentros virtuales programados

Trabajo o actividades

autbnomas
Elaboracion de Estudio:
Encuentros trabajos preparacion
virtuales FEIis individuales o de la
grupales evaluacion
12 8 80 50
CREDITOS ECTS: 6
EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION
MODALIDAD PRESENCIAL
Actividades de evaluacion CRITERIOS PESO
PROYECTO GRUPAL. En grupos de 4-5 personas, se Se valorard la 40%
deberd analizar el contenido de diferentes medios de | aplicacion de los
comunicacion para responder a la siguiente MArcos
pregunta: 3Qué estrategias se utilizan para influir en el | conceptuales, la
recepftor su vision de la realidad? Esta actividad se metodologia
desarrollard durante todo el semestre y tendrd varias utilizada, la
fases que se especificardn a lo largo del curso. Al final | capacidad andalitica
del semestre, se deberd entregar el resultado finalen | y la robustez de los
forma de trabajo académico. argumentos
ACTIVIDADES INDIVIDUALES. En cada unidad Se valorard la 20%
diddctica los estudiantes realizardn una actividad adecuacion del
individual relacionada con el contenido frabajado. En | frabajo al contenido
total serdn dos actividades que se planteardn al inicio | de la unidad vy el
de cada unidad vy se deberdn entregar al final. Los enunciado
dos trabajos tendrdn el mismo valor en la calificacién | planteado, asi como
final. su rigor académico.
SEGUIMIENTO y PARTICIPACION. En los diferentes Se valorard la 10%
temas, se planteardn lecturas, cuestionarios y correcta realizacion
debates. Serdn actividades que servirdn para el y participaciéon de




desarrollo y seguimiento de la asignatura.

las actividades
planteadas

Conocimiento

PRUEBA ESCRITA FINAL. general bdsico de 30%

los contenidos

aprendidos durante

el curso

MODALIDAD NO PRESENCIAL

Actividades de evaluacion CRITERIOS PESO
PROYECTO INDIVIDUAL. Se deberd analizar el Se valorard la 30%
contenido de diferentes medios de comunicaciéon aplicacién de los
para responder a la siguiente pregunta: sQué MaArcos
estrategias se utilizan para influir en el receptor su conceptuales, la
visién de la realidad? Esta actividad se desarrollard metodologia
durante todo el semestre y tendrd varias fases que se | utilizada, la
especificardn a lo largo del curso. Al final del capacidad analitica
semestre, se deberd entregar el resultado final en y la robustez de los
forma de trabajo académico. argumentos
ACTIVIDADES INDIVIDUALES. En cada unidad Se valorard la 20%
diddctica los estudiantes realizardn una actividad adecuacién del
individual relacionada con el contenido trabajado. En | frabajo al contenido
total serdn dos actividades que se planteardn al inicio | de la unidad y el
de cada unidad y se deberdn entregar al final. Los enunciado
dos trabajos tendrdn el mismo valor en la calificacidén | planteado, asi como
final. su rigor académico.
SEGUIMIENTO y PARTICIPACION. En los diferentes Se valorard la 10%
temas, se planteardn lecturas, cuestionarios y correcta realizacion
debates. Serdn actividades que servirdn para el y participacién de
desarrollo y seguimiento de la asignatura. las actividades

planteadas

Conocimiento
Prueba final*. general bdsico de 40%

Se realizard por escrito online en la plataforma
Moodlerooms o, en caso de que no fuera posible esta
modalidad, por via oral online (Blackboard
Collaborate con grabacién del examen)

los confenidos
aprendidos durante
el curso

*Para poder realizar la prueba final fanto de la convocatoria ordinariac como
extraordinaria se fienen que haber realizado el resto de las actividades objeto de

evaluacion.

*Para superar la asignatura hay que aprobar tanto la prueba final como las actividades

evaluables realizadas.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA (PRESENCIAL/NO PRESENCIAL):
Los criterios de evaluacion son los mismos que en la convocatoria ordinaria, por lo que hay
gue aportar todas las actividades de evaluacién consideradas en el curso. Se guardardn
las notas de las actividades realizadas, a la espera de que se readlicen las actividades




pendientes. En esta evaluacion se aplicardn los mismos criterios de ponderaciéon que en la
evaluacién ordinaria.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica
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- MARTNINEZ Y COMA, F.: 3Por qué importan las campanas electorales? Madrid: CIS,
2008.
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- MARQUES, J.: Politica y Propaganda. Medios de comunicaciéon y opinién publica.
Barcelona: UOC ediciones, 2016.
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Paidds, 1985.
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- NOELLE-NEUMANN, E.: La espiral del silencio. Opinidn publica: nuestra piel social.
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Madrid: Tecnos, 2003.

- PRICE, V.: La opinién publica: esfera publica y comunicacién. Barcelona: Paidds, 1994.
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- RUIZ SAN ROMAN, J.: Infroduccién a la tradicion cldsica de la opinién publica.

- SAMPEDRO, V.: Opinidn publica y democracia deliberativa: medios, sondeos y urnas.
Madrid: Istmo, 2000.
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Madrid: Istmo, 2000.

- STOEZEL, J.; GIRAD, A.: Las encuestas de opinién publica. Madrid: C.I.S., 1982.

- VILLALOBOS, C.: Los inmigrantes y la delincuencia en prensa. Una imagen
distorsionada. Sevilla: Universidad de Sevilla, 2009.

- ZALLER, J. R.: La naturaleza y los origenes de la opinidn publica. Madrid: C.1.S., 2014

Los demds materiales hecesarios para el desarrollo de la asignatura se concretardn en
clase.

PARA LOS ALUMNOS DE U. COMILLAS: En cumplimiento de la normativa vigente en materia
de proteccion de datos de cardcter personal, le informamos y recordamos que puede
consultar los aspectos relativos a privacidad y proteccidén de datos que ha aceptado en
su matricula entrando en esta web y pulsando “descargar”
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx2csv=02E4557 CAA66F4A81663A
D10CED66792
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