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Resumen 
 
El mercado latinoamericano ha conocido una gran evolución en los 
últimos años, un gran desarrollo de la economía del cual ha surgido 
una clase media, acompañada de la tradicional clase alta, que se 
puede permitir comprar un producto visto como un lujo como es la 
alpargata española. En concreto nos vamos a centrar en el mercado 
colombiano que se sitúa a la cabeza de los países mayormente 
beneficiados por este auge tanto económico como social, y puede ser 
interesante analizar el acceso a productos de este tipo hoy en día. 
 
  
Objetivos 

 
 
La empresa española Gaimo está estudiando la posibilidad de 
incrementar su internacionalización a otros países y en concreto a 
Latinoamérica. El TFG, en consecuencia, investigará las 
oportunidades de internacionalización en el país de Colombia, 
haciendo todo el análisis referente al análisis de la oportunidad, el 
mercado colombiano, segmentación, posicionamiento y targeting. Se 
estudiará la estrategia de entrada y el plan de marketing en el 
mercado colombiano 
 
Bibliografía 

 
 
 
 
https://elpais.com/economia/2016/08/05/actualidad/1470387359_2712

16.html 
https://cnnespanol.cnn.com/video/cnnee-nuestro-mundo-janiot-

alpargatas-toms/ 
 
     
 

https://elpais.com/economia/2016/08/05/actualidad/1470387359_271216.html
https://elpais.com/economia/2016/08/05/actualidad/1470387359_271216.html
https://cnnespanol.cnn.com/video/cnnee-nuestro-mundo-janiot-alpargatas-toms/
https://cnnespanol.cnn.com/video/cnnee-nuestro-mundo-janiot-alpargatas-toms/

