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Introducción:  

La humanidad se enfrenta hoy a la enormidad del desafío climático, nuestro estilo de 

vida y actividades tienen un impacto directo en el medioambiente. En los últimos años el 

efecto invernadero, la desertización y otros factores alarmantes han seguido creciendo ante la 

pasividad del ser humano.  

Lejos del paliar los efectos de su actividad, la humanidad sigue cogiendo prestado de 

la naturaleza sin reestablecer el equilibrio. La escasez de recursos empieza a ser una realidad 

y pese a todas las investigaciones que existen para corroborar esta situación, algunos siguen 

dudando de su contribución al problema.  

En este contexto, encontramos un sector de la moda cuyo crecimiento imparable le ha 

convertido en la segunda industria más contaminante. La cultura de hiperconsumismo en un 

mundo capitalista nos lleva a perder la esperanza de cualquier atisbo de recuperación. Para 

evitar la destrucción de nuestro planeta debemos cambiar esta cultura, la forma en la que 

vivimos y de la que nos relacionamos con la biosfera. Debemos desarrollar una conciencia y 

tener voluntad de perseguir el cambio.  

Hemos visto que desde hace unos años este problema empieza a ocupar un espacio en 

la mente de todos nosotros. Pero pese a las cumbres del clima, discursos y falsos 

compromisos de los líderes mundiales, las medidas de reducción de contaminación son 

escasas, llegan tarde y son ineficientes. A este ritmo, las regulaciones serán siempre 

insuficientes para remediar la situación y por ello el cambio debe surgir de cada uno de los 

ciudadanos de este planeta.  

Con este trabajo quiero analizar la verdadera situación en la que se encuentra el 

sector textil y su contribución a la contaminación. Además, centrándome en el sector textil 

español, aplaudir las acciones de ciudadanos como Javier Goyeneche y analizar como se 

podrían aplicar a un gigante textil español: Inditex. Como fin último del trabajo me gustaría 

demostrar y convencer a las empresas españolas que ciertos cambios podrían suponer un 

gran giro en la dinámica de la industria y un gran avance en la lucha contra el calentamiento 

global sin perder el beneficio económico y aumentando la satisfacción de sus clientes. 

Objetivos: 

Tras 5 años cursando Administración y Dirección de empresas con Relaciones 

internacionales mi objetivo es aplicar mis conocimientos sobre la empresa al contexto de 

crisis medioambiental que vivimos actualmente. Por ello se establecen estos como los 

objetivos a perseguir a lo largo de este trabajo: 

1. Analizar el desarrollo de la industria textil en los últimos años y compararlo con su 

situación hoy en día. Además, investigar sus principales fuentes de contaminación.  

 

 



2. Argumentar el carácter hiperconsumista de la sociedad y evaluar las medidas 

planteadas por los líderes políticos para paliar los efectos de la misma.  

3. Analizar la estrategia de la empresa española Ecoalf y proponer el método de 

extrapolarla al gigante español Inditex.  

Metodología: 

El trabajo consiste en una investigación teórica a través del método de revisión 

bibliográfica. A través de esta se pretende recopilar toda la información posible para poder 

comparar entre las distintas fuentes y elaborar un análisis critico de la información 

disponible acerca del tema a investigar. Para ello se ha recurrido a distintas fuentes en las 

que se ha filtrado por palabras clave como: Fast fashion, sustainability o footprint. La 

selección de los documentos para realizar la investigación ha tenido en cuenta distintos 

factores: la fiabilidad de las fuentes de búsqueda, la presencia en el contenido del documento 

de las palabras claves previamente definidas o el número de citas realizadas sobre el 

documento. Para su desarrollo se emplea una metodología deductiva que se estructura 

comenzado por evaluar la situación pasada y presente del sector textil. A continuación, un 

análisis de la estrategia de Ecoalf y Inditex. Para acabar definiendo los pasos a seguir por 

Inditex para adoptar una estrategia sostenible y que contribuya a la reducción de la 

contaminación y aprovechamiento de los recursos.  

Índice provisional: 

 Evolución de la industria de la moda en los últimos años (Introducción) 

 Hiperconsumismo y agenda 2030 

 Contaminación del agua 

 Emisiones de Carbono  

 Uso de químicos  

 Residuos textiles --> Solución: Economía circular  

 Lo que las grandes empresas de la moda deben de aprender de empresas como Ecoalf 

(Comparar Inditex y Ecoalf) 
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