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FICHA TECNICA DE LA ASIGNATURA

Datos de la asignatura

Nombre completo

Codigo

Titulo
Impartido en

Nivel

Cuatrimestre
Créditos

Caracter
Departamento / Area
Responsable

Horario

Horario de tutorias

Descriptor

Taller de Locucion

E000005114

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Pontificia Comillas

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Cuarto Curso]
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Tercer Curso]

Reglada Grado Europeo

Semestral

3,0 ECTS

Optativa (Grado)

Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Dra. Maria Antonia Puigros / Dra. Carme Morell

Segun conste en la web del centro

Se comunicara al inicio de la asignatura

Estudio y practica de las habilidades que permiten perfeccionar la locucién en los medios audiovisuales
(televisién y radio) utilizando el lenguaje de manera correcta desde el punto de vista de la gramética, la
sintaxis y el vocabulario, asi como de la diccion, el tono y la entonacion.

Datos del profesorado

Profesor

Nombre
Departamento / Area
Correo electrénico
Profesor

Nombre
Departamento / Area

Correo electrénico

Maria Antonia Puigros Caldentey

Departamento de Lenguas

mpuigros@cesag.comillas.edu

Maria del Carmen Morell Montado

Departamento de Lenguas

mcmorell@cesag.comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

Taller de locucién se recomienda a aquellos alumnos que sientan especial interés hacia los medios audiovisuales como plataformas para
proporcionar informacién actualizada, de entretenimiento y/o publicitaria. Es una asignatura recomendable para completar tu formacion si

quieres trabajar como editor, productor y presentador en cualquier medio audiovisual o para desarrollar locuciones publicitarias.



http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Publicidad%20y%20Relaciones%20P%C3%BAblicas/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPublicidadRRPP.pdf

UNIVERSIDAD PONTIFICIA

COMILLAS E@E@AG GUIA DOCENTE

CENTRO DE ENSENANZA SUPERIOR ALBERTA GIMENEZ 2 02 1 - 2 02 2
ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA COMILLAS

El documento de verificaciéon de la titulacion no exige ningln conocimiento previo.

Competencias - Objetivos

Competencias

GENERALES

Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas (por

CG03
ejemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el entorno de la cultura digital.

CGO06 Desarrollar la capacidad analitica para la diseccion, comprension y andlisis de los diferentes relatos y de formatos
textuales en el contexto mediatico, cultural y social actual.

607 Conocer el mercado audiovisual, las fuerzas que lo conforman y su légica interna y gestionar y promocionar contenidos
en diferentes soportes convencionales o de nueva aparicién.
Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion entre la prensa, los productos audiovisuales o los formatos

CG08 convergentes y los diversos factores socioculturales que intervienen en la recepcion y el consumo para el andlisis, disefio
y gestion de la operativa profesional en la comunicacion.
Conocer vy utilizar los procesos de ideaciéon y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales para los

CG09
diferentes soportes y plataformas.

610 Saber gestionar los procesos expresivos y tecnolégicos implicados en la direccion, produccién y postproduccién de los
diversos productos escritos o audiovisuales o los nuevos formatos resultado de la convergencia digital.

614 Conocer la ética y la deontologia del profesional de la comunicacién asi como su ordenamiento juridico, tanto en lo
referente a la practica profesional como a los limites de la libertad de expresion y las circunstancias practicas.

TRANSVERSALES
cT02 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresién iconogréficos, informaticos y gréficos para
T

llevar a cabo la funcion propia del comunicador

CT03 Usar las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion en su desarrollo profesional

cTo Observar, analizar y procesar informaciones relevantes, saber relacionarlas y contextualizarlas y ser capaz de

T04

argumentarlas, para emitir juicios fundamentados cientificamente.

CTO05 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.

CT06 Disefiar, construir y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una vision ética y respetuosa con el papel de los
agentes implicados, en el marco de la comunicacién.

CTO07 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstaculos que surjan en la practica de la comunicacion .

CTO08 Trabajar en equipo.

CT10 Conocer y respetar la diversidad y la multiculturalidad.
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ESPECIFICAS

Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos o
CE02
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.
CE03 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizaciéon y temporalizacién de las tareas dentro de los procesos de
ejercicio de la profesion.
Saber ejercer como profesional, cumpliendo las funciones y resolviendo problemas, en una agencia publicitaria, en la
CE04 relacion con el cliente o con cualquier otro agente implicado en el proceso, y como responsable del area de
comunicacién de un organismo o empresa.
CEO6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos en los procesos de comunicacién publicitaria
Asumir el liderazgo y actuar en libertad y con responsabilidad, asimilando referentes éticos, valores y principios
CE09 consistentes en la identificacion, andlisis, manejo y resolucién de conflictos que se plantean en el sistema de la
comunicacion.

Resultados de Aprendizaje

RA1 Demostrar autonomia y rigor en el cumplimiento de plazos y pautas de trabajo.
RA2 Ejecutar los procesos de produccién, direccion y postproduccion de los diversos productos audiovisuales y/o publicitarios.
RA3 Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario.

Ejecutar los procesos expresivos y tecnoldgicos implicados en la direccién, produccion y postproducciéon de los diferentes

RA4 o

productos audiovisuales.

Sintetizar la implementacién de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo
RA5

posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones oportunas.
RAS5 Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherencia y correccion en el ejercicio profesional.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos — Bloques Tematicos

Tema 1. Respiracién

Tema 2. Impostacion

Tema 3. Articulacion

Tema 4. Modulacién adaptada a los diferentes medios y registros
4.1 Informaciones periodisticas

4.2 Divulgacion
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4.3 Entretenimiento
4.4 Publicidad

Tema 5. Correccion lingistica

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodolégicos generales de la asignatura

Para superar la asignatura es necesario tener todas las partes de las actividades de evaluacién aprobadas con al menos un 5 sobre 10.
La no entrega de las actividades de evaluacién en los tiempos definidos por el profesor acarreara la calificacion de NO PRESENTADO.

Se tendra especial cuidado en todo lo referente a la ORIGINALIDAD de los trabajos presentados y a la adecuada citacion y utilizacion

correcta de las fuentes.

La participacion y la asistencia a las clases presenciales es esencial para la consecucién de los objetivos competenciales de la materia. Tal y
como sefiala el Reglamento General de la Universidad, la falta de asistencia a méas de un tercio de las clases presenciales causara la pérdida
del derecho a examen en las convocatorias ordinarias y extraordinaria, provocando que el alumno tenga que repetir la materia y asistir a

las clases presenciales en el siguiente curso.

Las falta de competencia lingtistica en el idioma en el que se realicen las pruebas de evaluaciéon podra ser motivo de suspenso (faltas de

sintaxis, de |éxico y de ortografia).

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas

30.00

HORAS NO PRESENCIALES

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacion

45.00

CREDITOS ECTS: 3,0 (75,00 horas)

\
|
~
~

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de evaluacion Criterios de evaluacion Peso

El alumno debera obtener al menos un 5 sobre 10

para superar esta parte
Practicas desarrolladas en clase y fuera de clase 50
Si el alumno no supera esta parte la podré recuperar

en la segunda convocatoria del periodo matriculado

El alumno debera obtener al menos un 5 sobre 10
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para superar esta parte
Prueba examinatoria final de caracter practico 40
Si el alumno no supera esta parte la podré recuperar

en la segunda convocatoria del periodo matriculado

El alumno debera obtener al menos un 5 sobre 10
Participacion en las distitnas actividades propuestas | para superar esta parte

por los profesores (en clase, en tutorias, en foros...) 10
Si el alumno no supera esta parte NO la podra

recuperar en la segunda convocatoria del periodo

matriculado
PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA
Actividades Fecha de realizacion Fecha de entrega
Practicas de clase En clase En clase

o L . Durante la semana siguiente a la
oo Al finalizar la explicacion tedrica . T
Practicas fuera de clase . finalizacién de la explicacion
correspondiente . ]

tedrica correspondiente

Prueba examinatoria final El ultimo dia de clase En clase

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

BALSEBRE, Armand (1994): El lenguaje radiofénico. Madrid: Catedra.

CORTAZAR.M.I. i ROJO, BALBINO (2007): La veu en la docéncia. Conéixer la nostra eina de treball itenir-ne cura. Barcelona: Editorial Grao.
GASULL, GODALL, MARTORELL (2004): La veu: orientacions practiques, Barcelona: Publicacions de I'’Abadia de Montserrat.

GUTIERREZ GARCIA, M. y PERONA PAEZ, J.J. (2002): Teoria y técnica del lenguaje radiofénico. Barcelona: Bosch.

HUERTAS BAILEN, A. y PERONA PAEZ, J.J. (1999): Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Barcelona: Bosch.
MARTINEZ-COSTA, M2. del P. y DIEZ UNZUETA, J.R. (2005): Lenguaje, géneros y programas de radio.Introduccién a la narrativa radiofénica.
Navarra: Eunsa.

MORENO ESPINOSA, Pastora (1998): Curso de redaccion periodistica en prensa, radio y television. Sevilla: Editorial MAD.

TOLOSA, FERNANDEZ, CERDA (2001): La veu, eina fragil. Barcelona: Edicions Ferran Sintes.

En cumplimiento de la normativa vigente en materia de proteccion de datos de caracter
personal, le informamos y recordamos que puede consultar los aspectos relativos a
privacidad y proteccion de datos que ha aceptado en su matricula entrando en esta web y
pulsando “descargar”

https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?
csv=02E4557CAA66F4A81663ADT10CED66792



https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
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