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1. INTRODUCCION
1.1 Objetivos

La finalidad del presente Trabajo de Fin de Grado es presentar un plan de

internacionalizacion para Mercadona. Con esta finalidad, se presentaran respuesta a

los objetivos principales:
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1.2

Establecer las ventajas de Mercadona de iniciar la internacionalizacion.
Determinar el mercado adecuado para su expansion.

Seleccionar el modelo de entrada mas idoneo para su implementacion en el

mercado seleccionado.
Proporcionar un marketing mix que se adapte al mercado.
Determinar la viabilidad del plan de internacionalizacion.

Metodologia

En relacion con la recopilacion de informacion y datos se basan en una

investigacion tanto interna como externa de la empresa. De esta manera para el
analisis de Mercadona se han recogido datos principalmente de su pagina web. De
igual modo se han analizado entrevistas realizadas a los distintos directivos de la

empresa.



Con respecto a la elaboracion del plan de internacionalizacion se han empleado
articulos académicos y manuales de marketing, entre otros. Estas fuentes
secundarias se han extraido de bases de datos reconocidas como Google Scholar,
Dialnet, permitiendo tener una calidad adecuada para el desarrollo de este trabajo.

La utilizacion de tanto fuentes internas y externas ayudara a desarrollar un exitoso
Plan de Internacionalizacion de Mercadona en Portugal.
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