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FICHA TECNICA DE LA ASIGNATURA

Datos de la asignatura

Nombre completo Taller de Radio

Codigo E000005110

Titulo Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Pontificia Comillas

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Cuarto Curso]

Impartido en

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Tercer Curso]

Nivel Reglada Grado Europeo

Cuatrimestre Semestral

Créditos 3,0 ECTS

Caracter Optativa (Grado)

Departamento / Area Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Responsable Alvaro Garcia Gonzalez

Horario Miércoles (18:00-20:00)

Horario de tutorias Se comunicara el primer dia de clase

Datos del profesorado

Profesor

Nombre Maria Amengual Salom

Departamento / Area Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Correo electrénico mamengual@cesag.comillas.edu

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

Taller de radio es una asignatura optativa que permitira al alumno/a explorar distintos formatos radiofénicos con el objetivo de diversificar
su perfil profesional. Es una asignatura eminentemente practica, alejada del enfoque informativo, y con una vision transversal para dar
respuesta a las demandas del panorama radiofénico actual. Los alumnos/as de Periodismo, Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad
trabajaran las tareas especificas del medio como la redaccién, la locucién y la edicién de audio pero siempre a partir de contenidos no
informativos. En un mundo cada vez mas cambiante y competitivo, se requieren profesionales capaces de trabajar formatos tipicos de la
radio off line como las cuias publicitarias o el magazine, pero también otros contenidos emergentes como la ficcién sonora o la radio en
diferido (el podcast). La asignatura acompafa al alumno durante todo el proceso de produccion de estos formatos y promueve el

desarrollo de habilidades y competencias necesarias para poder trabajar en un medio radiofénico.

El documento de verificacion de la titulacion no exige conocimientos previos necesarios para poder cursar la asignatura. Se recomienda un

buen nivel de redaccidn y de expresion oral.



http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Publicidad%20y%20Relaciones%20P%C3%BAblicas/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoPublicidadRRPP.pdf

COMILLAS E@EgAG GUIA DOCENTE

UNIVERSIDAD PONTIFICIA

CENTRO DE ENSENANZA SUPERIOR ALBERTA GIMENEZ 2 02 1 - 2 02 2
ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA COMILLAS

Competencias - Objetivos
Competencias
GENERALES
cGo3 Conocer y utilizar con eficacia comunicativa los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas (por
ejemplo: foros, blogs, redes sociales, microblogging) en el entorno de la cultura digital.
CG09 Conocer vy utilizar los procesos de ideaciéon y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales para los
diferentes soportes y plataformas.
TRANSVERSALES
cT02 Ser capaz de analizar y construir mensajes utilizando medios de expresién iconogréficos, informaticos y gréficos para
llevar a cabo la funcion propia del comunicador
CTO03 Usar las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion en su desarrollo profesional
CTO05 Identificar problemas y sus posibles soluciones y saber tomar decisiones eficaces en el marco de la comunicacion.
CcT07 Aplicar los conocimientos adquiridos y resolver los obstaculos que surjan en la practica de la comunicacién .
CTO08 Trabajar en equipo.
CT12 Ser capaz de trabajar de manera autébnoma adaptando las estrategias de aprendizaje a cada situacion.
ESPECIFICAS
CE02 Ser capaz de crear el mensaje persuasivo publicitario, desarrollando elementos gréficos, imagenes, simbolos o textos o
cualquier otro recurso con potencialidad comunicativa.
CE03 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas dentro de los procesos de
gjercicio de la profesion.
CEO6 Aplicar soluciones eficientes a los problemas surgidos en los procesos de comunicacién publicitaria

Resultados de Aprendizaje

RA1 Demostrar autonomia y rigor en el cumplimiento de plazos y pautas de trabajo.

RA2 Ejecutar los procesos de produccién, direccion y postproduccion de los diversos productos audiovisuales y/o publicitarios.

RA3 Conocer el funcionamiento y caracteristicas del mercado audiovisual y publicitario.

RA4 Ejecutar los procesos expresivos y tecnoldgicos implicados en la direccion, produccion y postproduccion de los diferentes
productos audiovisuales.

RAS5 Demostrar la capacidad de comunicacion y expresion con coherencia y correccion en el ejercicio profesional.
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BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos - Bloques Tematicos

1) Paisajes sonoros: la composicion acustica de nuestro entorno.

1.1) Definicién y origen
1.2) Aplicaciones practicas
1.3) Proceso de produccién

1.4) Primer contacto con la edicion de audio

2) El radioteatro: como se construye la ficcion radiofonica.

2.1) La ficcidn sonora en el panorama radiofénico espafiol
2.2) Elementos de la ficcion sonora

2.3) Cémo se construye un conflicto: esquemas de argumento

3) Formatos publicitarios.

.
.
|

3.1) Definicion de cufia publicitaria
3.2) Tipos de cufas
3.3) Objetivos del formato publicitario

3.4) El storytelling: el arte de contar historias

4) El podcast: la radio en diferido

4.1) La edad de oro del podcast

4.2) Tipos de podcast

4.3) Diferencias entre la radio off line y la radio on line
4.4) La estructura del podcast

4.5) Publicacion y difusion del podcast

4.6) Recomendaciones finales

5) El magazine

5.1) Definicion

5.2) Elementos del magazine
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5.3) Los roles del conductor y el productor
5.4) La escaleta

5.5) La emision en directo: problemas y soluciones

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

Interaccion profesor-estudiante (Presencial/on-line):

- Centrada en el profesor: clases teoricas y practicas.

- Centradas en el estudiante: talleres y exposicion de trabajos.
Trabajo auténomo del estudiante (No presencial):

- Trabajo individual y en grupo:

Metodologia Presencial: Actividades

- Clases magistrales

- Practicas en estudio

Metodologia No presencial: Actividades

- Practicas individuales y grupales

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

HORAS PRESENCIALES

Clases teoricas y clases practicas

30.00

HORAS NO PRESENCIALES

Estudio de teoria, preparacion de trabajos, preparacion de actividad de evaluacion

45.00

CREDITOS ECTS: 3,0 (75,00 horas)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de evaluacion Criterios de evaluacion Peso

- Entrega en tiempo y forma de las practicas
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- Paisaje sonoro
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- Ejecutar los procesos de produccion, direccion y

postproduccion de los diversos formatos explicados

en clase.
- Cuiia publicitaria 45
- Uso correcto del editor de audio.
- Podcast
- Demostrar la capacidad de comunicacién y
expresion con coherencia y correccion en el ejercicio
profesional.
- Entrega en tiempo y forma de las practicas
- Ejecutar los procesos de produccion, direccion y
postproduccion de los diversos formatos explicados
- Ficcién sonora (trabajo en grupo) en clase.
45
- Magazine (trabajo en grupo) - Uso correcto del editor de audio.
- Demostrar la capacidad de comunicacién y
expresion con coherencia y correccion en el ejercicio
profesional.
- Entrega en tiempo y forma de las practicas
- Ejecutar los procesos de produccion, direccion y
postproduccion de los diversos formatos explicados
en clase.
- Asistencia y participacion 10

- Uso correcto del editor de audio.

- Demostrar la capacidad de comunicacién y
expresion con coherencia y correccion en el ejercicio

profesional.

Calificaciones

1) Es obligatoria la entrega de todas las practicas para poder superar la asignatura.

2) La entrega de las practicas fuera de plazo tendran una penalizacién y seran evaluadas como méaximo con un 8.

3) Todas las partes deben estar aprobadas con una nota minima de 5 sobre 10 para superar la asignatura.

4) Las préacticas suspendidas o no entregadas pueden ser recuperadas posteriormente en el mes de julio.

5) Las faltas de sintaxis, gramatica y ortografia podrén ser motivo de suspenso.

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Actividades

Fecha de realizacion

Fecha de entrega

Presentacion de la asignatura

Primera semana
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Paisaje sonoro (explicacion tedrica)

Practica en estudio (locucion de textos)

Segunda semana

Cuarta semana

Edicion de audio (Programa AUDACITY)

Tercera semana

Ficcién sonora (explicacion tedrica)

Entre la tercera y la cuarta
semana

Séptima semana

Ficcion sonora (produccién)

Practica en estudio (debate)

Entre la cuarta y la quinta
semana

Grabacion y edicion de la ficcion sonora

Entre la quinta y la sexta semana

La publicidad en radio (explicacion tedrica)

Entre la sexta y la séptima
semana

Décima semana

La publicidad en radio (produccion)

Introduccion a la improvisacion

Entre la séptima y la octava
semana

El podcast (explicacién tedrica)

Practica en estudio (ejercicio de improvisacion)

Entre la octava y la novena
semana

Decimotercera semana

El podcast (produccién)

Entre la novena y la décima
semana

El magazine (explicacion tedrica)

Entre la décima y la undécima
semana

Ultima semana

El magazine (produccion)

Repaso de contenidos

Entre la undécimay la
duodécima semana

El magazine (practica en estudio)

Ultima semana

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

- Cebrian Herreros, Mariano. (2001). La radio en la convergencia multimedia. Barcelona: Gedisa.

- Martinez-Costa, M.P. y Moreno, E. (coords.) (2004). Programacion radiofénica. Arte y

técnica del didlogo entre la radio y su audiencia. Barcelona: Ariel comunicacion.
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- Rodero Antén, Emma (2011): Creacion de programas de radio. Madrid: Sintesis.

Recursos digitales
Ficcion Sonora

http://www.rtve.es/radio/ficcion-sonora/

Reflejos sonoros

http://www.chusefernandez.com/reflejos.html

En cumplimiento de la normativa vigente en materia de proteccion de datos de caracter
personal, le informamos y recordamos que puede consultar los aspectos relativos a
privacidad y proteccion de datos que ha aceptado en su matricula entrando en esta web y
pulsando “descargar”

https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?
csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792



http://www.rtve.es/radio/ficcion-sonora/
http://www.chusefernandez.com/reflejos.html
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792

	Guía docente PUB (2018)
	FICHA TÉCNICA DE LA ASIGNATURA
	DATOS ESPECÍFICOS DE LA ASIGNATURA
	BLOQUES TEMÁTICOS Y CONTENIDOS
	METODOLOGÍA DOCENTE
	RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO
	EVALUACIÓN Y CRITERIOS DE CALIFICACIÓN
	PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA
	BIBLIOGRAFÍA Y RECURSOS


