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FICHA TECNICA DE LA ASIGNATURA

Datos de la asignatura

Subject name Structure of Media System

Subject code E000005095

Mainprogram Bachelor's Degree in Audiovisual Communication

Involved programs Grado en Publicidad y Relaciones Publicas [Third year]

Level Reglada Grado Europeo

Quarter Semestral

Credits 6,0 ECTS

Type Obligatoria (Grado)

Department Centro de Ensefianza Superior Alberta Giménez (CESAG)

Coordinator Ignacio Bergillos Garcia

Schedule Tuesday (09:00 - 10:00) and Thursday (13:00 - 15:00)

Office hours To be confirmed. Students can ask for an appointment anytime through the email.

Media Industries, framed within the module of Cultural Industries and Structure of Media Systems, is
concerned with the analysis of the nature and the central issues of these industries, as well as the
processes of concentration, the market logics and the global/local relation to contemporary cultural

X processes. The courses that comprise the module are related to the economy and management of
Course overview . . . . .

cultural and entertainment industries and their objective is to deepen the knowledge of the trends and
characteristics of the audiovisual market. Furthermore, they study the legal aspects that influence the
market, as well as other elements that create value in organizations, focusing in strategic corporate

communication and branding.

Datos del profesorado

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

Contextualizacion de la asignatura

Aportacion al perfil profesional de la titulacion

e Producer and cultural manager

® Web manager and content editors

® |Institutional communication manager
e Researcher

e Teaching staff for communication and new audiovisual technologies

No previous knowledge or courses are necessary. We understand, however, that the students know the English language sufficiently and

are able to use it in an academic environment.



http://sp.upcomillas.es/comillas/seguimiento-titulos/CESAG%20WEB/Grado%20en%20Comunicaci%C3%B3n%20Audiovisual/Documentaci%C3%B3n%20Oficial/MemoriaVerificaci%C3%B3n_GradoComunicaci%C3%B3nAudiovisual.pdf
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Competencias - Objetivos

Competencias
GENERALES
Conocer el estado del mundo y de la comunicacién, asi como de su evolucion histérica reciente y comprender sus
ceo4 diferentes parametros (politicos, econdmicos, culturales, estéticos y religiosos)
CGO05 Conocer las estructuras y politicas de la comunicacion
CG07 Conocer el mercado audiovisual y gestionar y promocionar contenidos en diferentes soportes.
TRANSVERSALES
CT04 Observar, analizar y procesar informaciones relevantes para emitir juicios fundamentados cientificamente
CTO05 Identificar problemas y posibles soluciones y tomar decisiones para una solucion eficaz
CTO09 Saber buscar las claves interpretativas de cualquier fendmeno natural, social, econémico, histérico y politico

CE06 Conocer las estructuras, contenidos y estilos de las industrias audiovisuales asi como las distintas variables influyentes en
su configuracién y procesos

Ser capaz de definir temas de investigacién o creacién personal innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
CE09
desarrollo de lenguajes audiovisuales o su interpretacién.

Resultados de Aprendizaje

o1 Conocer el estado de la produccién audiovisual contemporanea y de su evolucion histérica reciente y comprender sus
RA
diferentes parametros (politicos, econdémicos, culturales, etc.)
02 Conocer la realidad social, cultural, politica y de los medios de comunicacién de la Comunidad Auténoma y sus
RA
interrelaciones en el contexto espafiol, europeo y mundial
RAO3 Conocer la estructura y las politicas de la comunicacion audiovisual.
RA04 Conocer el mercado audiovisual y las formas de promocién y explotacién de los contenidos audiovisuales.

BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Contenidos — Bloques Tematicos

1. Introduction

Media industries as an academic field

Key concepts
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Approaches to media industries

2. Media conglomerates

Cultural Industries

Convergence, Conglomeration, Concentration

Transforming industries, transforming strategies

3. (Hybrid) Media Systems

Comparing Media Systems

The hybrid media system

METODOLOGIA DOCENTE

Aspectos metodologicos generales de la asignatura

Coordinacion:

La asignatura se desarrollara coordinadamente con otras materias del médulo. En las clases presenciales se expondra el contenido teérico
de los temas, siguiendo textos de referencia que serviran para fijar los conocimientos ligados a las competencias previstas y dar paso a

clases practicas de resolucion de problemas.
Exposicién de temario y trabajos:

A partir de las clases tedricas y practicas se propondra la realizacién de trabajos. Estos trabajos podran ser personales o en equipo, sobre
teoria o resolucion de problemas y para su realizacion los alumnos tendran el apoyo del profesor en seminarios o tutorias. Ademas, los
estudiantes deberdn desarrollar un trabajo de estudio y asimilacion de la teoria para alcanzar las competencias previstas. Deberan

igualmente exponer alguno de sus trabajos ante el profesor y el resto de compafieros.
Campus Virtual:

El Campus Virtual es el Unico y principal entorno para la comunicacién, la consulta, el acceso a material y el intercambio de contenido de la
asignatura. Las notificaciones del profesor, las entregas de los trabajos, las modificaciones sobre calendario y los contenidos a estudiar
estaran disponibles o listados en el Campus Virtual. El profesor también estarad disponible en horario de tutoria para resolver cualquier
duda que el alumnado tenga en relacién a la asignatura y/o sus instrumentos de evaluacion. Para concertar una tutoria, los alumnos

deberan enviar un email con, al menos, un dia de antelacion.
Contacto por email:

El email del profesor no es un buzén abierto a consultas, dudas, peticiones o sugerencias. Se ruega establecer contacto a través de email

solo en los siguientes casos:

1. Peticion de tutoria.

2. Consulta relacionada con la asignatura, siempre y cuando la respuesta no esté disponible en el Campus Virtual.

Se agradeceria, ademas del respeto a los codigos de buena conducta y al sentido comun, que en el email se especifique de manera

concisa y concreta el asunto a tratar, la identidad del alumno y el objetivo del mensaje.

Metodologia Presencial: Actividades
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Key theoretical concepts, Case studies. Q&A. Seminars

Theory:

Practice:

Exercises. Role-play. Debates.

Seminars, workshops and presentations

Metodologia No presencial: Actividades

Autonomous study

Workshop and seminars - preparation

RESUMEN HORAS DE TRABAJO DEL ALUMNO

CLASSROOM HOURS

NON-PRESENTIAL HOURS

ECTS CREDITS: 6,0 (0 hours)

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

PLAN DE TRABAJO Y CRONOGRAMA

Activities Date of realization Delivery date

Trabajo de investigacion y/o informe de las Industrias Culturales en
Baleares:

De la primera a la tercera
S . 4 de octubre
- Delimitacion del objeto semana

- Primera exploracién bibliogréfica

- Estado de la cuestiéon

Trabajo de investigacion y/o informe de las Industrias Culturales en
Baleares:

L . Entre la cuarta y la sexta semana | 30 de octubre
- Disefio de la metodologia
- Aproximacion tedrica

- Redaccién del estado de la cuestion

Trabajo de investigacion y/o informe de las Industrias Culturales en
Baleares:

Entre la séptima y la décima .
- Trabajo de campo <emana 22 de noviembre
- Recogida de datos

- Analisis




CESAG o=

Trabajo de investigacion y/o informe de las Industrias Culturales en

Baleares: Entre la undécima y la penultima .
20 de diciembre
- Redaccién final semana
- Correcciones
Trabajo de investigacion y/o informe de las Industrias Culturales en
Baleares: Ultima semana de clase Entre el 7y el 11 de enero
- Presentacion en clase
Examen tedrico parcial Entre el 26 y el 30 de octubre En clase el dia de realizacién.

. . Semanalmente, durante todo el ) L
Seminarios y otros ejercicios en clase . En clase el dia de realizacion.
cuatrimestre

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS

Bibliografia Basica

Articulos académicos que se pondran a disposicion del alumnado en el Campus Virtual o en copisteria.

Bustamante, E. (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacién: industrias culturales en la era digital. Barcelona: GEDISA.
Chadwick, A. (2013). The Hybrid Media System. Politics and Power. Oxford: Oxford University Press.

Deuze, M.y Prenger, M. (2019). Making Media. Amsterdam: Amsterdam University Press.

Fernandez Quijada, D. (2008). Las industrias culturales ante el cambio digital. Propuesta metodoldgica y analisis de caso de la television en

Espafia. Tesis doctoral: Universitat Autdonoma de Barcelona.
Hallin, D.C. y Mancini, P. (2008). Sistemas mediaticos comparados. Barcelona: Hacer Editorial.
Hesmondalgh, D. (2007) (2nd. ed). The Cultural Industries. London: SAGE.

Holt, J.; Perren, A. (eds.) (2009). Media Industries. History, Theory, and Method. Malden: Wiley-Blackwell

Bibliografia Complementaria

Almirén, N. (2010). Journalism in crisis. Corporate Media and Financialization. Cresskill: Hampton Press

Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2017). Informe 2016. L'audiovisual a Catalunya. Barcelona: Consell de I’Audiovisual de Catalunya
Hardy, J. (2008). Western Media Systems. Londres: Routledge.

Lamuedra Gravan, M. (coord.)(2012). El futuro de la television publica. La necesaria alianza con la ciudadania. Madrid: Editorial Popular.
Reig, R. (2011). Los duefios del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de Espafa. Barcelona: Gedisa.

Zallo, R. (2011). Estructuras de la comunicacién y la cultura. Politicas para la era digital. Barcelona: Gedisa.
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In compliance with current regulations on the protection of personal data, we would like to
inform you that you may consult the aspects related to privacy and data that you have
accepted on your registration form by entering this website and clicking on “download”
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?
csv=02E4557CAA66F4A81663ADT10CED66792



https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
https://servicios.upcomillas.es/sedeelectronica/inicio.aspx?csv=02E4557CAA66F4A81663AD10CED66792
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